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9093 RESOLUCION de 1 de abril de 2003, de la Universidad Europea Miguel de Cervantes, por la que se establece el plan de estudios de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Piublicas, que se imparte en la Facultad de Ciencias de la Informacion.

Homologado por el Consejo de Coordinacién Universitaria, por Acuerdo de la Comision Académica de fecha 16 de Diciembre de 2002, el plan de
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas de esta Universidad, de conformidad con lo previsto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987

(«Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), se procede a su publicacion, el cual queda configurado como figura en el anexo de esta Resolucion.
Los efectos de su implantacion son a partir del curso 2002-2003.

Valladolid, 1 de abril de 2003.—EI Rector, Santiago Fernandez Fernandez.

ANEXO 2A. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS
UNIVERSIDAD:
UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

L. MATERIAS TRONCALES
Créditos Anuales (4)

Ciclo | Curso Denonginacion {2) Asigngturas en as que la Universidad, | Totales | Tebricos | Practicos Breve descripeion Vinculagion a dreas de
[43] en su caso, organiza / diversifica la / de! confenido conocimiento (5)
materia tronical (3) clinicos
{ { - | Andlisis del entorno social Andlisis del entorno social 9.0 7,5 L5 Profundizacion en las realidades | Ciencia Potitica y de fa
y de su evolucién histdrica. y de su evolucién historica. 8T+1 A del mundo contemporineo en | Administracion.
(BT +14) sus  dimensiones  politica, | Historia Contemporanes.
’""M economica, y social. Historia del Derecho y de las
Evolucion histérica. Instituciones.

Historia del Pensamiento v de

los Movimientos Sociales y
Potiticos.

Historia € Instituciones

Economicas.

o Sociologia.
i 3 | Documentacion fnformativa. Documentacion Miformativa 6,0 3.0 3,0 Estudio y andlisis de los sistemas | Biblioteconomia y
(6T} de documentacion wtilizados en | Documentacion
Tos medios de comunicacidn. Comurnicacion Audiovisual y
Publicidad.
Periodismo.
1 1 |Lengua Lengua 9.0 4,5 4,5 | Introduccion tedrico-practicaal | Lengua Espafiola.
(8T+1A) conocimiento y uso de la lengua

espafiola.
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Cicto | Curse Denominacidn (2) Asignaturas en L gue bs Universidad, | Tolales | Tedricos | Crieticos fireve desenipeion Vineulacion a dreas de
() en su cas0. prganiza { diversifiea ka b del contgaida conacimiento (3}
matcria tranea) {3) clinicos
i Publicidad v Relaciones 12THIA
Prblicas.
(12T - 3A)
2 Tublicidad 50 4.5 4.3 inlroduccion tedrica v prictica 2 | Comuaicacion Audiovisual ¥
73T+ la publicided v las rejaciones | Poblicidad,
.34 piblicas. ¥ a sus estruriuras
organizativas
3 Comunicacion Cmpresarial ¢ 6.4 18 30 Comuunicucion Audiovisual v
Institucional. 45T+ lotreductidn wotica y praclica a | Publicidad.
' f3A la publicidad y las relaciones
i pubiicas v a sus estructuray
; OFRANnizativas.
1 by Teoria de la Comunicacitn Tearia de la Comunicacion v 120 9.0 30 - Lsledio de los chmentos, Comunicacion Audiovisuil y
¥ Teoria de la loformacion. Teoria de la Informacion, W24 formas, procesos ¥y estrocteras | Publicidad.
(10T +2A) ' de la comunicacion , asf como de | Periodismo.
los métados du Investigacion Psicotogia Socizl
€n comunicacion. Sociologia
Evalueion historica.
T Camunicacién ¢ 121434
: Informacian excrita,
(12T JA) |
| Redaceidn Periodislics 1 ] 80 6.0 30 | Estudio y capacitaciin e Lo Comuniceeion Anbovisual v
: LTS T+ ! Tecnologia. o andlisis v Ia Publicidad.
FLTA " Lxpresion en formas v medios Periodisma.
{ {mpresos ¥ eleronicos.
Continuacion del estodiv v
2 Redateion PerisdfRifadl, - 6.1 3.0 30 fcapacilacion en | teenplogia,
450+ el undlisis v |a expresion en Comynicacién Audiovisualy
154 formas y medioy impresos ¥ Publicided.
; shectrdnivas. Perigdismo,
) 2 | Comumicactdn < Informacion ! Comunicacion ¢ lnfomacidn 120 6,0 6.0 | Estudio v eapacitacitn oo ta Comunicacion Audiovisual ¥
: Audtovisual ! Audiovisual tecnologia, ef andlisis y la Publecidad
! {1am | expresidn Jde formas y needios FPeriodisma.
; audiovizuales. )
| |
Ciclo | Curso Denominacidn (23 Asignaturas en las que la Universidad, Totales | Tedricos | Practicos Breve descripcion Vinculacion a areas de
(1) en su ¢aso, organiza / diversifica la / del contenido conocimiento (5}
materia troncal (3) clinicos
b § | Planificacién y medios Planificacion y medios 12.0 6,0 6.0 Anélisis de audiencias. Comercializacién e
publicitarios Publicitarios 10T+2A Motivacicnes y marketing. Investigacion de Mercados,
(10T + 2A) Andlisis y seleccion de soportes | Comunicacién Audiovisual y
y medios para Ja planificacién de Publicidad.
la difusién publicitaria. Sociologia
2 S | Sistemas y procesos de la Sistemas y Proeesos de la 12,0 6,0 6,0 Descripcion e investigacion de | Comunicacién Audiovisual y
publicidad y de las relaciones Publicidad y Relaciones Publicas 107T+24 los procesos de comunicacion € Publicidad.
pablicas. interrelaciones entre los sujetos | Periodismo.
(10T +24A) de las actividades publicitarias v | Psicologia Social.
de las relaciones publicas: Sociologia.
anunciantes, instituciones,
empresas, soportes, y receptores.
2 4 | Creatividad publicitaria. Creatividad Publicitaria 10,5 5,0 55 Estudio de las estrategias y Comunicacién Audiovisual y
(10T + 0,34) 10T+0,5A procesos  encaminades a la | Publicidad
creacibn  y  realizacién  de
mensajes publicitarios en los
digtintos soportes vy tnedios de
comunicacién.
2 4 | Teorfa y téenicas de las Teoria y Técnicas de las Relaciones 10,5 5.5 5.0 Disefio, establecimiento y Comunicacion Audiovisual y
relaciones piblicas. Pablicas I0T+0,5A desarroflo de las estrategias y Publicidad.
(10T + 0,34) aplicaciones de las politicas de Periodismo.
comunicacion persuasivaen las | Psicologia Social.
instituciones y empresas pitblicas | Sociclogia.
¥ privadas.
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ANEXO 2B. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULQ DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos Anuales
Ciclo | Curso Denominacién Totales | Tedricos | Practicos Breve descripeion Vinculacion a dreas de
{2) / del contenido conocimiento (3)
clinicos
! [ |Literatura Universal Contemporanea| 6,0 4.0 20 Estudio y analisis de la literatura universal Teoria de la Literatura y Literatura comparada.
contemporanga.
1 I Inglés Técnico 1 6,0 4,0 2,0 Teorfa y practica del inglés en el ambito Filologia Inglesa.
de Ia publicidad y las relaciones pablicas
con una orientacidn profesional.
I 2 | Sociologia 6.0 4.0 2.0 Principios basicos y teorias de la sociologia Sociologia
moderna. Anélisis de los fundamentos y las
pautas del comportamiento social. Estudio de
rtos pardmetros que configuran el mapa
sociologico actual.
1 I | Informética 6,0 3,0 3.0. | Introduccién a los sistemas operativos y a los Lenguajes y Sistemas Informéticos
* | programas utilizados en los medios de
. comunicacion escritos y audiovisuales.
1 2 | Inglés Téenico II 6,0 40V 2.0 Continuacion en el estudio tedrico y practico Filologia Inglesa
de ios fundamentos gramaticales y usos de
1a [engua inglesa actual.
I 3 | Teoria y Técnica de ta Fotografia 9.0 4.5 F5--. [ Aplicacion a Ja publicidad de ia técnica y arte Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
de Ia fotografia.
Cielo | Curso Denominacién Totales | Tebricos | Practicos Breve descripeion Vinculacion a dreas de
(2) / del contenido conocimiento (3)
clinicos
i 2 | Literatura Espanola Contemporanea 9.0 6.0 3,0 Estudio y analisis de la produccion literaria Teoria de la Literatura y Literatura comparada.
cspaficla contemporénea.
] 1 Teoria Econdmica 6,0 4,0 2,0 Instituciones y agentes econdmicos, mecanismos | Fundamentos de Analisis Econdmicos.
de asignacion de recursos, mercados y Economia Aplicada,
arganizacion econdmica. Principios de micro
y macroeconomia.
| 2 | Historia Contemporanea de Espafia 9,6 6,0 30 Estudio de los acontecimientos sociopoliticos Historia Conternporénea.
de la Espafia contemporénesa. Introduccion al Historia ¢ Instituciones Econdmicas.
sistema politico espafiol. Ciencia Politica y de la Administracién.
1 3 Relaciones Internacionales 9.0 6,0 3,0 Normativa de 1a Unién Europea en materia de Derecho Internacional Piblico y Relaciones
publicidad. Andlisis de las organizaciones Internacionales.
europeas relacionadas con el sector de la Historia ¢ Instituciones Econdmicas.
comunicacion ¥ publicidad.
1 3 Estilo ¢rn los Géneros de Opinidén 20 6,0 3.0 Estudio de los géneros lierarios periodisticos Periodismo.
def Periodismo Impreso ¥ publicitarios que conforman los medios Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
escritos, audiovisuales y Ruevas tecnologias.
1 3 Opinidén Piblica 9.0 50 4.0 Estadio de la influencia de la comunicacion en Sociologia.
las masas. Formas y procesos en lorno a los Psicologia Social. Periodismo.
que se configura la opinién pliblica. Comunicacion audiovisual y Publicidad.
1 3 [ Psicosociologia de la Comunicacién | 6,0 4,0 2,0 Analisis de las caracteristicas psicolégicas Psicologia Social.
del producto y los piiblicos objetivo de la Sociologia.
publicidad. Analisis de los procesos psicolégicos
afectados por el mensaje publicitario.
1 2 | Estadistica 6,0 3,0 3,0 Estadistica Descriptiva. Variable aleatoria Estadistica ¢ Investigacién Operativa.
ATHidimensional y n-dimensional. Regresion. Matematica Aplicada.
/ Muestreo. Contraste de hipétesis,
2 5 | Publicidad y Nuevas Tecnologias 6.0 30 Ao Adguisicion y manipulacién de imagenes. Ciencias de la Computacién e Inteligencia
Herramicntas de dibujo y rotulacion. Artificial.
ifqm;}osicién de documentos. Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Bistemas multimedia.’
4 Priduceidn: video, intemet.
2 4 | Diseio Grafico y Autoedicion 9.0 6.0 3,0 ~J & émentos de tipografia, Didactica de la Expresién Plastica.
Dt ~grafite publicitario. Andlisis de las Ciencias de las Computacion ¢ Inteligencia
Estructuras graficas. Principios de la Artificial. ‘
Composicion en el plano. Estrategias de disefio. | Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Recursos graficos. Creacion de paginas web.
Herramientas para ei disefio de paginas web.
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Ciclo | Curso Denominacion Totales | Tedricos | Practicos Breve descripeion Vinculacién a dreas de
) / det contenide conocimiento {3)
clinicos

2 4 | Derecho de la Publicidad 6,0 3,0 3.0 Régimen juridico de la comunicacién Derecho Mercantil
publicitaria.

2 4 Etica y Deontologia Profesional 6,0 4,6 2,0 Estudio de los principios éticos y de las Filosofia Moral.
normas deontolégicas de la publicidad y de
las relaciones piblicas.

2 5 | Investigacion de Mercados 6,0 3,0 3.0 El sistema de informacidn para la planificacion | Comercializacion e Investigacion de
comercial y publicitaria. Mercados.
La recogida de informacion. Sociologia.
Estudio teérico-practico de los principales
métodos y técnicas de investigacion social.

2 S | Marketing Estratégico Aplicado 6,0 3.0 3.0 | Elaboraci6n del plan de marketing. Analisis de | Comercializacion e Investigacion de
situacion, objetivos y estrategias de marketing. | Mercados.
ejecucién y conirol.

2 5 | Proyecto Fin de Carrera 6.0 0.0 6,0 Elaboracion de un Proyecto como gjercicio Todas las dreas vinculadas al plan de estudios.
integrador o de sintesis.

{1} Libremente incluidas por la Universidad en el Plan de Estudios como obligatorias para el alumno.

(2)

{3) Libremente decidida por la Universidad.

La especificacién por curses es opcional para la Universidad,

ANEXO 2C. CONTENIDO DEL PLAN DE ESTUDIOS

UNIVERSIDAD:

UNIVERSIDAD EUROPEA MIGUEL DE CERVANTES

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULC DE:

LICENCIADO EN PUBLICIPAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos Créditos totales para optativas (1): 2° Ciclo: 24 créditos
Denominacion Totales | Tedricos | Practicos Breve descripeion Vineulacién a dreas de
[vA) / det contenido conocimiento (3)
clinicos

Los alumnos cursardn un minimo de 42 créditos de entre las asignaturas propias de intensificacion

INTENSIFICACION: GESTION DE LA COMUNICACION (G.C.)

OPTATIVAS PROPIAS DE INTENSIFICACION

Marketing en Internet

6,0

30

3.0

Estudios de los métodos y técnicas de marketing

aplicgﬁa&whtenngt

Comercializacién e Investigacién de Mercados.

Patrocinio y Mecenazgo

0,0

3.6

30

i

;sfud;n» ¥ apfrc‘a(:}

de las técnicas de la
comunigaditn por atohtcsimientos como forma
-diferentiatiora de la comiypicacitn cultural y
pabhc{[arza 4

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Promocidn de Ventas

6,0

3.0

3.0

ijzsrudﬁa de las téenicas

Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados.

Critica Publicitaria

6.0

3.0

encafrinadas a potenciar
K entds mediante accigpes concretas en el
aﬂpm - A

Intro onotimiento de los diferentes
estilos  publicitarios  para  poder
baremos de calidad y efectividad.

establecer

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
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Denominacién
(2}

Totales

Tedricos

Pricticos
/
clinicos

Breve descripcion
del contentdo

Vinculacién a dreas de
conocimiento (3)

Marketing Social y Politico

6,0

3.0

30

Estudio de los procesos y construccion de la
comunicacion politics, andlisis de la identidad
institucional y estrategias de comunicacidn que
s¢ elaboran en el contexto de la publicidad
politica.

Comercializacion e [nvestigacion de Mercados.,

Publicidad Exterior

6,0

3,0

30

y de sus
carteleras,

Estudio del soporte exterior
peculiaridades especialmente
mobiliario urbano, sefialéctica, ete.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Direccidn de Comunicacién

6,0

3,0

3,0

Estudio del departamento de comunicacion
dentro de las empresas e instituciones y de las
habilidades y técnicas necesarias para su
direccion.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Direccién de Personal

6,0

3.0

3,0

Estudio del papel estratégico organizative de la
pestién de recursos humanos en empresas de
comunicacion. Gestién de las competencias en
contratacion, formacion, incentivos y disefio de
pugstos.

Organizacién de empresas.

Protocolo Empresarial

6.0

3.0

Exposicidn de lJas reglas del ceremonial,
precedencia  cortesia tanto de orden juridice
como de caracter tradicional en los ambitos
publico y privado, como coadyuvantes de los
fines de Ja comunicacién institucional.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Practicas en Empresas

6.0

3,0

3,0

Estancias en empresas o instituciones cn el
&mbito de la Publicidad y Relaciones Pablicas.

Todas las &reas que aparecen en la troncalidad y
obligatoriedad del plan de estudios.

INTENSIFICACION: TEENOLOGIA DE LA COMUNICACION (T.C.)

Los alumnos cursaran un minimo ¢ 42 créditos de entre las asigpaturas propias de intensificacién

OPTATIVAS PROFIAS DE INTENSIFICACION

Disefia Grafico Publicitario

6.0

3.0

3.0

Aﬁ%ﬁlﬁestmﬁwrﬁs graficas. Principios
generales a2 Tomposicidén en ¢l plano.

Estrategias  de  disefio. Recarsos graficos.
Recursos expresivos. Realizacidn de provectos.

Didactica de la expresion plastica.

Denominacion

(2

Totales

Teéricos

Pricticos
/
clinicos

Breve descripcidn
del contenido

Vinculacion a dreas de
conocimiento (3)

Produceion Publicitaria

6,0

3,0

3.0

Desarrolio del conocimiento técnico de los
distintos soportes que se utilizan para la
creacion publicitaria.

Comunicacion Audiovisual v Publicidad.

Disefio y Creacion de Péginas Web

6,0

30

3.0

Publicidad en Internet, creacion de paginas web,
herramientas para ¢l disefio de paginas web.

Ciepcias de la Computacion e Inteligencia
Artificial,

Lenguajes v Sistemas Informaticos.

Marketing Directo

6,0

3,0

b

3,0

Estudio y aplicacién practica de las téenicas del
marketing  directo, marketing  relacional,
telemarketing, ete.

Comercializacion e Investigacion de Mercados.

Téenicas de Venta

6,0

30

3.0

Estudio y aplicacion practica de las distintag
técnicas encaminadas a lograr los objetivos de
venta fijados oportunamente.

Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados,

Identidad Visual Corporativa

6,0

30

30

Estudio de los principios v funciones de la
identidad visual y de la metodologia para la
oreacion de on manual de normas para la
identidad prafica.

Comunicacién Auodiovisual y Publicidad.

Eficacia Publicitaria

6,0

3.0

3.0

Estudio y andlisis de las diferentes éenicas que
permitan evaluar el grado de cumplimiento de
los objetivos que se han presupuestado para las
distintas ~ actividades  de  comunicacidn
publicitaria y de relaciongs publicas.

Comercializacion e Investigacion de Mercados.

Envase ¢ Imagen del Producto

6.0

3.0

3.0

El envase como presentacidn y publicidad del
producte; disefio industrial y diseflo gréfico.
Funciones def envase. La Imagen de marca y su
comunicacion a través del envase.

Expresion Grifica y Arguitecténica.
Dibujo

Animacidén por Ordenador

6.0

3.0

3.0

Muodelado de objctos, especificacion de cAmaras
y fuentes de luz, realismp visual, téenicas de
animacién, especificacién  de  movimiento,
obtencidn de efectos especiales.

Lenguajes ¥ Sistemas Informaticos.

Précticas en Empresas

6,0

0,0

6,0

-@R--GIBAICSAs O instituciones en el
de'la Buib Ecidi;ﬁ_“ yRelaciones Pablicas.

Todas las dreas que aparecen en la troncalidad y
obligatoriedad del plan de estudios.

(1} Seexpresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el [pidi de losFniEmos por ciclo o cursg.
(23 Se mencionard entre paréatesis. tras la denominacion de 1a optativa el cursg) o ciclo giietorresponda si el plande estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo
(3y Libremente decidida por la Universidad.
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