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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

3183 Resolucién de 2 de marzo de 2017, de la Universidad de Granada, por la que
se publica el plan de estudios de Master en Tecnologias para la Investigacion
de Mercados y Marketing.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, asi como
la autorizacion de la Comunidad Auténoma de Andalucia, y establecido el caracter oficial del
titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros de 7 de octubre de 2016 (publicado en el «BOE»
de 26 de octubre de 2016 por resolucion de la Secretaria General de Universidades de 14
de octubre de 2016).

Este Rectorado ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo
de Master Universitario en Tecnologias para la Investigacion de Mercados y Marketing por la
Universidad de Granada, que quedara estructurado segun consta en el anexo de esta
Resolucion.

Granada, 2 de marzo de 2017.—La Rectora, Pilar Aranda Ramirez.

ANEXO

Cuadro 1: Resumen de materias y distribucién de créditos ECTS del Master Universitario
en Tecnologias para la Investigaciéon de Mercados y Marketing

Tipo de Materia CéeCdTltgs
Obligatorias .......... ... ... ... ...... 24
Optativas ............... ... ... ..... 24
Practicasexternas . .................... -
Trabajo Finde Master .................. 12
Total ....... .. .. . ... 60

Cuadro 2: Médulos y Materias del Master Universitario en Tecnologias para la
Investigacion de Mercados y Marketing

Maodulo Materia ECTS Caracter
Marketing y comunicacion en el mundo digital. 4 Obligatorio.
Marketing Cross-cultural. 4 Optativo.

. L Orientacion al mercado, marketing relacional y responsabilidad social.| 4 Obligatorio.
.MOdUIO |. Comunicacion El comercio electronico. 4 Optativo.
integrada en el entorno 3.0. - - - - - -

Comportamiento del consumidor e innovacién tecnoldgica. 4 Optativo.

Dispositivos inteligentes y marketing. 4 Optativo.

Marco legal para el uso de las tecnologias de la informacion. 4 Optativo.

Herramientas para la investigacién comercial. 6 Obligatorio.
Madulo II. Tecnologias y Redes §ociales y co_rperciale,s_. _Una aproximacion a las tecnologias 4 Obligatorio.
herramientas para el analisis | Para su implementacion y analisis.
del mercado y estrategias Sistemas basados en SOA para la investigacién de mercados. 4 Optativo.
comerciales. Sistema basado en la nube y tecnologias moviles para empresa. 4 Optativo. 2

Respuesta agil al mercado y a la gestién de estrategias de marketing.| 4 Optativo. E
Z%ﬁgfaigégzrzz‘f?pﬂés para Competencias para la preparacion del trabajo de fin de master. 6 Obligatorio. %
Maddulo IV. Practicas externas. |Practicas externas. 6 Optativo. 2
Trabajo fin de Master. Trabajo fin de master. 12 Obligatorio. g
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