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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

4867 Resolucién de 4 de abril de 2017, de la Universidad de Murcia, por la que se
publica el plan de estudios de Master en Anélisis de Tendencias Sociales, de
Consumo y Estrategias de Comunicacion.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
acordado el caracter oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 26 de diciembre
de 2014 (publicado en el «<BOE» de 29 de enero de 2015), por Resolucion de la Secretaria
General de Universidades de 9 de enero,

Este Rectorado, de conformidad en lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica
6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, reformada por la Ley Organica 4/2007, de 12
de abril, ha resuelto publicar el plan de estudios conducente a la obtencion del titulo oficial
de Master Universitario en Analisis de Tendencias Sociales, de Consumo y Estrategias de
Comunicacion.

Murcia, 4 de abril de 2017.—EIl Rector, José Pedro Orihuela Calatayud.

Master universitario en Analisis de Tendencias Sociales, de Consumo y Estrategias
de Comunicacion

Tipo de Asignatura Creéditos
Obligatorias . ......................... 48
Trabajo FindeMaster .................. 12
Total. ... 60
Asignaturas Caracter ECTS Unidad
temporal
Los estudios de tendencias en su contexto social. Obligatoria. 3 1
Marcas, consumo y cultura posmoderna. Obligatoria. 3 1
Culturas urbanas visuales. Obligatoria. 3 1
Cultura digital-cibercultura. Obligatoria. 3 1
Bases documentales para la investigacion. Obligatoria. 3 1
Inglés cientifico avanzado. Obligatoria. 3 1
Metodologias cualitativas de investigacion / Antropologia visual. Obligatoria. 3 1
Metodologias cuantitativas de investigacion. Obligatoria. 3 1
Investigacion del publico objetivo-consumidor. Obligatoria. 3 1
Grupos de comunicacioén, produccion de contenidos y légicas de distribucion. | Obligatoria. 3 1
Nuevas formas de comercio y relaciones corporativas en la red: Crowdsourcing Obligatoria. 3 1
y Grounsdwell.
Explorando el arte digital. Obligatoria. 3 %
Seminarios de ampliacion y aplicacion. Obligatoria. 12 g
Trabajo Fin de Master. Obligatoria. 12 ::
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