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RESOLUCION de 1 de de marzo de 1993, de la Universidad
de Santiago de Compostela, de correccion de errores de
lo Resolucion de 18 de diciembre de 1992, por la que se
publica el acuerdo del Consejo de Universidades relativo
a la homologacion del plan de estudios de Ingeniero Técnico
en Mecanizacion y Construcciones Rurales.

En el «Boletin Oficial del Estado» nimero 34, del martes 9 de febrero
de 1993, en todas las paginas en donde se hace referencia a la denominacién
del titulo oficial de Ingeniero Técnico en Mecanizacion Agraria y Cons-
trucciones Rurales, en donde dice: «Mecanizacion Agraria y Construcciones
Rurales», debe decir: «+Mecanizacion y Construcciones Rurales».

Santiago de Compostela, 1 de marzo de 1993.—El Rector, Ramén Villa-
res Paz.

9143

RESOLUCION de 4 de marzo de 1993, de la Universidad
de Santiago de Compostela, por la que se publica el plan
te Estudios para la obtencidn del titulo de Licenciado en
Periodismo.

Una vez homologado por el Consejo de Universidades el plan de estudios
pra la obtencién del Titulo Oficial de Licenciado en Periodismo, mediante
acuerdo de su Comisién Académica de fecha 28 de septiembre de 1992,
¥ de conformidad con lo dispuesto en el apartado 2 del articulo 10 del
Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre.

Este Rectorado ha resuelto:

Publicar el plan de estudios de Licenciado en Periodismo, que queda
estructurado como figura en el anexo a la presente Resolucién.

Santiago, 4 de marzo de 1993.—El Rector, Ramén Villares Paz.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD . . " SANTIAGO DE COMPOSTELA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PERIODISNO ] B

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-

Cicla |Curso Denominacion sidad en sy caso, organiza/ Creditos anuales (4) Breve descripcitn del Vinculacion a areas de
(h. () . diversifica !a materia trangal (3} Totales | Tebricos [Practicosq) . contenido conogimientro {5)
. clinices | : T
19| 12 | Andlisis del entorne |-Fstructura social. aT + 14 3 1 Profimdizacidn en las reali- ~Sociologia.
sccial y de su evoluein dades del mmdo contempera—|
histérica. . ' neo en su dimensién social.

Evolucitn histfrica. Intro—
dixcidn a la teoria socicld
giea. Estructura sccial. Mo
vilidad social. Clases, sta
tus y conflictos de poder.
Demografia. Estilos de vida.

¥ 1% | Andlisis del entomo social |-Historia del munde actual 3T + 1A 3 1 Profundizacifn en las reali- - Kistoria contempordnea.
y de su evolucidn histdrica. dades del mundo contempord— — Historia e instituciones
neo en sus dimensiones poli-  econdmicas.

tica, econdmea vy social. Eq
volucidn histérica sobre tor
do desde la II Guerra Mundizl.

191 19 | Andlisis del entorno sccial
y de su evolucidn histdrica. (~Teoria politica. T+ | 3 1 |Profundizacién en las reali- <Ciencia politica y de la
dades del mmdo contenpors—| Administracién.

neo en su dimension political
Evolucidn histdrica, E1 Po—
der: concepcicnes sustanti—i
vas y relacionates. Los su—
Jetos politices. Legitims—
cidény tecrias

de la democracia. La insti-
bucicnalizacién poiftica.

12| 1% | Comnicecitn e infarmacién |-Teerfa y téenica de la expre - (3T + 1A 2 2 Estudio y capacitasién eg -Commnicacién andiovisual
audigvisual. sién aral y de la redaccién en ’ el andlisis y la expresién | y publicided.
los medics audiovisuales. de foarmas y medics audiovi-

suales. Estudio de la locu—
cién. Teoria expresivay /
téenicas de prodecién del
discurse oral en los dife-
rentes oontextes de produc—
citn. Estiles y modeles. /
Andlisis y aplicaciones ce
les patrenes de comunica— /
cifn no verbal en la inte-

reccién humana. Teorfa, and
lisis y técnicas de escrita
ra para medics audiovioua—
les. Exipencias especificas|
en funcién del sistem de
produccidn, transmisidn y
recepcidn, Adaptacién a los
diferentes génercs y medics

it ] 12 |Comricacién e inferrazién Lonfiguracién y aplicacicnes de 3T + 14 2 2 Estudio y capacitacién en lal Comnicacién audiovisual
audiovisual. las tecrologias audiovisuales. tecrnlogiasen-fames-y-re--/ y publicicad.

dics audiovisuales, y de su
combinacidn en contextes de
. produccién particulares. Tég
nicas de manipulacién y opee
racién de los equipos elecH
trénicos de tema, precess /
de tratamiento de la iregen
¥ sanide, asi como de la ily
minacién. Faniliarizacién /
con los procedimientos  de
estudios platd y extericres.
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Ciclo

Curso
{1

Denominacién
2)

Asignalura/s en las que la Univer-
sigad en su caso, organiza/
diversifica ta materia troncal (3}

4
Créditos anuales (4)

Breve descripcion del

Tatales

Tebricos

Practicos
clinices

contenido

Vinculacion a areas de
conacimientro (5)

1¢

1®

1¢

19

12

12

2¢

10

20

22

19

Cannicecién e informacidn
audiovisual

Comunicacidn e informaciéh -

atdiovisual.

OTeclon

")

H
F
)

b3

81

4]

Comunicaci

Comunicacion e informacion
escrita.

Locurentacidn informativa,

Publicidad y relaciones pl-
blicas.

Publicidad y relacicnes pi-
blicas.

-LENGUAJE Radiofénico

je televisivo,

~Redaccitn en medics imprescs.

-Disefo grafico y tipografia en
la prensa. :

- Organizacidn y estructura de
fondos decumentales.,

=
P

- ]_engua gallega/lengua espafiola

~Comunicacidn publicitaria.

—Estructura de la publicidad y
de las FR.FP.

3T + 1A

Ir+ 14

* e la commicacidn publici-

Estudio y capacitacién en
la tecrologia, el anilisis
y la expresién de formes y
medios audiovisuales con

dio del sistema y subsiste-
mes del lenguaje radioitni-
co.Tecr{a Andlisis y pro-
duccién, Estudio de la tec-
nologia y de la expresign
formas en la radio.

Fstudio y capacitacitn en la
tecnolegia, el andlisis y la
presitn de formas y medics
udiovisuales con espetial &
Fasis en el estudio del sistg
M y subsistemas del lengwaje
relevisivo. Teorias, andlisig
y produccién, Estudio de la 1
Fecnologia y de la expresion
e formas en la television,

Fstudio y capacitacidn en el
hnalisis y expresion en for-
ms y medics imprescs. Teo
r4a y técnicas de tratamien
to del mensaje pericdistico.
las variables de género y mo
telos.

Estudio y capacitacitn en la
itecnclogia y en las formmmas y

ios impresos y electroni-
os. Andlisis y genealogia -
de la grafica en los medics.
Principales movimientos crea;
rivos y aplicabilidad. la -
condicién téenica,cultural .
v social. Produccidn y eriti]
a.

Estudio. y aniligis de los ~
sistems de documentacidn u—
rilizades. en los medics de -
canumicacitn. Aplicacitn de

las nuevas tecnologlas y di-|
sefio, construccion y exploral
cidn operativa de los dife—
rentes materiales suscepti—
bles de ser conservados y —
reutilizados en las diferem
tes actividades commicati-
vas.

Teoria y practica del conccil
miento y uso de la lengua g2
llega/lengua espafiola. Libres
de estilo lingAstico. Uso cd
rrecto de 1a lenga.

Tntroduccidn tedrica y préc
tica a la publicidad.
Principics tedricos |

ltaria en sus diferentes
ranifestaciones y funcicres -

[Imtroduccidn tedrica
¥y préctica a las RA.PP.
Origen ¥ desarrollo
en la scciedad actual.
Estructura de la actividad

Conrnicacién audiovisual

bspecial énfasis en el estu- )

-Cemmicacidn audigvisual

—Periodizm.

Commicacion audievisual

-Bibliotecoamia y decurenr
~Canmicacion audiovisual

=Pericdism.

-Fileolopia gallega.

-Filelogia espafiola.

FCammicacisn audiovisual
y publicidad.

WCommnicacién avdiovisual
y publicidad.

y publicidad

y publicidad.

y publicidad.

racién.

y peblicidad.
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Cicle

Curse
5h

- Denominacién
]

Asignatura/s en las que fa Univer-
sidad en sy caso, organiza/
diversilica la materia troncai (3)

Craditos anuales (4)

Breve descripcién del

Tolales

Teoricos

Practicos,
clinlcos

contenigo

Vinculacion a areas de
conocimientro (5)

1%

20

22

N
o

32

Publicidad y relacicnes pi—
blicas.

Teoria de la commicacifn
y teoria de la informacién.

Teoria de la ccmunicacidn
vy teorfa de la informacién.

Derecho de la informacidn.

Periodismo especializade.

Produccién periodistica.

-Rundamentos de la cammnicacién
corperativa,

-Cannicacién de masas y socie—
dad.

—Métodos de investigacidn en
en comurdecacién 1.

~Derecho de la informacién.

—Pericdismo especializado. |

-Produccién de la informacién en
la prensa.

6T + 2A

T + 44

T+ 1A

publicitaria ¥
FR.FP, en Espafia y en
Galicia. Evolucidn de
las emresas que desarro-
llan esta actividad.

Introduccién tedrica
Iy préctica a las estructu-
Iras arganizativas de
la publicidad y de las
[FR.FP.. Estudio de les
elementos ¥ furciones
ke la comnicacidn corpara—
tiva. Sistemes y formas de
la comuticacién empresarial.
La empresa y las instituciod
nes como sujetos de la acti~
vidad comnicativa.

Estudio de los elementos,
formas, procescs ¥y estrac-
tura de la commnicacién ¥
de su evolucién histérica.
Intreduccién a las teorias
de commicacin de masas y
efectos en la sociedad.

Estudio de los métodos de
investigacin en commnica—
cidn. Mstodo cientifico.
Bvaluacidn critica de los
diferentes métodos aplica—
dos a la investigacién de
1a conmnicacién y de los

vestigacitn, disefic, monta-
je, recogida y andlisl
de datos., Técnicas de escri
tura Y presentacién
de resuitados,  Diserio
y realizacién de peguefios
proyectos.

derechos
Plasmacidn

Informacidn
fundarmentales.

Y

|en 1a Constitucién espaiola.

de
de

Réginen Juridicn
la informacién ¥y -
la commicacidn.
tedrice ¥ sipuestos
préctices en los mensajes,
medios ¥ sujetos.

Procesos, teoria y téenicas
de la infoarmacién especia-
lizada desde los &mbitcs
més rcercams al especialis-
ta hasta la comnicacién
colectiva, Deminantes
documentales  infarmatiwes
e interpretatives en
la consecucidn de seleccidn
de fuentes, tratamiento re-
daccional y tienicas de ar-
pganizacidn del discursc.
Estudic y anflisis de
los procesas de
creacién y  elaboracidn
de la commicacidn pericdis
tica a través de medics
escrites. Factores determi-
nantes del proceseidg
bisqueda, saleccidn,
elabaracién y presentacién

de  las b

grardes estudios. Formalizar
cién de los problems de int

Estudio [

-Comunicacién audiovisual
y publicidad.

~Lemuicacién audicovisual
y publicidad.
—Pericdisme.

—Sociclogia.

—Psicologia Secial.

—Cannicacién audiovisual
y publicidad.

—Pericdism.

—Seciologfa,

i-Derecho adninistrativo.
FDereche constitucicnal,

LPericdismo.

~Periodismo.
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Ciclo

Curso
1)

Dencminacidn

(2)

Asignatura/s en ias qua la Univer-
sidad en su casa, organiza/
diversifica la materia treneal (3) -

Créditos anuales (4)

Ereve descripcion de!

Totaies

Tebricos

clinicos

Practicos/

contenido |

Vinculacidn a areas de
conocimientro (5}

2%

2

.2!

29

a2

A2

43

3L

Producsidn periodistica.

Produccién periodistica.

Preduccidn periodistica.

Tecnolegia de la informacién

b

Tecrolegla de la informacifn

~Produccidn de la informecién en

los medios AV,

—Proyeccién y gestidn de medics

AV.

—Proyeccifn y gestidn de medics

impreses.

---Tec;nologia. disefo y camosicidn

visual en la prensa.

—Edicidn de publicaciones perid-
dicas y diarias {libro de esti-

ic).

3T + 1A

3]

financierss y  pramecidn.

de ia infoarrmcién, Anflisis
y eritica de las rutinas
podetivas y de  la
ideologfa profesicnalista.

fstudio y amdlisis  de
los proceses de creacitn
elaxcracidn  de la
comnicacidn  pericdistica
a través de medics audiovi-
suales ¥ electrdnicos.
Factores determinantes
del jproceso de bisqueda,
Beleocidn elaboracién
presentacifn de la
informacién. Anflisis
y crftica de las rutinas
hroductivas y de la ideolo-
gia profesicralista.

ar
o

Teorfa y prédctica de
de la empresa audicvisual.
Concepcidn y  disefio  del
H:royecto.
de la implantacién., Planifi-
cacitn  de  la  difusidn
v audiencias.  Estrategias
mublicitarias, gestidn
de  perscnal. Centroles
finarciercs y  promoeifn.
Interrelacifn  entre  las
decisiones editoriales
y finarcieras. Técnicas
de direccidn.

Teor{a y préctica de la orga
nizacifn y  gestién  de
la emresa de prensa.
Poxepeién - y  diseric  del
hroyacho. Planificacién
Pe la wplantacidn, Planifi-
bacitn de la circulacién
audiencias. Estrategias
publicitarias, gestidn
He  perscnal.  Controles

Interrelacién  entre las
Pecisiones editoriates
financieras.  Técnicas
e direccidn.

Estudio de las  ‘thonicas
¥ picvescs de materializa—
ién  de la  informecidn
er;  soportes y  medics
[imprescs . Sistemas de
komasicifn ¥ de reproduccid
¥ de sa ircidencia  en
la concepeidn. Proyectacidén
g e tandarizacidn de
[férmmaias  de  composicidn
vigual, Produsrifn y erftica

Estudin de log  procescs
He materializacidn de
la infarmacidn. Sistematiza—
cion de constantes gréficas
Iy redacciorales para
Da edictén  de  medics
Inparesos . Niveles de
iectira, identidad del
productz ¥y legibilidad.
Apliraciones sepm variables
tenoligieas y organizacio-}

la gestién y organizacién}

Planificacién|

FPericdisma.

_Commicacitn audiovisual

~Pericdismo.

-Commnicacidn audiovisual
y publicidad.

—Comunicacidn audiovisual
y publicidad.

y publicidad.

rales.
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Aslgnatura/s en las que la Univer- ) )
Ciclo |Curso Denominacitn sidzd en su caso, organiza/ Creditos anuales (4) Breve descripcion det Vinculacién a areas de
' (1) el diversifica la materia troncal {3) Totales | Tedricos [Practicos/ contenido eonocimientro (5)
T ’ clinicos )
2e 3¢ |Teoria e historia del perio~|[—Tearias de la canmicacién. 3T + 34 4 2 Conceptualizacin y andlisis{ Conmicacién audievisual
dismo. de los mensajes ¥ 48|y publicidad.

la connicacién periodistical periodism.
Estudio de las teorias,
paradigmas, escuelas
ly autcres representativos.

29 | 42 |Teeria e historia del perio-[-Historia comparada del perio- 6 4 2  [Evolucién histfrica de la [ -Cammicacidn audiovisual

dismo, dismo en la prensa, radio y comnicacidn perdodistica. [y publicidad.
televisitn. COrigenes, desarrcllo € ImPac periecigmo.
to del periedismy en
- prensa, radio y televi-

sién. Evolucién histdrica
comarada en  los tres
medics.

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | swrnioo e comesTELA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADD EN PERICDISMND

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en sy casa) {1)

Ciclo

Curso
(2)

Denominacion

Créditos anuales

Totales | Teoricos |Practicos/

Breve descripcion def contenide

Vinculacion a dreas de conocimientro (3)

12

1¢

¢

10

10

12

1¢

bt

12

18

12

12

1¢

.19

2%

-Estructura econdmica mrdial

-Estructhura econdmica de
Galicia.

-Estruchura politica de
Galicia.

-Historia contemporénes de
Galicia,

-Sistemas de commnicacifn.

-Teoria de la commnicacidn
visual,

-Géneros pericdisticos I
{Informacién).

_Fstructura sccial de Galicia

Cllnicos

1

Introduccién a las categorfas  econfmicas.
Sistemas econdmicos. HRecurses ¥y sectores
econ'micos. (rganizaciones econdmicas interma-
cicreles, Andlisis de los aspectos sectoriales
de la econcmia espainla. Tendencias de la
economia conteamxrdnes.

Andlisis y aspectos sectoriales de la ecorvmia
gallega. Recurses ecafmicos. El sector
plblico y el sector privads.

El sistema polftico. Andlisis de la politica
pdblica. Qrganlzacitn y actuecién de los
partids e insHtuciones polftices en Gelicia.

| Compartamiento de voto.

Eshdio de 1a Historia de Gelicia en los
sigles XIX y XX, en sus dimesiones politica,
econdmica y social.

Estruchira, argenizacién y modelos de les
‘sistamas de commicacifn. Sitwecifn intemacio-
rnal y focalizacifn sobre el sistema de commi-
cacién en Espafia.

Estudio y anflisis de les unidades gque definen
el mensaje iofkico y de les varisbles que
fundamentan los cbdiges del lenguaje visual
en los diferentes sopartes seglin los diferentes
métoxdos y escuelas.

Teorfa, técnica y tipologla de los diferentes
géneros que carpanen el repertorio de maneras
ge comstruir la infomecidn en la prensa.
AnAlisis critico y preduccién.

El anslisis scciclégico de las arganizaciones.
Corponentes  béasicos de la clase  social.
Distribucién de la riqueza y del poder.
Movilidad social. Estiles de vida.

~Ecoremia aplicada.

=Econemia aplicada.

~Ciencia politica y de la Administra-
cién.

—Histaria contemparénea.

-Historia e instituciones econdmicas.

—Camnicacién audicvisual y publicidad,
—Pericdismo.

kComnicacién audiovisual y publicidad,

Periodisme.,

FSociclogia.
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2, MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en su case) (1)

Cicle

Curso
{2

Denominacion

Créditos anuales

Practicos/
clinicos

Totales | Tetricos

Breve descripcion del contenido

Vincuiacién a areas de conggimienttn [3)

12

1¢

1®

12

32

P2

o2

20

2¢

2¢

29

20

o8

30

as

32

32

a0

-Fotopericdismo: génerce. |
~Histcria de la comumnicacidn.

-Lengua gallega oral.

macifn radiofénica.

raciin televisiva.

-Génercs periedisticos I
{Cpini&n y anflisis).

-Construccifn y tipologia de
la entrevista para la prensa

-Tecria y téenica del reperta
Je radicfénico. -

—Tecrfa y téanica del reparta
Je de prensa.

[FTeor{a ¥y témica del documen
tal y del reportaje televi_
sivo,

~Cénercs dialogales de la in-
fomacién radicftnica.

-Teorfa y téonica de la inford

~Teorfa y técnica de l1a infork

| en cada contexto polftico ¥ sccial.

‘| de construir la opinin en la prensa. Clasifi-

Génesie, fureifn y eplicacién de la  feto
en los medics. Establecimients de génercs
¥y & ectitudes narrativas en el fotoperiodism.

Grardes Yerdencias de la evolucidn histfrica

de la commicecidn, y sus procesoss ¥ tipos

Esthxdio tefrico y prictoc de
oral en lengua gallega.

ia expresién

Estudio de la informacitn radiofémica. Tipolo-
gla de los diferentes génercs gque campmen
el repertoric de maneras de construir la
informacidn ¥y 1a cpinién en la redio. Afapte~
cifn de las técnicas de expresién oral y
escrita a cada pgérero.  Andlisis, critica
¥y produccidn,

Estudic de la informeciin televisiva, Tipolo-
gia de los diferentes géneros que componen
el reperixrio de maneras de construir la
infamacién ¥ la opinidn en la televisién.

itn de las thodcas de  expresifn
oral y escrita a cada pgfnero, Andlisis,
critica y produccidn.

Tecria, técrica y tipologia de los diferentes
génercs que comperen el repertoric de maneras

cacidn de las variables, ¥ opinidn y splicacién
de técnicas persuasivas de  camosicién ¥
de estilo. Andlisis, critica y produccién.

Estudio en profundidad de la entrevista en la
prensa. Tipologia y estructura de la entrevis—
ta. Docunentacién y técnicas de ejecucidn.
Modos de presentacién y estileo.

Eshudio en profindidad del reportaje. Evelucién
histérica e impacto. Estnetura, tipslogia y te
nicas narrativas. Aplicacifn de las téonicas de
expresifn oral e improvisacifa verbal al repartal
Jje. Reglas de montaje, edicifn y realizacién.
Técnicas de investigacifn. Planificacién de los
medics téenicos. Produccién y eritica,

Estudio en profindidad del reportaje. Evolucién
histirica e impacto, Estructira, tipologia, es
tilos narratives y téenicas de narracidn. Téond
cas ce investigacidn y sistemes de referencia y
atribucién. Produceidn y critica.

fstidio en profundidad del docurental y del re-
portaje. Evolucifn histérica e impacton. Estnuetn
ra, tipologia y t&mnicas narratives. La escritu
ra subordinada a la imagen. Reglas de montaje,
edicién y realizacién. Técnicas de investigacitn
Plenificacién de medios técnicos. Produccién y
erftica.

Estidio en prefurdidad de la  entrevists,
el debate, la mesa redonda y los demds formatos
de ejecurién de la comnicacién periodistica
radioffnica basades en el didlogo. Universe
comunicative y flujos de commicarién, Estruc-
tra y tipologfa. Téemices de interrogacidn
v control de la dinfmica de grupo. Técnicas
de investigacifn y documentacién., Teorda
de la coontroversia phlica, anilisis  de
los discurses de la controversia, teoria
ldel intercembio de infoamecin y de lan
mrtua  influencia. . Téoticas de realizacién,

Foommicacidn andiovisual y publicidad.

omricacidn adiovicuel y publicidad.
Freriodisro.

FHistnria contempordnea.
~Filslogia gallega.

-Commnicacién audiovimual y publicidad,

—Commicacién audiovisual y publicidad

FPeriodism.

—Pericdismo,

~Comunicacién audiovisual y publicidad |

-Periodismo.

=Comnicacién audiovisual y publicidad .

=Commicacitn adiovisual y publicidad.

produecidn y oritica.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su zaso) (1}

i ‘
EC‘_rr“n Denaminacion

Tints

R

Créditos anvales

: Freve desgripcidn del conteaidn
Practicos/
clinicos

Tatales | Teances

Vinewiacinn a aseas e conocimisptio (3]

28 2® ~GEneros dilogales de la in-

forracién televisiva,

R

=3

z2° Finformacidn especializada en

los medios AV.

I

21 a

a

FTeorfia y técnica de les pro-
grames informatives I (radio

-Tecria y técnica de. los pro-
gromas informatives 1T (teled
visién).

28 4

[Estudio e profundided de la  entrevista,
el debata, la mesa reddorda y los demds formatos
de ejecucitn de la comumicacidn periodistica
televisiva basades en el didloge. Unlverso
kemmnicativo y fljes de comuricacidn. Estrue-
tura y tipologfa. Técnices de interrogacidn
[y control de la dinfmica de gngo  delante
e las cémaras. Témnices de  investigeeifn
Iy documentacién. Teorfa de la controversia
piblica, anflisis de Jos discwrsos de la
controversia, teorfa del  intercambic de
informacién y de la mitua influencia. Técnicas
de realizacién, produccidn y critica.

Procescs, teorda y témicas de la informacidn
especializada en radic y televisién. PRelacién
entre los oontenides especializados y  las
maneras de presentacifn, en funcién de los
. lenguajes y caracteristicas expresivas de
los medics audiovisuales.

Canceptualizacién de los programas informatives
como microunidades intarmitentes e la progre-
macién redioftnica. Tipelogla y estructiras
téaqiicas de disefio, direccifn, presentacién,
elaboracién y realizacifn. Produccidn ¥y
critica.

Caceptualizacién de los programes informatives
como microumnidades intermitentes en la progre—
macidn  televisiva, Tipolegla y estructuras.
Técnicas de disefio, direccién, presentacién,
elaboracién ¥y realizacién. Produccién ¥
critica.

Comhicacién audicvisual y publicidad.

—Cermnicacifn audiovisual y publizidad -

—Comunicacién audiovisual y publicidad -

—Commicacién audiovisual y publicidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

l SANTTAGO DE OCMPOSTELA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE )

-

LICENCTADO EN PERICOISVO

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos totales para optativas (1} |:'

- por ciclo
S

- CUrso

DENOMINACION (2)

CREDITOS

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

Totales

Teodricos

Praclicos
felinicas

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

-Estadfstica aplicada. 4
(22 curso)

-Literatura gallega. 4
(22 curso)

-Psicologia social. 4
{22 curso)

~Seciologla del consum. P
{2¢ curso)

—Expresién y edicién foto- 4
gréafica en la prensa.
(3¢ curso)

2 Estidio de los métodos estadisticos Gtiles para su splice-
cacitn a la investipacitn en la commnicacién. Protoccoles
de vtilizacién de paquetes estadisticos informiticos.

1 Estodio, anflisis y critica de la literatura gallega.
Corrientes y autores.

1 Estidio de los elementos que influyen en los comportamier-
tos oolectives. Rol, status.

1 Estodio de los principios sociolégicos que  informan
y explican el consumo de bienes y servicios com fendmeno
jsocial - evolutivo.- :

2 Teorfa y anflisis.de la expresividad fotogréfica. Estileos
y técnicas en la creacidn del discurso medidtico.

~Ecorametria y métodos cuantitatives.
—Estadistica e investigacifn operatival

Filologia gallega.

«Psicologia social.

-Sociologia.

~Canmicacidn audiovisual y publicidad
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3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso)

Créditos fotates para optativas (1) [:}

- por ciclo
(]

- CUrso

DENOMINACION (2)

CREDITCS

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

Totales

Tebricos

Practicos
/clinicos

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

—Industrias culboales.
{32 curso)

=Informacién y nueves sopor-
tes. (37 eurso)

étodes de investigacidn en
canicacitn I
{3? curso)

-Psicologia de la comaica-
cién.
(32 curso)

—Tecrologla, commnicacién y

sociedad{av curso)

~Teorfa y anflisis de la
televisidn.
{32 curso)

=Cemmicacién e identidad
cultural.
(42 ourso)

~Contextos de recepcidn y
- onstruccién de la opi-
nién pibhlica.
(42 curso)

Flisefio y oompesicidn visual
en las publicacicres perid-
dicas. (4% arso)
Infograffa e ilustracién,
(42 arso)

HPoliticas de corinicacién.
(2® amrso)

Conceptualizacitn de la produccifn cultural como actividad
industrial, Camposicidn y estruchura del sector. Andlisis
y evaluacifn de su importercia en las sociedades desarro-
lladas, Subsecteres, concentracién y fendrencs de transna—
cionalizaridn.

Estudic en los nuevos medics resuitantes de la immovacidn
tecrolégica. Nuevas maneras @ de recogida, tratamients,

.| presentacidn y consume de la informacién.

Estudic de los diferentes métodes cualitatives y cusntita-
tives de investigacién en la commicacidn. Aplicacifn
de las modermas técnicas adaptadas a los diferentes
métedos. Disefio ¥ reatizacién de proyectos.

Papel y funcién del proceso de la infarmecién en el
cardcter de la comnicaci6n humana. Factores psicolgicos
que intervienen en la commnicacifn colectiva y de mesas.

fnflisis de la influercia de las tecnologfas en los
canbics sociales, y de la influencia de la sociedad
en la direccidn y orientacidn de los cambics tecnolégicos.
Estudic de las releciones entre la informarién, commica-
cide y la teerologia del procesamiento de la informacién,
y de éstas ocon la sociedad de masas ¥y con la economia
de la infamacién, Aplicacin a la produccidn y a la
difigitn de la informacién y de la commnicacién en los
medios tradicionales. Comsecuencias -econfmicas, politicas
¥y sociales de la inplantacién de las tecnologias.

Revisifn de las aproximaciones criticas al fenfmerno televi-
sivo. Interpretacién de los programes contemporéneos
de la televisifn. Anfdlisis de una seleccién representativa
de la produceidn intemacional de programas televisivos.

Estudio de los roles de la commicacién en la conformacién
de 1z identidad cultural. Andlisis de las relaciones
entre el desarrolle de las tecnologias de la commicacién
ly los cambios en los sistemas culturales de wna sociedad.
Mass media, sisterm  de cultbira de masas y sistem de
cultura "cultivada", Enfasis sobre el rol de la commicacidn

. |en la configuwracién de la identidad cultural en las nacicres

sin Estado.

Evaluacién de los roles de los Mass media en la farmasidn
de 1la cpinién piblica. AnAlisis de la intervercifn de
la propagenda gubernamental y de los gnupes polfticos,
econémicos, sociales, ete. El rol del lider de opinién
v relacifn con el proceso de commnicacidn de masas. Utilize-

la cpinifn pdblica.

Estudio y andlisis de las diferentes tipologfas formales
en publicaciones re diarias: las interrelacicnes de modelo/
andiencias/contexto.

Cénesis, funcifn y aplicacién a los medios irpresos de
la imagen infopgréfica y de la ilustracién. Elementos
para ura narmativa de sentide y de sipnificacién. Produccidn
y critica.

Perspectiva histSrica del origen de las politicas de
commicacién. Revisién de los grandes infoarmes de los
rganisnos o gubermamentales. Politicas intermacionsles
de la commicacién, Polftica espeficla de la ocomunicacién
y desmreglamentacién en el contexto de la polftica eurcpea
de la electrdnica, telecommnicacicnes y radicdifusién.
Elementos ecornfmicos y  Jjurf{dices. Influencia scbre los

Tlujos de commicecién e informecién.

~Commnicacién audiovisual 'y publicidad
—Periodigmo.

FCanuricacién audiovisual 'y publicidad.
—Pericdismo.

~Comunicacitn audiovisual y publicidad.
—Pericdigm,
—Seciclogia.

-Psicologia social.
=Commicacidn audiovisual y publicidsd.

~Oomuricacidn audiovisual y publicidad.
~Pericdism.
~Sorialogfa.

[Flommicasién adiovisual y publicidad,

L Commicacién adiovisual y publicicad.
—Periodism.
Antropologfa sccial.

MComunicacién mdiovisual y publicidad.
-Periodiamo,
FSociologfa.

~Comunicacidn audiovisual y publicidad.

~Comnicacifn awliovisual y publicidad.

~Commnicacidn awdiovisual y publicidad.
~Pericdisms,
—Ciencia polfitica y de la Administraci&l
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos iotales para optativas (1)

- por ciclo I__—I
]

- CUrsc

DENOMINAGION (2) CREDITOS BREVE DESCRIFCION DEL CONTENIDO VINCULACION A A%E%S OE
Totales | Tedricos |Practices CONCCIMIENTO (3)
[clinicos
Produccidn editorial. 4 2 5 Teorfa ¥ téchica de la produccifn editerial en la irdustria —Comunicacién smdiovisual ¥ publicidad,
(42 cursol sditarial no medistica.
~Pericdism.,
" |“Teorfa e historia del cine.| 4 3 ‘1 Estudic de las principales teorfes  cinematogrdficas. [-Commicacién avdiovisual ¥ publicidad.
(42 eurse) Bvolurién  histérica, Consideracidn de los  directores, |-Historia del arte.
puionistas, coriticos y tefricos. AMnflisis  intersive
de wa seleccifn de filmes utilizando teorfes crfiticas
¥ métodos contempordnecs.
l-Teori{a ¥y técnica de las re—| 4 2 2 Disefio y tipologfa de las retramsmisiones en la radio -Commicacidn audiovisual y publicidad.
transnisiones. y e la televisifn. Plenificacifn de medios témicos
{42 arse} y humancs. Té&mieas marrativas v de realizacién. Produecién
y critica.
~Seninario de cuestiores ac~| 4 méax. Se trata de wn titulo modriza para wna oferta miltipie
tiales de commnicacién. de seminaries intensivos gue rermitan el sepuimiento
" {3 aso) de las principales sportaciones de los mis destacades
especialistas(trebajos académicamente dirigidos).
-Seminarjo de cuesticnes ac—| 4 méx. Se trata de wn tihilo nodriza pare wne oferta milkiple
tuales de cammicacién, de seminarios intensives que permitan el  sepuimiento
(42 aumrso) de las principales aportaciones de los més destacades
especiatistag(trabajos académicanarte dirigides).
~ Todes las que figuran en materias
Flrabajos fin de carrera. 10 méix. tracales ds estm Licenciatra.
+Teorfas y téonicas de la 4 2 2 jEstudio de las tendencias intermecionazles oo la programs- -{omnicacién audiovisusl y pubiicidad.
mrogramacién en RIV. cifn. Figuras de la programecidn, estrategias de competen
(44 guren) cia, téonicas de test de programas y progumocidn, experi-
nenacidn de provectos, politicas editoriales y promocio-
nales.
+Tocudrama. ] 4 2 2 tvelucidn histérica e inpacta. Tarecterizacisn, estrucbra [-Commnicacin sudiovisual y publicidad,
{4% curso) y  Hpologia, Téonicas narrativas, mont@je v edicidn,
‘Hireccién de la realizacién y direccidén de actares. Téonicas
de investigeei@n y documentecidén, Produccién v oritica.
] ~Imovaciones tecralégicas 4 2 2 [Conceplos de téonica digitel gplicados a la instrrentacion Fomtmicacién audiovisual y publicidad.
y ereatividad audicvisual. scrora Y visual(sintesis, grabocifn, tansformeciénl.
{42 ourso) | intereonexifin de la electrinicz, de la nropromcin ¥
¢t la trescibn audiovisual, Productifn v cr{tica.




ANEXO 3: ESTRUCTURA GENEFIAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FiN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO [ ]I6).

6. [ ] SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CRECITOS A:
SANTIAGD DE COMPOSTELA 71 [1Z] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCICNES PUBLICAS G PRIVADAS, ETC. (1)
TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS (1)

[20] ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACICNALES SUSCRITOS
1. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS | POR LA UNIVERSIDAD {2}
[] OTRAS ACTIVIDADES
{1) 25 créditos optativos ; (2) troncales, obligatorias u cptativas
— EXPRESHION, EN SU CASC, DE LOS CAEDITOS OTORGADOS: cellBeermniieans CREDITOS.
l' — EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8} 3. MESES ES'IAI\EIAS EN. CTRAS INIVERGIDADES...

UNIVERSIDAD:

1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

1 m LICENCIADO EN PERIODISD

2. ENSERANZAS DE 18 Y 2° CICLO i colom 7. AROS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUGTURA EL PLAN, POR CIGLOS: (9)
3. CENTRO UNIVERSITARIO HéSPdNSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS — 1°cieLo ANOS

l 3 FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORVACION(DEC.505/1990 de 2-11. DOGA 1+n?90) —~ 20 CICLO AROS
4. GARGA LECTIVA GLOBAL x0 CREDITOS {4) 8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

Distribucion de los crédios

ANO ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
CICLO CURSQ MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITGS | TRABAJO FIN | TOTALES CLINICOS
TRONCALES |OBUGATORIAS| OPFATIVAS LIBRE DE CARRERA
' CONFIGURA- 1° 75 " 45 3
CION (5) : 1
. 20 25} at A1
10 26T + 8 28 o] & 78 -
30 75 e %
toico 22 2T + 64 » 8 7 &
4% o) 36 a6
3 20T + 54 24 16 10 7S
1 CICLO 42 32T 16 24 10 E‘ ’ "
20

L8 "wnu 309

[qe g seun

€661

6,001
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IIl. ORGAMIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

A) ElL Plan de Estudios para la obtencién del titulo de Licenciado en Periodism se ar'ticu.la
cano ensefianzas de 1% y 29 ciclo, con wa duracién de 2 afics ) cada ciclo.

El ecceso al.' sepundo cicle sg pmdu:i.ré desde el primer ciclo siempre y cuando el alume tenga

" superados como minimo el 75% de los créditos troncales y cbligatorios del primer ciclo. Tembién

pe accederd 8l segundo ciclo desde aquellos estudios y titulaciones de primer ciclo que, en
su ceso, determine el M.E.C.. Asf mismo, podrén ecceder ml segundo ciclo los alumos que realicen
loa complementos de formacién que a tal efecto deban cursarse, segin los distintos supuestos

" ¥ qua perén determinados por el M.E.C., en gplicacién de la directriz 4% del Anexo del R.D.

1428/91 de 30 da sgoato de Directrices proplas del titulo de Licerciade en Periodismo.

B) De acverdo con J.o diSFA.BStD en el articulo 9, 2, 19 del R.D. 1497/87 de Direcirices Generales
Conanes, en el Plen de estudios parm la obhbtencidn del titulo de Ligenciado en Periodismo se

- establece la sigulente ordenaci&n temporal, fijéndose las secuencias temporales entre asignaburas,

siendo necesario tenmer superadas las asipnaturas oblipnlorins de 2T curro Teorfa y Téonica
de la Informacidn Radloféndca Y Teorfa y Técnica de la Informacitn Televisiva para poder examinar—
se de las asignatures obligabories de 4t curse Teorfa y Témican de los Progremas Informatives,
(Bad.lo) ¥ Teorfa y Téonicas de los Progrems Informativag (TV), respocuvanenbe

' C) El perfodo de escolaridad ndmrru serd de 4 afos, ™ &ctabgciémbsa n mimere de créditos
. {Urdte por curso scadémico

D) Por tratarse de wn Plan de Estudios muevo, m es recesario establecer ning’n mecanismo de
adaptacitn para los alume que venfan cursando el Plan antiguo.

E) La esipnaclén de la decencia de las troncales, dado que se diversifican en materias
sueltas, queda establecida como figura en el Plan de Estudios. La Universidad en el momento
de poner en funcionemiento la Titulaclén asigard la docencia de aguellas asigmaturas
vinculedas a mis de. un drea de conccimiento a aquella/s frea/s de conccimiento que mejor
puedan encargarse de la docencia.

F) Otres aspectos: les précticas en empresas corresponden siempre a créditos ‘optatives,
la equivalencia de los créditos en horas mo se determina , ya que deperderfi, en cada
caso, del tipo de pricticas que se reaticen.
" Log trebajes académicamente d.i.rigidm figuran ya como asigmturas cptativas, con B aréditos
en total.
Llos créditoe olorpios a estudios realizados e el mueo de cowenlos  intonociomales,
cya equivalercia es de 3 meses de estancia en otres Unjversidades, se asigamrén a mterias
trocales, = ssignaturas cblipatorias u optativas, dependiendo  de “las correspordientes
certificaciones de estudios que el alumo justifique, en su caso.




