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Marinero Escafandrista: Es aquel que ademas de realizar las funciones
sefialadas para todo Marinero, especialista o simpte subalterno, realiza
trabajos subacudticos relativos al puerto o al buque, con limpieza y reco-
nocimiento de la obra viva, taponamiento de vias de agua, etc.

Marinero Electricista: Es aquel que ademds de realizar las funciones
sefialadas para todo Marinero, especialista o simple subalterno, efectiia

las reparaciones de instalaciones y conducciones eléctricas para las que

su preparacion y experiencia le capacitan.

Engrasadoer: Es aquel que ademds de realizar las funciones sefialadas
para todo Marinero, especialista o simple subalterno, efectiia el engrase
de miquinas ¥ motores ademads de la funciones complementarias o auxi-
liares que le ordenen sus superiores del servicio de mdquinas.

Marinero Motorista: Es aquel que ademds de realizar las funciones
sefialadas para todo Marinero, especialista o simple subalterno, esti en
posesién del titulo, al menos de Motorista Naval, lo que le capacita para
el manejo de maquinas o motores hasta 50 CV.

Ordenanza.—Categoria: Ordenanza. Nivel: 4.

Apoya en las labores de mantenimiento de edificios y en la prestacién
de servicios comunes.

Tiene como responsabilidades la realizacion de labores de paqueterfa,
la recepcion y entrega de documentos en organismos tales como Seguridad
Social, bancos, ministerios, etc., la recepeidn y distribucién de correo inter-
no, la realizacién de ensobrado de correspondencia, la atencién general
de los edificios, plantas u otras instalaciones de la Autoridad Portuaria
para la deteccidén de averias, la distribucién de la correspondencia pro-
cedente de otras dependencias de la Autoridad Portuaria o externas a
ésta, la realizacién de fotocopias, fax, encarpetados y encuadernados de
documentos, y de forma general la realizacién de todas aquellas tareas
administrativas ordenadas por el Conserje utilizando la informitica a
nivel de usuario para la elaboracién de etiquetas para sobres y cardtulas
de fax.

Adicionalmente, en funcién de las necesidades de la Autoridad Por-
tuaria, podrd auxiliar al Conserje, a la Telefonista/Recepcionista y a los
Conductores en la realizacion de sus funciones respectivas.

El Ordenanza podri conducir todos aquellos vehiculos automodviles
necesarios para la correcta realizacion de sus funciones.

Recepcionista/Telefonista.—Categoria: Recepcionista- Telefomsta
Nivel: 4.

Recibe las llamadas y visitas, tanto del personal de la Autoridad Por-
tuaria, como de personal externo a ésta, atendiendo a la centralita tele-
fonica, localizando a las personas solicitadas y transmitiendo y recibiendo
mensajes.

Tiene como responsabilidades la atencién de visitantes, la atencidn
de las llamadas de la centralita, la atencién de la emisora transmitiendo
mensajes urgentes y enlazando con personal de mantenimiento y seguridad
por medio del busca-personas, radioteléfono o emisora, la recogida de
recados, la recepcion y envio de correspondencia por mensajeria, la uti-
lizacidn del fax y del télex para el envio y recepcién de mensajes y en
general, todas aquellas tareas administrativas que le sean encomendadas
por su superior utilizande la informdtica a nivel de usuario para la ela-
boracién de etiquetas para sobres y cardtulas de fax.

Marinero.—Categoria: Marinero. Nivel: 2.

Es el que, sin titulacién especifica y a las 6rdenes del superior, sirve
en las manicbras de las embarcaciones para ejecutar faenas de cubierta
y arboladura.

Ejecuta las faenas pertenecientes a la cublerta costado y superestruc-
turas, teniendo asimismo a su cargo el entretenimiento del casco y aparejo
de la embarcacion.

Adicionalmente, realizard cualquier otra funcién de mantenimiento y
apoyo que sus superiores le ordenen ya sea en tierra relativa a todo tipo
de material, o en mar relativa al buque, su equipamiento y/o su pasaje,
¥ en todo tipo de material flotante.

Pedn.—Categoria: Pe6n. Nivel: 1.

Realiza labores no especificas de apoyo a cualquier funcién, como son,
albaiileria, electricidad, mecdnica, pintura, fontaneria, jardineria, alma-
cenaje, limpieza, carpinteria, aguada, mudanza, cristaleria, cerrajeria y
servicios auxiliares.

Tiene como responsabilidades principales la preparacién senciila de
mezclas, la instalacién de andamiajes, el acarreo de materiales y carretillas,
la limpieza y todas aquellas otras labores de soporte que se le soliciten.

.

BANCO DE ESPANA

20347 RESOLUCION de 30 de agosto de 1995, del Banco de Espafia,
por la que se hacen piiblicos los cambios de divisas corres-
pondientes ol dia 30 de agosto de 1995, que el Banco de
Espadia aplicard a las operaciones ordinarias que realice
por su propia cuenia, y que tendrdn la consideracion de
cotizaciones oficiales a efectos de la aplicacién de la nor-
mativa vigente gue haga referencia a las mismas.

Cambios
Divigas
Comprador Vendedor
1dlar USA ... e saes 126,168 126,420
LECU .t 160,044 160,364
1 Marco AleTNAN ..o..oovivvirveriernrerenereraaen 86,347 85,617
1 franco francés ... 24,856 24,906
1 libra esterling ............coeevviiiciiiinninnes .|’ 184,803 195,193
100 liras italianas ..........ccceviievieiinneninns 7,742 7,768
100 francos belgas y luxemburgueses 415,060 415,890
1 florin holandés ..... 76,170 76,322
1 corona danesa ..... 22,005 22,049
1librairlandesa ........c..ccoviiiiiiiiiinans 199,219 199,617
100 escudos portugueses ..................cce.e 82,216 82,380
100 dracmas griegas 53,144 53,260
1 délar canadiense 94,402 94,590
1franco SUiZo .......ooeviiciieiniinniincnnnes 103,756 103,964
100 yenes japoneses ... 127,700 127,956
1 corona sueca ....... 17,212 17,246
1 corona noruega .... 19,544 19,584
1 marco finlandés ... 28,694 28,752
1 chelin austriaco ..... 12,137 12,161
1 délar austrahano 95,068 05,258
1 délar neozelandés 81,908 82,072

Madrid, 30 de agosto de 1896.—El Director general, Luis Maria Linde
de Castro.

UNIVERSIDADES

20348 RESOLUCION de 1 de agosto de 1995, de la Universidad
del Pais Vasco, por la que se ordena la publicacién de la
homologacidn del plan de estudios de la titulacion de Licen-
ciado en Comunicacicn Audiovisual, que se impartird en
la Facultad de Ciencias Sociales y de la Informacidn, de
esta Universidad.

Resultando que el plan de estudios de la titulacién de Licenciado en
Comunicacién Audiovisual, que se impartira en la Facultad de Ciencias
Sociales y de la Informacion de la Universidad del Pais Vasco, ha sido
aprobado en la sesién de Junta de Gobierne, de fecha 5 de mayo de 1994
¥ homologado por Acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de
Universidades, con fecha 14 de julio de 1995;

Considerando que es competencia de la Universidad del Pais Vasco
ordenar la publicacién de los planes de estudios homologados ¥ modi-
ficados en el «Boletin Oficial del Estador ¥ en el «Boletin Oficial del Pais
Vascos, conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decre-
to 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de
diciembre), y en el articulo 6.2 de la Orden de 10 de diciembre de 1992
(«Boletin Oficial del Paifs Vasco» del 23),

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacién del ptan de estudios
al que se refiere la presente Resolucion, que quedara estructurado conforme
a lo que figura en los anexos a la misma.

Leioa, 1 de agosto de 1996 —El Rector, Juan José Goiriena de Gandarias
y Gandarias.



ANEXOQ 2-A. Contenido de!l plen de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA 1

PLAN DE ESTUDICS CONDUCENTES AL TITULC DE

LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
{1)

Denominacion
(2)

3
Asignatura/s en las que la Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica ia materia troncal (3)

Breve descripcitn del
contenide

Vinculacion a areas de
conagcimientro {3)

1°

19y28

1oy2e

'0

ANALISIS DEL ENTORNO SOCIAL Y

DE SU EVOLUCION HISTORICA

CCMUNICACION E INFORMACION

AUDIOVISUAL

CCMUNICACION E INFORMACION
ESCRITA

Sociologia {19)

Historia Contemperdnea do Espadna y
Euskadi (29} :

Tacrologla de fos Modios Audiovisual
(1%

Inboduceidn a la Produccién on Padio
Talevision {2%)

Inireduseien o Pencdismo

Créditos anuales (4)
Tolales {Tedricos [Practicos
clinicos

8T+2,5A 7 a5

4T+0,5A 4 05

4T+2A 3 3

127 6 [

ns 6T 3 3

y 6T 3 3

12T [ 6

6T K] 3

Prolundizacion on las realidades dul
mundo coNeMporineo en sus
dimansiones polltica, econdmica y
social. Evolucion histdrica.

Profundizacién an las reafidades doi
munda Contemporanea en sus
dimensionas palitica, econdmica y
social. Evolucidn histérica.
Dimensiones basicas da la vida
social, cultura, habitos, dindmica de
las recasidades, estado y articuiacion
social.

Continuacién da la profundizacién en
las realidades dal mundo contempo-
réneo en sus-dimensionas politca,
acondmica y social, Evoluciin

histérica. Modernizacion econdmica 1

social y juridica, a partir da la crisfs
del Antigue Régimen,

Cstudio y capacitacidn en la
tecnclegia, ef andlisis y la exprasion
oa formas y medios audiovisuales.
Estudio y capacitacién en fa
acnologia, of andlisis y ia expresién
go formas y medios audiovisuales.
Continuacien en el estudio
capacilacidn en la tecnologia, el
andlisis y la expresidn de lormas y
medios audiovisuales,

dsiudio y capaciacion onla
eenologla, o andlisis ¥ {a expresion
an formas y medies imprasos vy
mactrénicos.

Estudio y capaciiacion an la
teenalogla, el andlisis y la expresion
en formas y medios imprasces v
electrénicos,

“Cierncia Pollticay da la
Administracién®

"Historia Contemporanaa”

“Historia del Deracho y de las
Institucionas”

“Histera del Pansamiento y de los
Mavimiontos Sociales y Politicos”
“Histona o Instituciones Econdmicas”
"Sonwlogla

"Comunicacién Audiovisual y
Publicidad®
"Pericdismo”

*Comunicacidn Audiovisual y
Publicdad”
“Pariodismeo®
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
(1)

Denominacién
@

' -
Asignatura/s en las gue la Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales {4)

Totales

Tedricos

Praclicos
clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacion a areas de
conocimientro (5)

1ﬂ

10

10

¢

10y

19y28

4

DOGUMENTACION INFORMATIVA

LENGUA

PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

TEORIA DE LA COMUNICACION Y
TEORIA DE LA INFORMACION

DERECHO DE LA INFORMACION

ESTRUCTURA DEL SISTEMA
IAUDIOVISUAL

Tecnologfa de lus Medios Impresos

Documentacién Infermativa

Langua |: lengua aspadiola ¢ lengua vasca

Lengua |I: lengua espalola o lengua vasca

Intreduccion a la Publicidad y alas
Relacionas Publicas (17}

Parsuasion Publicitaria (2%

Fundamentos de la Cornunicacién y da la

Informacidn (19

Invastigacidn en la Comunicacién de
Masas {29

Oarecho de la Infonmacién

6T

6T

8T+1A

5T+1A

ar

127

6T

6T

10T+2A

5T+1A

5T+1A

TT+0,5A

B8T+1A

3

25

Continuacién an el estudio y
capacitacidn en la tecnologla, ef
andlisis y la expresién en lermas y
madios impresos y electrénicos.
Estudio y andlisis de [os sistemas
de documentacién utilizados en los
medos de comunicacion.

Introduccién tedrico-practica al
conocimianto y uso de la lengua
asparicla 6 vasca.

Introduccién tedrico-practica al
conocimiento y uso de la lengua
espaficla o lengua vasea,
Continuacién de la intreduccion
tedrico-practica al conocimiento y
uso da la lengua espafiola o lengua

vasca
Introduecion toddca y practica a la
publicidad y las ralaciones pUblicas y
a sus esiructuras organizatvas.
Introduccién tedrica y practica ala
publicidad y las refaciones pdblicas y
a strs estructuras organizatvas.
Centinuacién en la introduccion
tedrica y practica a ka publicidad y
las relacionas publicas y a sus
estructuras organizativas.

Estudio da los elementos, formas,
procesos y estructuras de la
comunicacién, asl como de los
métodos de investigacion en
comunicacidn, Evolucién histérica.
Estudio da los elementos, formas,
procasos ¥ estructuras da la
comunicacidn, asi como da los
métodos de investigacion en
comunicacién. Evolucién histénca,
Continuacién en el sstudio de los
elementos, formas, procesos y
estructuras da la comunicacién, asl
coma da los métodos de
investigacién en comunicacién.
Evolucién histérica.

Informacidn y darechos
funcdamentales. Plasmacitn en la
Constitucién Esraﬁdla. Régimen
juridico de ia informacién ¥ la
comunicacion. Estudio teddco y
supuestos practicos en mensajes,
medios y sujetos.

Descripzidn e investigacion de la
naturaleza e interelaciones entre los
sujetos de la comuricacion
audiovisual: autores, instituciones,
emprasas, medios, soportes y
receptores.

"Bitlioteconomla y Documantacidn®
“Comunicacion Audiovisual y
Publicidad®

"Periodismo”

"Eilologia Espafcla”

"Filologla Vasca®

“Comunicacién Audiovisual y
Publicidad’

“Comunicacién Audiovisual y
Publicidad®

*Pariodismo”

"Psicologla Social®
"Sociclogla®

'De'racho Administrativo®

“Derecho Constitucional®

"Comunicacién Audiovisual y
Publividad”

"Organizacion de Empresas”
"Pericdismo®
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
(n

Denominacion
(2)

Asignalura/s en las c]ue fa Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversitica la maleria troncal (3)

Créditos anuales {4)

Totales

Tedbricos

Practicos/]
clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacion a &reas de
conocimientro (5)

4

4

.

NARRATIVA AUDIOVISUAL

PRODUCCION Y REALIZACION
AUDIOVISUALES

TEORIA DE LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

Estructura del Sistema Audiovisual |

Eslructura del Sistema Audiovisual Il

Narrativa Audiovisual |

Narrativa Audiovisual li

Produccidn y Realizacién Audiovisuales | -

Produccién y Realizacién Audiovisuales I}

Teoria de la Comunicacién Audiovisual

4T+0,5A

4T+0,5A

12T

6T

6T

13T+0,5A

6T

7T+0,5A

TT+05A

25

25

55

2

Descripcién g investigacion de la
naturaleza e interrelaciones entre los
sujetos de fa comunicacion .
audiovisual: autores, instituciones,
emprasas, medios, soportes y
receptores.

Continuacidn en la descripcitn o
invesligacién de la naturaieza @
interrelaciones entre Ins sujetos de la
comunicacidn audovisual; autores,
instituciones, emprasas, medos,
sopurtes ¥ recaploras,

Sisternas ¥ procesos de construccién
y andlisis de los relates audiovi-
sualas,

Sistemas y procasos de construccidn
y anélisis de ios relatos
audicvisuales,

Continuacién en el estudio da los
sislemas y procasos de construccion
y andlisis da los ralatos
audiovisuzles.

Técnicas y procasos de creacidn y
ditusién audiovisuales en sus

_diversas fases.

Técnicas y procesos de creacitn ¥
difusién audiovisuales en sus
divarsas fases.

Continuacidn en el estudio de las
téenicas y procesos de créacion y
difusién audiovisuales en sus
diversas fases.

Conceptuacion y andlisis de las
raprasantaciones iconicas y
antslicas y de su evalucin histérica,

*Comunicacién Audiovisual y

Publicidad"
“Periodismo”

“Comunicacién Audiovisual y
Publicidad®

"Comunicacion Audiovisual y
Publicidad®
"“Paricdismo”

ANEXQ 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO OE

J

LIGENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) {1) '
Creditos anuales
Ciclo [Curso Denominacion ,' Breve descripcitn del contenido Vinculacién a 4reas de conocimientro (3)
)] Totales | Teoricos |Practicos/ :
clinicos
10 1" | ECONOMIA GENERAL 6 3 3 Anéggfis da las principales variables de la aconomla como ciencia "Economla Aplicada”
SOCI ' - L3
i¢ 18 | GENEROS INFORMATIVOS & 3 3 Mzuroestructura @ infraestructura de la informacidn y principales ~Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
caminos a la narrativa informativa. : "Periodismo®
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Vinculacién a areas de conocimientro (3)

Ciclo | Curso Denominacion : . Breve descripcion del contenido
(14 Tolales | Teoricos |Praclicos/ - .
¢clinicos
12 19 | HISTCRIA GENERAL DE LA 6 3 3 Dimension histérica de la comunicacién social y andlisis *Historia Contemporanea®
COMUNICACION SOCIAL espaciiico en su intarior da ia comunicacin de masas. )
18 1e LENGUAJE AUDIOVISUAL 6 3 3 Introduccién a los codigas narrativos visuales, sonoros y *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
;Udh:;ssugz len olacike Andlisis de dudas 'E?"ﬁg'rs"éc’;m
i g MAS Y USO DE LA LENGUA: 3 1 ituacién a espafiola ¢ lengua vasca, Andlisis "Filologla Espafiola®
1 ! EB?GUA ESPAIEJ)OLA OLENGUA y dificultades en asg:u:s orales y dificultades en textos orales y *Filologla Vasca®
VASCA : escrilos. ‘
1¢ 2 | DERECHQ CONSTITUCIONALY 6 3 3 Principios de la Constilucién y del Estaluto da Autonomia del Pals "Darecho Constitucional®
DERECHO AUTONCMICO ggsoo.laganos constitucionales y autondmicos, Competencias,
. ntrol. .
12 ' FUNDAMENTOS DEL MARKETING 6 3 3 Panordmica general del marketing y sus aplicaciones a los "Comunicacién Audiovisual y Publicidad® .
. medios da comunicacién. . i ‘ '
1 2 | HISTORIA DEL PENSAMIENTO 6 3 3 Andlisis de las principales teorfas pollticas contemporéineas y do “Historia del Pensamiento y de los Movimienios
POUTICC su gestacién histérica, 4 Socialesy Pollticos”
1° z METODOS Y TECNICAS OE 6 3 3 Chjetivos, fugntes y andlisis de datos en la investigacién centlfica. Sociologla®
INVESTIGACION EN LAS CIENCIAS )
SOCIALES
12 pad MODELOS BE LOS MEDICS DE 6 S 3 Andlisis mulﬁrerspectivo de [a estructuray modelos de los *Comuricacion Audiovisual y Publicidad®
COMUNICACION medios da informacidn, *Periodismo*
1e 2 | RELACIOMES INTERNACICNALES 6 3 3 Nociones tedricas y conocimiento da [a historia recients de las "Derecho Intemacional Pblico y Relaciones
. | relaciones f.ntamac:onales: Intsmacionales” ’
i* bl TECRIA Y TECNICA DE LA 6 3 3 Estructura y contexto de la noticia y el sistema informativo en "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
INFORMACION EN RADIO Y radioy television. "Periodismo”
TELEVISION
2 ¥ | EMPRESA AUDIOVISUAL & 3 3 Andlisis da la organizacidn y funcionamiento de Jas empresas en ‘
‘ el seclor audiovisual. “Comunicacidén Audiovisual y Publicidad®
2 F GUIONIZACION EN RADIO 6 2 4 Aprendizaje de la creacidn, adaplacién y redaceién de guiones “Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
_ para diversos programas y géneros radofénicos.
x F GUIONIZACION EN TELEVISION 6 2 4 Aprendizaje de la creacién, adaptacidn y redaccién de guiones "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
. para diversos programas y géneros televisivos. ) ' '
P * RADIO, MEDIO DE EXPRESION. 6 3 3 informacidn y expenmentacidn sobre Ia singularidad de lo *Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
NARRATIVA RADIOFONICA radiofdnico coma forma expresiva y vehiculo informative con Y
caractares propics.
2 4 | PRODUCCION Y REALIZACION EN & 3 3 Dominic de las formaé de produccidn y expresién en los diversos "Comunicacién Auciovisual y Publicidad”
: RADIO géneros radiofnicos. . '
2 48 SISTEMA COMUNICATIVO 6 3 3 Andfisis do la estructura organizativa, las pollticas institucionales, "Comunicacién Audiovisual y Publicidad*
ESPANOL Y VASCO las estrategias y ios habitos de ocnsumo de los medios de
comunicacton en Espania y en Euskad.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
{2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
{3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO / EUSKAL HERRIKQ UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN COMUNICACICN AUDIOVISUAL

Créditos totales para optativas (1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo apm
2 12
~ouso [ ] (&
DENOMINACION (2} CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACEDNI 5N%%E%S DE
Totales | Tedricos |Practicos CONOCIMIE ©)
_ ’ /clinicos '
ESTRUCTURA ECONOMICA 6 3 3 Conceplos basicos de estructura econdmica y andlisis de la organizacién *Economia Aplicada”.
econdmica internacional y espaicla.
g&?g&%&f& 6 3 3 | Consecuencias derivadas del proceso de modemizacién iniciado en el sigio XIX. "Historia Contemporénea®
UTERATURA ESPANOLA Y 6 3 3 isi ién Iiterari *Fil g
UNIVERSAL | | Andlisis da la produccién literaria. Filologla Espariola
LITERATURA ESPANOLA Y ' inuack ! n litorar Fi fola®
UNIVERSALN 6 3 3 Continuacién del andlisis de la proeduccién litoraria. Fitologla Espaicla
LITERATURA VASCA Y ] 3 i iS50 fterari ’ -
UNIVERSAL | 3 Andlisis da la produccién Ine;ana ‘ Filologfa Vasca
LITERATURA VASCA Y 6 3 inuack i i6n litarari " -
on 3 3 Continuacién det anéhfls de la produccion literaria. Filologla Vascu
METCDOS DE ANALISIS DEL 6 3 3 Historia, teorfas y fundamentos api icos de las metodologlas de anélisi “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
DISCURSO AUDIOVISUAL Giscurss. Apicacin B Gscurss mlovaual - o0 o8 metodcloglas doandlsiscet | CoTuECaCn Audiovisualy _
PSICOLOGIA SOGIAL 6 3 3 Procesos de influencia subyacentas en las relaciones sociales. “Metodologla de las Ciencias del Comportamiento”
. k - “Psicologfa Social”
RETORICA AUDIOVISUAL 6 3 3 Historia y propdsitos de las rekricas cldsicas y contemporéneas. Su utilidad en la *Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
¢reacién ¥ el estudio de discurso audiovisuales. “Filologla Espariola”
. “Filologla Vasca®
"Pericdismo”
TEQRIA Y TECNICA 6 3 3 Andlisis de la imagen fotogréfica y conocimiento del meédio tacnolégico. "Comunicacidn Audiovisual y Publicidad™
FOTOGRAFICA - d y e “Periodismo" y
ERIMER CICLO - Sequndo Curso
COMPORTAMIENTO POUITICO 6 3 3 Introduccitn al coraportamiento potliico. Los supuestos, dimensiones y marcos del *Ciencia Polltica y de la Administracién™
comportamiento politic. El compontamiento electoral, Bases, campos de estudio,
modelos descriptivos y explicativos. Los discursos y la comunicacin politica. E)
comportamien polltico y la viclencia politica. Ef comportamiento étenico y el
nacionalismo. ‘
DERECHO CONSTITUCIONAL 6 3 3 Mavimiento constitucional y constitucién Europea. Principios juridica-constitucio- "Deracho Constitucional”
EUROPEO m Derochos fundamentales. Garantfas. Organos constitucionales europecs.
petencias,
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

- Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo :
-cuso [

1% 12
2412
Cursa Indi.
& Ciclo= 35

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE

DENOMINACION (2) CREDITOS LILACION A AREAS
Totales | Tedricos |Practicos ©)
: fclinicos
ECONOMIA DE LAS INDUSTRIAS 6 3 3 Introduccién al andlisis aconémico de fa comunicacién y la cultura, -Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
CULTURALES : : ‘ “Periodismo”
INFORMACION Y EXPRESION 6 3 3 | Desarmolio en el método tenico y contenida de a expresion visual. Su proyeccidna | "Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
FOTOGRAFICA - los medios de comunicacién e informacion, "Periodismo*
INTRODUCCION A LA EMPRESA 6 3 3 Panorémica general del funcicnamients y aspectos basicos sobre d'ra&cid "Comunicacion Audiovisual y Publicidad™
INFORMATIVA gestidn do las empresas infonmativas, ¥ aspect ' ny 'Peﬁodsmg* n Audiovisuaty Fubli
CPINION PUBLICA | 6 3 3 Modislos sociokégicos an el andlisis da fa opinidn pliblica. "Seciclogla®
S?lg’g{;’llgnso[gL DISERO 6 3 3 Tmé‘:anr'aer?ssa'. estética y aplicacién del diserio periodistico a la informacién y publicidad “Periodismo”
REPORTERISMO 6 3 © 3 Teorla y prictica del reportaje. “Comunicacion Audiovisual y Publicidad”
) "Periodisme”
TECNICAS DE INVESTIGACION 6 3 3 Muastreo, tcnicas cuantitativas y cualitativas, andlisis da datos directos en la “Seciologla”
SOCIAL investigacion soclal. : .
COMUNICACION DE MASAS Y 45 3 15 Intarpretacion de ks signos, ritos, simboles, relatos, mitos y lenguajes, as! como de “Comunicacion Audiovisual y Publicidad*
CREACION DE MITOS sus formas de representacion en los medios de comunicacibn,
COMUNICACION E IDENTIDAD 45 3 15 In.‘lll.aena‘a de los procesos de comunicackin en la construccién de las identidades “Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
COLECTIVA cuiturales y de sus sujelos sociales. Andlisis particular del caso vasco. ;
DERECHO DEL AUDIOVISUAL 45 25 2 | Regulacién juridico-administrativa de fos medios de comunicacién audiovisualesy |  “Derecho Administrativo®
. su influendia en la configuracion del “paisaje” audiovisual, Estudio particular desde la
Gptica del deracho europeo,
DIDACTICA Y AUDIOVISUAL 45 25 2 | Origen, caracterfsticas y aplicaciones do los medios audiovisuales en did4clica. “Comunicacién Audiovisual y Publicicad®
Aprendizaje de los procesos de produccidn,
DOCUMENTACION DE MEDIOS 45 3 15 | Analisis de los sistemas de documentacibn en diferentes medios de comunicacién y| "Periocismo”
DE COMUNICACION da las nuevas tecnologfas da la informaciin documental, '
DRAMATICOS EN RADIO Y 45 3 15 Informacién y experimentacién sobre los prograrr.:as dramdticos en radio y L . .
TELEVISION televisidn, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad®
ESTRATEGIAS DE 45 3 15 | Expresién de las peliticas empresarial-comunicativas a través de la parilla de o . .
PROGRAMACICON - programacidn. Andlisis de las refacicnes entre audiendias, publicidad y "Comunicacidn Audiovisual y Publicidad”
programacién. Los géneros en la programacion.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas {1) m
- por ciclo ( 1,_12-

Tmi2
- CUrso Curso Indi,
2 Ciclom %
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tebricos |Practicos CONCCIMIENTO (3)
: /clinicos
EUSKERA TECNICO! 45 15 3 Descripcitn da los aspectos morfolgicos y sintidicos caractersticos de la lengua "Filologfa Vasca®
vasca y su incidencia en la composicidn ¥ en |a derivacién. Problemas
fundamentales.derivadoes dala adecuacién y adaptacion del kxico. Cuestiones de
redaccidn, raciuccion y estilo,
EUSKERA TEGNICO I 45 15 3 Aprendizaje de los recursos de los que dispone el idioma para la adquisicin, “Filologia Vasca®
conformacion y uso cormacts de términes, exprasionas y demds slementos lexicales
necesarios para la correcta transmision de conceplos y conocimiantos thenkcos; en
aspecial de aquellos para los cuales ol euskara tradicional ha carecido hasta ol
presents de expresiones establecidas y consegradas.
EXPRESION ORAL EN 45 2 25 Especializacién en fa exposicién de discursos. Detecti6n y comeccidn de esquemas | “Filologla Espafiola’
CASTELLANQ de pronunciacién y esquemas informativos. :
EXPRESION CRAL EN EUSKERA 45 2 25 Especializacién en la exposicién de discursos, Deteccidn y comecein do esquemas | “Fiidlogla Vasca®
de pronunciacién y esquemas informativos. _
FOTOGRAFIA TEMATICA 45 2 25 | Andlisis de las sspecialidades fotograficas. *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
GESTION DE LA PRODUCCION 45 15 3 Estudio y aplicacién dé las labores especificas de gestidn y planificacidn productiva *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
EN RADIO Y TELEVISION de medios humanos y técnicos, Determinacién y control da costes en la produccion
en interioras y exteriores. '
GESTION DE MEDIOS 45 3 15 | Andlisis de los apartados de gestién empresarial en maedios de comunicacion, *Periodismo”
GUION CINEMATﬁéGAFIOO I 45 2 25 Conceptos y elementos en los que se sustanta of guitn cinematografico, Aplicacién’ "Comusicacién Audiovisual y Publicidad”
PRINCIPIOS BASICOS préctica: sinopsis, tratamientos, didlogos, adaptacién de relatos,
GUION CINEMATOGRAFICO I 45 2 25 | Resolucidn de escenas en dversos tipos de textos flmicos. Andlisis da films *Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
DEL GUION A LA PUESTA EN wmandd como base su guidn, . ‘
ESCENA
GUION CINEMATOGRAFICO lIl: 45 45 Elaboracién de un guién, *Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
PRACTICUM DE GUION ' .
CINEMATOGRAFICO
HISTORIA CONTEMPORANEA 45 3 15 | Evolucién de la empresa y las relaciones sociales que surgen en su Ambita centro “Historia GContemporénea”
DE LA EMPRESA ' de las distintas vias de! dasarrollo de! capital en los siglos XIXy XX, .
HISTORIA CONTEMPORANEA 45 3 15 | Andlisis do la evolucion e influencias de los movimientos y comientes cullurales en "Historia Contempordnea”
DE LAS CORRIENTES Es en Euskadi a partir de la crisis del antj imen,
CULTURALES EN EL ESTADO Pafia y én Euskadi a parr de la efs guo régiman
ESPANOL
HISTCRIA DEL CINE| 45 3 15 Evolucién del cine, tanto en el marco del desarrollo social, econdmico y estético, *Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
como en o da las formas de representacion visual.
HISTORIA DEL CINE Il 45 3 15 | Contnuacién de: evolucién del cine, tanto en el marco dl desarrolko social, "Comunicacién Audiovisual y' Publicidad®
econdmico y estético, como en el de las formas de representacion visual, .
LA MEDIACION PROFESIONAL 45 3 15 Influencia de la organizacién de ks fuantes, la estructura laboral, la cultura *Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
EN RADIO Y TELEVISION rg[daow&?af ¥ las rutinas productivas en la produccion informativa en radic y :
i talevision, .

26.9¢
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos totales para oplativas (1)

- por cicle (

1a 12
a2

. - CUrso ll gago uo‘ldgé
DENOMINACION {2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales {Tedricos |Practicos ‘ CONOCIMIENTO (3)
/clinicos
LOCUCION Y PRESENTACION 45 2 25 | Conocimiento tebrice y practico de |a capacidad exprasiva y comunicativa dala voz, | “Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
ENRADIO Y TELEVISION los gestos y otras formas de comunicacién en radio y television. “Periodisma®
MARKETING COMUNICACIONAL 45 25 2 Estudio de las dimensiones extiusivaments comunicacionales del marketing y de "Comunicacién Audiovisual y Pubiicidad®
‘ las fuentes de consttucidn de valor simbdlico para las corporaciones ¥ las marcas.
MEDIOS DE COMUNICACION 45 2 25 Creacién y organizacion do medios de qomuﬁicacién local, Desarrolic de las "Periodisme”
LOCAL CREACIONY empresas locales, Prensa, radio, televisién, )
ORGANIZACION
NION PUBLICA I} 45 3 15 | Reconstruccién histérica dal concapio de opinidn plblica. Principales "Sociclogla”
OPINION Ilg.:ol?iamionbs doe la materia desde la sociclogla, psicologia social, antropologta y
- . A . . 1 . -
PLANIFICAGION Y GESTICN 45 25 2 Estudio y aplicacién pridica de proyectos de gestion en centros ¥ organismos “Comunicacion Audiovisual y Publicidad
CULTURAL culturales. : :
A . . : . . ] . » . . s e bliddad'
CACION Y MEDICS 6 3 3 | Analisis de audiencias, motivaciones y marketing. Andlisis y seleccion de soportesy | "Comunicacitn Audiovisual ¥ Pu
guuéﬂgmmos I: - : medios para |a planificacién de la difusion publicitaria.
INVESTIGACION DE MEDIOS o ' 6 rodouisual v Publcicoct
CION Y MEDICS 45 25 2 Continuacitn de: andlisis de audiencias, metivaciones y marketing. Andlisis y oniunicacion Audiovisualy Fuolicl
glﬁ}g‘?ﬁmos i seleccidn de soportes y medios para la planificacién de la difusidén publicitaria., .
PLANIFICACION DE MEDIOS . oo Auchonisual Publcidad
4 3 1 Definicidn y dascripeion de la aportacién de la metodologla semidtica al andiisis de “Comunicacion Audiovisual y Publici
SOCIo-SEMOTICA s . lo social, szpuesmpg'ue los dif::g?ms disaursos no ‘reﬂg?an' Jo social, sino que io
"construyen” a través de estrategias de persuasiin, .
SOCIOLOGIADE LA - 4, 3 15 Andlisis sociolégico de la comunicacién, con especial éntfasis en la comunicacién de *Sociclogia®
COMUNICACION . masas, sus in?t?umenlos y ¢l uso social de la comunicacion en sus aspactos )
creatives, productivos, distributivos y de consumo. _
IOLOGIA DE LA CULTURA 4 3 15 | Andlisis del lugar que ocupa la cullura en las sociedades avanzadas, su relacién con | “Seciologla®
s0c g el iempo de ngo-trabajo y f?; actividades de ocio y su formulacion on Wrminos de
. CONSUMO.
TENDENCIAS ACTUALES DE LA 45 3 15 Explicacion do las principales teorfas comunicativas aplicadas & la investigaciény la |  "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
COMUNICACION comunicacién, 7 '
TEORIA Y ANALISIS FILMICO 45 3 15 | Famifiarizacién con el corpus te6rico basico producido en tomo al cine desas su "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
nacimiento. Elemnentos fundamentales en el procese de andlisis del textn cinematogh
TEQRIA Y TECNICA DE LAS 6 3 3 Disaio, establacimiento y desarrollo de las estrategias de las pollticas de- *Comunicacidn Audiovisual y Publicidad®
RELACIONES PUBUCAS | comunicacién persuasiva en las instituciones y empresas piblicas y privadas. “Periodismo”™
. ‘ Parts |, , "Psicologla Social®
. "Sodiologla® ‘ .
TEORIA Y TECNICA DE LAS 45 25 2 Continuacién de: diseiio, establecimiento y desarollo de las estrategias de las -Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
RELACIONES PUBLICAS il . pollticas de comunicacion persuasiva en las instiuciones y empresas piblicasy Pedodismo” .
privadas, Parte I, : Psicologla Social
. . ‘ "Seciologla®
VIDEQCREACION 45 25 2 A_né]isisé&aprmacién y aplicacién de las formas de representacion de creacin "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®

{1) Se expresar4 el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2} Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por Ja Universidad.
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDISS

USKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA
UNIVERSIDAD: DEL PAIS VASCO/ &

|. ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TITULO OFICIAL DE

1) LIGENGCIADG EN COMUNICACION AUDIOVISUAL ]

2. ENSENANZAS DE PRIMER Y SEGUNDO J CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIGS

FACULTAD DE CIENGIAS SOCIALES ¥ DE LA INFORMACION; RD. 2344/1481, da 2de
3 Octubra (BO.E. 20,10.81) y Decrety 170+1988, de 28 da jurio (BO.P.V. 7.07.£3).

4. CARGA LECTIVA GLOBAL 320 CREDITOR (4)

Distribucion de los créditos

5. SE EXIGE TRABAJC © PROYECTO FiIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEDA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO [E (6).

6. [wal SE OTORGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITCS A:
(1) [no] PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVACAS, ETC.
[ug] TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

[ud ESTUDIOS REALIZADOS ENEL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD
(i OTRAS ACTIVIDADES

—~ EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS bHEDITOS OTORGADOS: L.l l.ollnmnns CREDITOS,
— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) o oo ioiimsos Sttt .

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9)

— 12 CICLO E ANOS
- 2°CIcLO [Z] AROS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICYD,

1

CICLO CURSO MATZRIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS |- TRABAJO FIN TOTALES
’ TRONCALES |OBLIGATORIAS| OFTATIVAS LIBRE DE CARRERA.
. CONRGURA-
CION {5)
1@ 45T+2.5A 7 12 e (s [ =5
feco - 2TT43A a2 12 - e 8
.
45
# 20TH1A Ed

e 27T+154 2 " . 05

11 CICLO h&",;“:m - - % 2 [>:)

{1) Se irdicars lo que corresponda.

(2} Seindicara lo que corresponda segin efart. 4.° del R.D, 1497/87 (de 1.% ciclo; de 1.°y 2.° Ciclo; de s6l0 2.° cnclo]
y las previsiones del R.D. de directrices generales proplas del titulo de que se trate.

(3) Se indicara el Cemro Universitario, con expresitn de la norma da creacidn del mismo o de la decisidn de la
Administracion cofrespondiente por la que s& auloriza la imparicion de las ensefarzas por gicha Centro.

{4) Dentro de los imites establecidos por el R.D. de directrices generales proplas de los planes de estudios del titulo
de que se lrate,

(5) Al menos el 10% de ia carga lzcliva “global”™.

ANO ACADEMICC TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
CLINICCS

" ©5 " s
2 B4 £ 41
> . = 3
4 585 a s

Disciplinas Libra -4

Configuracion
TOTAL 320

(6) St o No. Es decision potestiva de la Universidad. En caso afirmativo, se consignaran los créditos en el
precedente cuadro de distribucién de los créditos de la carga lectiva global.

(7) 8ioNo. Es decisitn potestativa de la Universidad. En el primer caso se especificaré la actividad ala que
se otorgan créditos por equivalencia,

(8} En su caso, se consignara "materias troncales”, “obligatorias”, “optativas®, “trabajo fin de carrera”, etc.,

astcomo la expresitén del nimero de horas atribuido, por equivalencia, a-cada crédito, y el caracter tedrico
0 practico de éste,

(9) Se expresara lo que corresponda segin lo establecido en la directriz genera! sequnda del R. D. de
directrices generales propias del tHulc de que se trate.
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. ORGANLZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad deber4 referirse necesariamente & los slgﬁlenigq extremos:

~ ’ .

a) Régimen de acceso 2l 2.° ciclo, Aplicable sblo al caso de ensefianzas de 2.° cicloo al 2.°
ciclo de ensehanzas de 1.° y 2.° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.°
y B.° 2 del R.D. 1497/37.

b

Determinacldn, en $u caso, de la ordenacién temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas {articulo 9.2, 1. R.D. 1497/87).

[

Perlodo de escolaridad minimo, en su caso (arflculo 9.°, 2, 4.° R.D, 1497/87}.

d

En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de estudios para
tos alumnos que vinieran cufsando el plan antiguo {articulo 11 R.C. 1457/87).

2. Cuadre de asignacién de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. Se
cumpfimentara en el supuesto a) de 1a Nota (5) del Anexo 2-A.

3, La Universidad podra ahadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del pian de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias deflitulo de que
se trale {en especial, en % que se refiere a la incorporacion al mismo de las materias y
contenidos froncales y de los créditos y areas de conocimiento correspondientes sequn lo
dispuesto en dicho R. D.), asi como especificar cualquier decision o criterio sobre la organiza-
cién de su plan de estudios que estime relevante. En tode caso, estas especificaciones no
constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

1.a

1b)

1¢

REGIMEN DE ACCESQ A 2¢ CICLO

Para ol accso al seqund® cido de estas ensefianzas $o apficard lo digpunsto en fa Orden da 5 de Junio de 1992 (B.O.E. 12.06.52)
por la que so pstablecan las tviadones y astudios previos de primer cico, asf come los complamentos de Jormacitn necasanos.

ORDENACICN TEMPORAL DEL APRENDIZAJE SIGUIENDO LA ORDENACION POR CURSDS ESTABLECIDA EN EL
PLAN DE ESTUDIOS

Para maticularse de los cursos (asiqnamras) obfigatodos y eplatives ded 2° ciclo serd necesario tanet aﬁobadcs un minimo da 120
créditos de primer ciclo y , antra #llos, todes los curses {asignaturas) de cardcter roncal (73,5 ¢r Has! més jos 18 créditos
egmaspondiantes a las siguientas asignaturas sbiigatorias: “Languaja Audiovisual’ “Mdtodos ¥ Técricas de Investigacidn en fas
Ciancias Sociales™ y “Teorla y Téenica da la Informacién en Radio y Televisitn®

PERIODO DE ESCOLARIDAD MINIMC

Se establecs un pedoda ds escotaridad minimo de cuatre afios académices,

MECANISMOS DE CONVALIDAGION YO ADAPTACION

OTRAS ACLARACIONES, JUSTIFICACIONES AL PLAN DE ESTUDIOS

DNERARIOS

En el Segunde Ciclo, las materias optstivas se realizan a rravés de cuatie aspecialidades o Rinerarios: “Radio-
Televisidn™, "Cine-Video™, "Cultura-Comunicacién™, "Empresa". El alumna deherd elegir entre unc de eslos cuato
itinerarios, siendo preceplivo aprobar un minimo da 18 créditos en el itinerario elegido. El resta, hasta los 36 crédilos
oplativos de este Segundo Ciclo, pueden realizarse tanto dentro de el ftineraria come en cuakquiera do los ovros Ures.

- lliperario !: Radio-Television

“Derecho del Audiovisual®

"Did4ctica y Audiovisual™

~Documentacion de Hedios da Comunicacion”
*Cramaticos en Radio y Telavision®

*Estrategias da Prograniacién”

"Expresién Oral del Castellana”

“Expresién Oral del Euskera®

*Gestién de la Producdén en Radic y Telavisién™
*La Mediacién Profesional en Radio y Television®
*Lovucién y Presentacion en Radio y Television™

- ltinerarig li; Cine-Yideo

“Comunicacién oe Masas y Creacidn da Mitos®

“Fotogratia Tematica®

“Guidn Cinemnatagréfico |: Principios Bisicas”

*Guidn Cinemalografies ! del Guidn a la Puesta en Escena”
“Guign Cinemalogrdfico Nll: Practicum del Guidn Cinem atogréfico”
“Historia dal C'ne I

Historia def Cine I

"Teorla y Andlisis Filmico*

"Videocreacion®

= lliperprio : Cultura-GComunicagién

"Comunicacibn da Masas y Creacion da Mitos®

“Comunicacién e ldentidag Colectiva®

“Hisloria Contemperanea de las Conientas Culturales en el Estade Espadol”
»  "Opinién Poblica II*

“Planificacién y Gastidn Cultoral®

*Socic-Semittica®

“Bociciogla de fa Comunicacién®

*Sociologla de fa Cultura”

"Tenoencias Aduales ¢e fa Cormunicacian’

- Minerariq fY: Empresa

“Gastitn de ta Producsidn en Radio y Telavision”

“Goestién de Medics®

“Historia Contempordnea dé la Empresa*

“Markaling Comunicacional”

*Madios da Comunicacisn Lacal. Craadion y Crganizacidn®
*Planificacién y Gestidn Cutural®

“Planificacidn v Medios Publicitarios | Investigacidn da Medios”
*Planificacién y Medios Publicitanes If; Planificacién da Medios®
“Teorla y Técnica da las Relaciones Poblicas I

“Teorla y Téenica de las Relacionas Piblicas Ik

- Listp Gopornl

"Euskera Téenice I°
“Euskara Técnico |17

Para 1a detanminacion da las asignaturas qua configuren esos ftineraros y siguiendo las recomendaciones dal Consejo ca
Univarsdadas sobre ia “conveniencia da establecer una relacidn de asignaturas optativas, de acuerdo con la evolucin da
las disponibilidadaes docentas™,

El itinerario Emprasa se cubre mediante la superacin Sel alumne do asignajuras cfartadas en las Ucanciaturas de
Pariedismye o Publicidad i

- Cinco da las asignatras ofertadas en el itneraro Cultura-Comunicacién, correspondan a asignaturas existantas el
Liconciatura da Sotiofog!a , dentro del finerario "Comunicacion y Cultra’. :

Algunas oras asignatura sa oferlan a su vez para mas da un ilinerario oplatvo.
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