20349 RESOLUCION de 1 de agosto de 1995, de la Universidad del Pais Vasco, por la que se ordena la publicacion de la homologacion del plan de estudios de la titulacion de Licenciado
en Publicidad y Relaciones Publicas, que se impartird en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Informacion, de esta Universidad.

Resultando que el plan de estudios de la titulacion de Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas, que se impartird en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Informacién de la
Universidad del Pais Vasco, ha sido aprobado en la sesién de Junta de Gobierno, de fecha 5 de mayo de 1994 y homologado por Acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Universidades,
con fecha 14 de julio de 1995,

Considerando que es competencia de la Universidad del Pais Vasco ordenar la publicacién de los planes de estudios homologados y modificados en el «Boletin Oficial del Estados y en
el «Boletin Oficial del Pais Vasco», conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estados de 14 de diciembre), ¥ en el articulo

6.2 de la Orden de 10 de diciembre de 1992 (sBoletin Oficial del Pais Vascos del 23), ]
Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacién del plan de estudios al que se refiere la presente Resolucién, que quedard estructurado conforme a lo que figura en los anexos a la misma.

Leioa, 1 de agosto de 1995.—El Rector, Juan José Goiriena de Gandarias y Gandarias.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/s en las q :e la Univer- .
Ciclo |Curso Cenominacién - sidad en su caso, organiza/ Creditos anuales (4) Breve deschpcion del Vinculacién a 4reas de
(1) (2) diversifica la materia troncal (3) Totales |Tetricos Practicos/ contenido conocimientro {5)
clinicos
12 10y2% ANALISIS DEL ENTORNO SOCIAL Y 8T42,5A 7 35 Profundizacién en las realidades dal “Ciencia Pelilicay deta
DE SU EVOLUCION HISTORICA mundy contemperdneo ar sus Administracién®
dimensiones polltica, econdmica y “Historia Contampordnea®
social. Evolucién histérica. “Historia del Derechoy de las
Instilucionas”
"Histona dnl Pensamiento y de los
Movimignios Sociales y Politicas”
"Hisloria @ Institucionss Econdmicag
_ “Sociolegia®
Socislogiz (19) 4T+0 54 4 05 Profundizacién en las realidades dal
mundo centempordnec en sus
dimensiones politica, econdmica y
social. Evolucién histrica,
Dimensiones bésicas de la vida
social, cultura, hdbitos, dindmica do
las pecasidadas, estado y
articulacion social.
Historia Contemnorénea de Espaia y 4T+2A 3 3 Continuacién de la profundizacién en
“Euskadi (29 las realidades del mundo
contampordneo en sus dimensionos
olilica, econdmica y social.
volucién histérica, Modernizacidn
econdmica social y jurfdica, a partir
de la erisis del antiquo régimen.
17 |1%y2* COMUNICACION E INFORMACION 127 & 8 Estdio y capacitacidn en la “Comunicacién Audiovisual y
AUDIOVISUAL ’ tecnologla, el andlisis y la expresion Publicidad”
da formas y medios audiovisuales. "Periodismo”
Teenologta do los Medios 6T 3 3 Estdio y capacitacién en la '
Audiovisualas (19) tacnalogia, el andlisis y la expresidn
. da formas y medios audiovisuales,
Intreduccion a ia Producckén en Radio sT 3 3 Continuacidn en el estudio y
y Telavisidn (29) capacitacién en la teenclogia, el
andlisis y la expresion de formas y
, A medios audiovisuales.

96,92
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
(n

Denominacion
(2)

Asignatura/s en las que la Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

- Creédilos anuales (4)

Tolales

Tedricos

Préacticos
clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacibn a areas de
conocimientro (5)

10

19

foy2e

1920

COMUNCACION E iINFORMACION
ESCRITA

DOCUMENTACION INFORMATIVA

LENGUA

PUBLICIDAD Y RELACIONES
UBLICAS

[TECRIA DE LA COMUNICACION Y
TEORIA DE LA INFORMACION

Introduccién al Pericdismo

Tecnologla de los Medios Impresos

Documentacién informativa

Lengua | : lengua aspaficla o lengua
vasca

Lengua ll : lengua espalola ¢ lenqua
vasca

Introduccién a la Publicidad y a las
Relacionas Publicas (1)

Persuasién Publicitaria {2%)

12T

6T

6T

67

BT+1A

5T+1A

aT

12T

&T

6T

10T+2A

6

Estudio y capacitacién an la

tecnologla, el analisis y la expresion -

en lormas y medias impresos y
electrénicos.

Estudio y capacitacién en la
tecnologla, al andlisis y la expresién
&n formas y medios impresos y
electrdnicos, :

Continuadién en el estudio y
capacitacion an la tecnclogia, el
andlisis y Ja exprasién en formas y
medios inpresos ¥ electrdnicos.

Estudio y andlisis de los sistemas
dae documentacidn utilizados en los
medios de comunicacion,

Introduccion tedrico-practica al
conecimiento y uso e fa lengua -
espafiola 6 vasca

Introcuccion tedrico-practica al
conocimiento y uso de |z lengua
espasiola o vasca.

Continuaciér: de la intioduceion
ledrico-prictica al conocimiento y
uso dela lengua espariola o vasca.

Introduccidn ledrica y practica a la
publicidad y las relaciones piblicas y
a sus estructuras organizaivas,

introduccidn tedrica y préactica a la
publicidad y las relaciones piblicas y
a sus estructuras organizativas.

Contnuacion en la inraduccion
tedrica y practica a la publicidad y
las relaciones plblicas y a sus
astructuras organizativas.

Estudio da los slemenilos, formas,
procesos y estructuras de la
comunicacion, asl como da los
mélodos de investigadon en
comunicacidn, Evalucidn histérica,

“Comunicacién Audiovisual y
Publicidad®
“Periodisme”

"Biblioteconomla y Documentacién®

"Comunicacion Audiovisual y
Publicidad™

*Periodismo®

"Filologla Espariola™
“Filclogia Vasca®

*Comunicacién Audiovisual y
Publicidad"

"Comunicacién Audiovisual y
Putlicidad”

"Pericdisme”

"Psicologia Secial®
"Sociologla®
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
(1

Dengminacion
{2)

i - .
Asignatura/s en las que la Univer-
sidad en su caso, organiza/

diversilica la materia troncal (3)

Créditos anuales {4)

Totales

Tebricos

Practicos
clinicos

Breve descripcion del
contenide

Vinculacitn a areas de
conocimientro (3)

40

CREATIVIDAD PUBLICITARIA

PLANIFICACION Y MEDIOS
PUBLICITARIOS

BISTEMAS Y PROGCESOS DE LA
PUBLICIDAD Y DE LAS RELACIONES
PUBLICAS

Fundamentos de la Comunicacién y
de la Informacidn {19)

Invastigacién en la Comunicacién de
Masas (29)

Croatividad Publicitaria |

Creatividad Publiciaria

Planificacidn y Medios Pubiicitanios |

Planifiaccién y Medics Publicitarios |l

Sistermas y Procesos de la Publicidad

y <o las Relacionas Plblicas [

Sisternas y Procesos da la Publicidad
y de las Relaciones Publicas (1

5T+1A

STHIA

10T+0,5A

6T

4T+0,5A

1 10T+0,5A

6T
4T+0,5A

107+0,54

6T

C4T+0,54

55

28

55

23

55

25

2

Estudio da los elementos, fomas,
procescs ¥ estrucluras de la
comunicacién, asl comn da los
métodos de investigacion en
comunicacién. Evolucién histérica.
Continuacién en el estudio do kos
gfementos, lormas, procesos y
estructuras de la comunicacién, asf
como da los métodos de
investgacin en comunicacién,
Evolucién hislérica.

Estudio de las estralegias y procescs
encaminados a la creacion y
realizacién de mensajes publicitarios
en los distintos sopertes y medios de
comunicacion.

Estudio de las estrategias y procesos
encaminados a la creacién de
mensajes publicitarios en los
distintes soportes y medios de
comimicackn,

Centinuacitn del estudio de las
estrategias y procesos encaminados
ala realizacién da mensajes
putlicitanios en los distintos sopartes
y medios de comunicacion,

Andlisis de audiencias. Motivaciones
y marketing. Andiisis y seleccién do
seportas y medios para & planifica-
¢ién de la difusién publicitana.
Andiisis de audiencias.
Metivaciones y marketing.
Andlisis y seleccion da sc
medios para la planificac]
difusién publicitana.

resy
dola

Bescripeidn a investigacién de los
procesos de comunizadon e
intervalaciones entrs los sujetos de
las actividades publicitarias y ce
relacienes publicas: anunciantes,
insttuciones, empresas, soportasy
recaplores.
Descripcién e investigacién do los
rocasos de comunicadon @
interrefacionas entre los suptos de
las actividadas publicitarias y da fas
relacicnes poblicas; anunciantes,
insthuciones, empresas, soponesy
roceplores.
Centinuacién de la descripcién e
investigacién da los procesos de
comunicacion 8 intermelaciones entre
los sujetos de las actividadas
publicitanas y de las relaciones
publicas; anundantes, instituciones,
eMprasas, soportes y recaptores.

“Comunicacion Audiovisual y
Publicidad”

"Comerdializacion g Investigacion
de Mercados®

"Comunicacidn Audiovisual y
Pubiicidad"

“Seciologfa®

*Comunicacion Audiovisual y

Publicidad®

"Periodismo”
"Psicologla Social”
“Seciclogla®
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso
(1)

Denominacién
2)

Aslgnatura/s en las q-ue la Univer-
sidad en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Tolales

Tebricos

Practicos:

Vinculacion a areas de
conocimientro (5)

Breve descripcitn del” -
contenido

clinicos

F-L

TEORIA Y TECNICAS DE LAS
RELACICNES PUBLICAS -

Teorla y Técenica da las Reladones
Péblicas |

Teorla y Técnica de las Relacicnes
Publicas i

10T+0,5A 55 5
eT 3 3

Panal.
4T+0,5A 25 2

Parte II.

Diserio, establecimiento y dasamcllo
de las estratagias y aplicaciones de
las politicas de comunicacion
persuasiva en fas instituciones y
empresas plblicas y privadas.
Disefio, establacimiento y desarrollo
de las estrategias y aplicaciones do
las polfticas de comunicacién
persuasiva en las institucionas y
empresas piblicas y privadas.

Diserio, establecimiento y desarrolic
de las estralegias yaplicaciones de
las poilticas de comunicacion
persuasiva en 1as institucionas y
emprosas pdblicas y privadas.

"Comunicacién Audiovisual y
Publicidad”

“Pericdismo”

"Psicologla Sccial®

'Sopio)og [a*

ANEXQ 2.B. Contenido del pian de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/ EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENGIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATER'AS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos anuales
Ciclo {Curso Denominacion ; . W Breve descripcion del contenido Vinculacién a &reas de conogcimientro {3)
2 Tolales | Tedricos {Practicos/
clinizos
12 1¢ ECONOMIA GENERAL 6 3 3 Ane‘g.!ilsis de las principales variables de la economla coma ciencia *Economia Aplicada”
social.
1? 1 |  GENEROS INFORMATIVOS 6 3 3 Macroestructura @ infraestruciura de la informacién y principales “Periodismo™ )
caminos a la narraliva informativa. "Comunicacién Andiovisual y Publicidad®

19 i* HISTORIA CENERAL DE LA 8 3 3 Dimensidn historica de la comunicacidn social y analisis "Historia Contempordnea”

COMUNICACION _SOQIAL espacliico en su interior de la comunicacidn de masas,
1¢ 1* | LENGUAJE AUDIOVISUAL 6 3 3 Introduecion a los cddigos narativos visuales, sondros y “Comunicacién Audiovisual y Pubiicidad”

_ audiovisuales. s "Pariodismo”

1 12 NORMAS Y USQ DE LA LENGUA: 3 1 2 Situacidn de la lengua espaivla o lengua vasca. Andlisis de dudas "Filologla Espasola”

\l;ihslg‘HA ESPANOLA O LENGUA y dificultades en taxtos orales y escrilos. *Filologfa Vasca®
12 2 DERECHO CONSTITUCIONAL Y 6 3 3 Principios da [a Constiugion y dél Estatuto de Autonomla del Pals "Derecho Constitucional®

DERECHO AUTONOMICO gssoo.go'génos constitucionales y autonémicos. Compatencias,

- Control,
1 2 FUNDAMENTOS DEL MARKETING 8 3 3 Panordmica general del marketing y sus aplicacionas a los “Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
: medios de comunicacion.
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Creditos anuales

Ciclo |Curso Denominacitn Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de cenocimientro (3)
@ Totales | Tetricos |Practicos/ :
clinicos
1@ HISTCRIA DEL PENSAMIENTO 6 3 3 Anilisis de las principales teorfas poifticas contemporaneas y de "Historia def Pansamiento y du los Movimientos
POUTICO su gestaciin histdrica. Sociales y Palltices”
12 METODOS Y TECNICAS DE 6 3 3 Objetives, fuenies y andlisis de dalos en la invesligadién cientffica. "Sociologla®
INVESTIGACION EN LAS CIENCIAS
SOCIALES
19 > MODELOS DE LOS MEDIOS DE 6 3 3 Andlisis multiperspectivo de ka estructura y modelos de los *Pariodismo” o o
COMUNICACICN medios de informacién, . *Comunicacion Audiovisual y Publicidad
1 2 | RELACIONES INTERNACIONALES 6 3 3 Nociones teéricas y conocimiente de Ia historia reciente de las *Derecho Intermacional Publico y Relaciones
relaciones intemacionales. Intemacionales”
19 2 | TEORIAYTECNICADE LA 6 3 3 Estructura y conlexto de la noficia y el sistema informative en “Peridismo” . L
INFORMACION EN RADIC Y radicy talevision. "Comunicacién Audiovisual y Publicidad
TELEVISION
2 F DERECHQ DE LA PUBLICIDAD 45 25 2 Estudio de ia normatva legal nacional e internacional relativa a la "Derecho Mercanti!”
actividad publicitaria. - -
2 F ESTADISTICA 45 25 2 Estudio de las medidas descriptivas de masas de datos "Sacivlegla®
estadlsticos, asl como da las 1cnicas de ratamiento de dichos
datos, univariantes y muljvariantes.
a 3 EVALUACION DE LA EFICACIA 45 25 2 Estudio de las variables gade las técnicas utilizables en ol &mbit "Comunicacién Ardiovisual y Publicidad®
PUBLICITARIA ' del estudio de la efectividad de ios mensajes y de las estrategias
de difusién publicitarias.
2 3 | HISTORIA DE LA PUBLICIDAD Y EL 45 25 2 Comprension de os hitos mds relevantes que han configurado el *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
CONSUMO dasarroilo de ia publicidad y de Ja cultura de consumo, .
x F | INVESTIGACION DE MERCADCS 45 25 2 Comprensién y aplicacién de técnicas cualitativas y cuantitativas "Comunicacian Audiovisual y Publicidad™
a la comprensidn de las dindmicas de mercado, tanto de marcas
comerciales, como de servicios comerciales y sociales.
b 40 MARKETING COMUNICACIONAL 45 25 2 Estudio de las dimensiones exclusivamante comunicacionales del *Comunicacién Audiovisual y Publicidag™
marketing, y de las fuentas de constitucién de valor simbdlico
para las corporaciones ¥ las marcas.
& 42 MARKETING ESTRATEGICO Y 45 25 2 Eshudio dal marketing en su dimensién estratdgica y en su "Comunicacidn Audiovisual y Publicidad™

OPERACIONAL

dimensidn de accién aplicada relativa a sus variables
fundamentales de precio, distribucién, promocidn, producto y
contrel de mercados.

“Comerdializacién e Investigacién de Mercados®

0089Z
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su casc) (1)

Créditos anuales

Ciclo | Curso Denominacion . i Breve descripcion del contenido Vinculacidn a areas de conocimientro (3)
(2) Totales | Teoricos |Practicos/ ‘
clinicos
b 4 PSICOSOCIOLOGIA DEL 45 25 2 Estudio desda la psicosociclogia dol sistema cogniivo humano en “Comunicacion {\Lidiovisdal y Publicidad™
CONSUMO | sus actividades interpretativas y conductuales relativas al dmbito "Psicologia Social
dei consumo. :
2} 4| PSICOSOCIOLOGIA DEL 45 25 2 | Esudio de las infuencias sociales que rodean al consumidory | *Comunicaién Audiovisual y Publicidad”
CONSUMO Il ' que.afactan a sus decisionas de consumo, Psicologia Social _
(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
{3) Libremente decidida por la Universidad. -
ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO/EUSKAL HERRIKO UNJBERTSITATEA.

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)
- por ciclo /o

- I ' Fa18
curso k T

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINGULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3) -

. UNIVERSAL I

»

DENOMINACION (2} CREDITOS
Totales | Tedricos {Practicos
: fclinicos
PBIMER CICLO-Primer Curso
ESTRUCTURA ECONOMICA 6 3
HISTORIA UNIVERSAL 6 3
CONTEMPORANEA
LITERATURA ESPANCLA Y 6 3
UNIVERSAL |
LITERATURA ESPANCLA Y ] 3
UNIVERSAL
LITERATURA VASCA Y 6 3

3 Conceptos basicos de estructura econdmica y andlisis de ka organizacién

econdmica intemacicnal y espaiiola

3 Consecuencias derivadas del proceso de modemizacidn inidado en el siglo XIX.

3 Andlisis de la produccitn literania.

3 Continuacién del andlisis de la produccion literaria.

3 Andlisis de la produccion literaria,

'émnomia Aplicada”
"Historia Contamporanea”
“Filclogia Espancla”
“Filobogla Espariola”

*Filologla Vasca®
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Créditos totales para optativas {1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo (522 | e
2012
- CUrso
[ (&8
CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) : CONCCIMIENTO (3)
Totales |Teodricos |Practicos
/clinicos
LITERATURA VASCA Y 6 3 3 Continuacién del andlisis de la produccién literasia, "Filologla Vasca”
UNIVERSAL I :
T : i isi - icacidn Audiovisual y Publicidad®
S § 6 3 3 Historia, toorias y fundamentos episiemalégicos de las metodalogias de andlisis del “Comunicacié
g@é%%%o%%é%\hgbif& discurso, Aplicacion al discurso audmwsﬁ. Periodismo
PSICOLOGIA SOCIAL 6 3 3 | Procesos de influencia subyacentes en las relaciones sociales. :mm égs?é‘;‘?ﬁs Clonias dal
Comportamiento”
istor] i i { 1 il i icaci iovisual y Publicidad"
3 3 Histaria y prap®sitos da las retéricas dlésicas y conlemporaneas. Su utiiidad en la "Comunicacién Audiovisu
RETORICA AUDIOVISUAL ¢ creaciényypel ggtudio de discurso audiovisuales. ‘Pariodismo’
Filologla Esparnola
"Filologla Vasca™
TEORIA Y TECNICA ] 3 3 Andlisis de la imagen fotogréfica y conacimianto del media tecnoldgico. :ggrr{lo%r;éﬁgifin}\udiovisual y Publicidad”
FOTOGRAFICA  ~
EBIMER CICLQ-Sequndo Cursg
COMPORTAMIENTO PCLITICO 6 3 3 Introduccién al comportamiento politico. Los supuestos, dmensionas y marcos del *Ciencia Polltica y de la Administracién”
ooonégcrtamienm politice. El comportamiento electoral. Bases, campos de estudio,
modalos dascriplivos y explicatives. Los discursos y la comunicacién polftca, EI
comportamiento polltico y la viclencia politica. El comportamiento étnico y el
nacionalisme, :
DERECHO CONSTITUCIONAL 6 3 3 Movimiento constitucional y constitucién Europea, Principios juridice-constiucio- "Darecho Constitucional®
EURCPEQ nales. Derechos fundamentales. Garantlas. Organos constitucionales auropsos.
Compsatencias.
ECONOMIA DE LAS INDUSTRIAS 6 3 3 Intreduccidn al andlisis econdmico de la comunicacién y la cultura *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
CULTURALES ) "Pariodismo*
INFORMACION Y EXPRESION 6 3 3 Dasarrolio en el métoda técnico ¥ contenide de la expresién visual. Su proyeccion a "Periodismo” ) .
FOTOGRAFICA los medios de comunicacion e informacion. *Comunicacidn Audiovisual y Publicidagd”
INTRODUCCION A LA EMPRESA 6 3 3 Pancramica genaral del funcionamiento y aspectes basicos sobre direccion y "Periodismo” -
iNFORMATIVA gestién de las empresas informatvas. ’ "Comunicacién Audievisual y Publicidad”
OPINION PUBUCA | 6 3 3 Medelos sociolégicos en el andlisis de la opinién publica. "Sociclogia”
PRINCIPIOS DEL DISEND 6 3 3 Técnicas, estélicay apliéacién del disefio periodistico a la informacidn y publicidad *Periodismao®
PERICDISTICO en pransa, )
REPQRTERISMO 6 3 3 . |Teorlay préctica del reportaje. *Periodismo”. o
"Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
TECNICAS DE INVESTIGACION 6 3 3 Muastreo, téenicas cuantitativas y cualitativas, andlisis de datos directos en la "Sociologia”
SOCIAL invesligacion social.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Creditos totales para optativas (1)

19 u2d

- porcicio [ | /

&0

b2

Fa12

- CUrso

[

Fa18
\ 4%=18

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

DENOMINACION CREDITO y
ON (2) S VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos |Practicos CONOCIMIENTO (3)
/clinicos ’
SEGUNDO CICLQ-Tercer Curso
COMUNICACION DE MASAS Y 45 25 2 Intamretacén de los signds, ritos, simbolos, relakds, mitos ¥ lenguajes, asl como da Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
CREACION DE MITOS sus formas de representacion en los medios de comunciacién.
DEONTOLOGIA DELA 45 25 2 Plantoamienito de las bases human(sticas y éticas qua daben brasidr. mas alla do *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
PUBLICIDAD jos marcos legales, la expresidn publicitara, “Filosofla
EUSKERA TECNICO | 45 15 3 Descripeién da los aspectos morfolégicos y sinticticos caracteristicos da la lengua "Fillogla Vasca®
vasca y su incidencia en la oomposiaé%m la derivacién. Probiemas
fundamentales derivados de ia adecuadion y adaptacion del ¥xico, Cuestionas do
redaccién, traduccion y astlo, .
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 45 2 25 Esabl._tdio ga la expresién Iotogréﬁéa para la promocién publicitaria. Teorday *Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
realizacién. ’
GESTION Y ECONOMIA DE LA 45 25 2 Estudio de los recursos onganizaﬁvo—econémicos. para la accién de los entes *Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
PUBLICIDAD impiicados en la publicidad. :
GUICN CINEMATOGRAF]CO I: 45 25 2 Conceptos ¥ alementos en los que s sustenta i guién cinematcgréfice. Aplicacion *Cormunicacién Audiovisual y Publicidad”
PRtNC[PIOS BASICOS prictica: sinopsis, ratamientos, didlogos, adaptacién de relatos.
HISTORIA CONTEMPORANEA 45 25 2 Evolucitn de la empresa y las relaciones sociales que surgen en su &mbito dentro *Historia Contemporénea®
DE LA EMPRESA do las distintas vias del dasamolio det capital en los siglos XIX y XX. “Historia & Instituciones Econbmicas”
HISTORIA DEL CINE | 45 25 2 Evolucién del ci . T . .
, tan sammolio social -0 v @St . —_ . Y
oo an ol de h“:,wm‘::g:r'ef{"‘mn{:' | dosarrollo socil, aconémico y estgico, Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
LA RADIO, MEDIO DE 6 3 3 informacin . ; . . ; ‘
acitn y experimentacién sobre la singularidad de lo radicfénico f . jcaci lovi o
%%?&%%T&{AHRATIVA expresiva y vehiculo informativo con ca:aclgems propios. comeoma Comunicacién Audiovisual y Publicidad
PLANIFICACION Y GESTION — - B .
CULTURAL 45 25 2 Ssjgcrialo é aplicacion prictica de proyectos de gestion en centros y organismos - *Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
SOC "
JOLOGIA DE LA CULTURA 45 25 2 Andlisis de! lugar que ocupa la cultura en las sociedades avanzadas, su relacion con “Saciglogla®
globempo de no -trabajo y las actividadas da ocio ¥ su formulacién en émminos de
TEORIA Y ANALISIS FILMICO 45 25 2 Familiarizacién ’ i i i
. ' con el corpus tedrico ba ; - . - -
. Emmanis fndarmantass o o) ocess oo andis oot Comuricacién Audiovisualy Publiddad
dnematogréfico.
VIDEOCREACION Gsie ) ; o . !
45 25 2 endgs;gé:pmlaaén y aplicacién de las formas de represmlaaéq de creacion “Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

- por ciclo W
P 2% oy
212
318
j 318

- Curso

VINCULACION A AREAS DE

CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
DENOMINACION (2) CONOCIMIENTO (3)
Totales | Tetricos |Practicos
) fclinicos

SEGUNDO CICLO-Cuario Curso
ANALISIS DEL DISCURSO 45 25 2 Estudio de la estructura profunda de los mensajes publictarios en una perspectiva de *Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
PUBHUCITARIOI semiosis {primera parte).
ANALISIS DEL DISCURSO 45 25 2 Estudio de la estructura profunda de los mensajes publicitarios en una perspectiva “Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
PUBLICITARIO Il de semiosis (segunda parts).
CIENCIA Y TECNICA DE LA 45 25 2 Comprensitn de las Wenicas de condicionamianto social ejecutadas por diferantes "Comunicacién Audiovisual y Publicidad®
INFLUENCIA CONDUCTURAL enles para ka obtencién de la conformidad social sin mediaciones cognitivas.
gl[.!SE[!EL?gl SO.RS\IFICO EN 45 25 2 Estudio da la historia ¢ las formas de expresidn grafica en publicidad. ' *Comunicacién Audiovisual y Publicidad™
DISENOD GFlAFIbO EN 45 25 2 Eswdio de la légica compositiva de ks elomentos de la exprasidn grafica en *Comunicacién Audioviisual y Publicidad”
PUBLICIDAD I} publicidad.
EMPRESA IMFORMATIVA 8 3 3 Crganizacién y estructura de las empresas cuyo objetivo es ladifusidn de “Periodismo”

informacién en cualquiera de sus modalidades, no sélo relativas a la informacién de

masas convencional.
ESTRATEGIAS DE 45 25 2 Expresién de las pol[ﬁéas empresarial-comunicativas a través de la parrilla da *Gomunicacién Audiovisual y Pubiicidad”
PROGRAMACION EN RADIO Y programacion. Andlisis de las relaciones entre audiencias, publicidac y .
TELEVISION programacidn. Los génaros en la programacién.
EUSKERA TECNICO i 45 15 3 Aprendizaje de los recursos de los que dispone el idioma &ara la adquisicién, "Filologla Vasca®

conformaciin y uso comecto de témmines, exprasiones y demds elementos,

lexicales necesarios para la corecta trasmisidn da conceplos ¥ conocimentos

tienicos; en espedal de aquellos para los cuales el euskara tradicional ha rarecido

hasta el presente de expresiones esablecidas y consagradas, '
GESTION DE LA PRODUCCION 45 25 2 Estucio de los factores do administracién da los medios necosarios para la puesta *Comunicacién Audiovisuat y Publicidad®
AUDIOVISUAL EN PUBLICIDAD en marcha da las producciones audiovisuales.
GUION CINEMATOGRAFICO II: 45 25 2 Resolucion de escanas en diversos tipos de textos filmicos. Andlisis de films *Comunicacion Audiovisual y Publicicad™
DEL GUION A LA PUESTA EN : cormo base su guidn.
ESCENA
HISTORIA DEL CINE Il 45 25 2 Continuacion de la evolucidn del ¢ine, tanto en el marco del desarrdlio social, "Comunicacion Audiovisual y Publicidad™

econdmico y estético, como en el de las formas de representacion visual. - .
REALIZACION AUDIOVISUAL EN 45 25 2 Estudio de los procesos ¥ tcnicas de la realizacidn y proauccién audiovisual en "Comunicacién Audiovisual y Publicidad”
PUBUCIDAD publiciciad, .
SISTEMA COMUNICATIVO 6 3 3 Andlisis de la estructura organizativa, las pollicas institucionales, las estrategias y "Comunicacion Audiovisual y Publicidad"
ESPANQLY VASCO los habitos de consumo de los medios de comunicacidn en Espana y on Euskadi. J

(1) Se expresar4 el total de creditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa

de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZAGION DEL PLAN DE ESTUDIOS |

ATEA
UNIVERSIDAD: DEL PAIS VASCO / EUSKAL HERRIKO UNIBERTSIT,

L ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
1. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OETENGION DEL TITULO DFICIAL BE

{1} LICENCIADC EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS l

2. ENSENANZAS DE PRIMER ¥ SEGUNDO CICLO (2)

3. CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSARLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

. FACULTAD DE CIENGIAS SOCIALES Y DE LA INFORIMACION; R.D, 234411381, da 2 do
(3) Qctiubra (B.C.E 20.10.81}y Decret 1701068, de 28 de junis (B.O.P.V. 7.07.89).

4. CARGA LECTIVA GLOBAL, 317 CREDITOS (4)

Distribucidn de los créditos

Lo CURSO MATERIAS | MATERIAS | MATERIAS CREDITOS | TRABAJO FAIN | TOTALES
TRONCALES |OBLIGATORAS| OPTATIVAS UBRE DE CARRERA
CONFIGURA-
CION (8)
© &1T4254 z 1z - S 825
1 CICLO » N © ° - ] . e
*
¥ 20T+1A 25 ) - - 615
o 20T41A 18 18 - ' 57
hcco incidecarte - - - » . =

{1} Se indicara lo que comesponda.

{2) Seindicaraloque correspanda segun el art. 4.° del R.D. 1497/87 (de 1.° ciclo; de 1.°y 2.° cicio; de s6lo 2 °c¢clo)
¥ las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo de que se trate.

{3) Se indicara el Centro Universitario, con expresion de la norma de creacion del mismo ¢ de la decision de (a
Administracion corespondiente por la que se autoriza la imparticion de las ensefanzas por dicho Centro.

{4} Dentrode los limites establecidos por ¢l R D, de directrices generales propaas de los planes de estudios del titulo
de que se Wate,

(5} Al menos el 10% de la carga lectiva "global™,

5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA
PARA OBTENER EL TITULO [H9i6).

6. = SE OTCRGAN, POR EQUIVALENCIA, CREDITOS A:

"3 PRACTICAS EN EMPRESAS, INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

(NG TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

(NG ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD

[Nd OTRAS ACTIVIDADES

— EXPRESION, EN SU CASQ, DE LOS CREDITOS OTORGADOS: CREDITOS.

— EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8)

7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CIGLOS: (9)

-~ 1°CICLO E ANOS
- 2°CICLO E‘ ANOS

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ARD ACADEMICO.

ARO ACADEMICO | TOTAL TEORICOS | PRACTICOS/
CLINICOS
1 a5 Eo} -1
= B a8~ 41
> 815 B 25
*
« 25 %5
Disciplinas Libra 7
TOTAL 7

(6) S1 o No, Es decision potestiva de la Universidad. £n caso afirmativo, se consignaran los créditos en e
precedente cuadro de distribucion de los créditos de la carga lectiva global.

{7) Sl o No. Es decisidn potestativa de la Universidad. En el primer caso se especlﬁcaralaactividad alaque
se otorgan c¢i&ditos por equivalencia.

(8) En su caso, se consignara “materias troncales”, “obligatorias®, “optativas”®, “trabajo fin de carrera”, etc.,
asl como la expresion del namero de horas atribuido, por equivalencia, a cada crédito, y el caracter tedrico
o prictico de éste,

(9) Se expresaré lo que corresponda segin lo estahlecido en la directriz general segunda del R. D. de
directrices generales proplas dei {itulo de que se trate.
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Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a} Réegimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sélo al caso c'e ensefanzas de2°clclo 0al 2.°
ciclo de ensepanzas de 1.2y 2.9 ciclo, teniende en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.2
y 8.° 2 del R.D. 1497/87.

b} Determinacitn, en su caso, de la ordenacion temporal en el aprendizaje, fijando secuen-
cias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.D, 1497/87).

c) Periodc de escolaridad minimo, en su caso {articulo 9.°, 2, 4.° R.D. 1497/87).

d) Ensucase, mecanismos de convalidacion y/o adaptacién al nueve plan de estudios para
los alumnos que vinieran cursando el plan antigue (articulo 11 R.D, 1497/87).

2. Cuadro de asignacion de la docancia de las materias troncales a &reas de conogimiento. Se
cumplimentara en el supuesto a) de la Nota {5} del Anexo 2-A.

3. La Universidad podra ahadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste
del plan de estudios a las previsiones del R.D de directrices generales propias dettitule de que
se trate (en especial, en Jo que se refiere a la incorporacion al mismo de [as materias y
contenides troncales y de los créditos y &reas de conocimiento correspondientes segun lo
dispuesto endicho R. D.}, asi como especificar cualquier decision o criterio sobre la organiza-
cién de su plan de estudics que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no
constiluyen ohjeto de homologacidn por el Consejo de Universidades.

1.2} REGIMEN DE ACCESO A 28 CICLO

Para el acceso a | sejundo dclo de esas ensefianzas sa aplicard b diuestn en |z Odsn oa 5 de Junic da 1992 { BOE.
12.06.92} par la que Se establecen ias itulaciones y estudios pravies da primer ciclo, asl come los complementos da
formacién necesanios.

1b} ORDENACION TEMPORAL DEL AFRENDIZAJE SIGUIENDO LA CRDENACICN POR CURSCOS ESTASLECIDA
EN EL PLAN DE ESTUDIOS

Para matricularse da los cursos (asignaturas) obligatorios y optativos del 29 ¢iclo serd recesario tener aprobados un
minime de 120 créditos da primer cidlo y, entre ellos, todos los cursos {asignaturas) de cardcter roncal {73.5 créditos)
mas los 12 créditos comespondientes a las siguientes asignaturas obligatonas:“Fundamentas def Marketing” y *Métodes
¥ Técnicas da nvestigacion en las Ciancias Sociales”.

COos pramequisitos:

CURSOS QRLIGATORIOS PRERREQUISITOS

“Creatividad Publicitana li™.. ..o cerccensemacnesens o *“Creatividad Publicitaria |

“Investigacién de Mercados” *Estadistica”

“Planificacién y Medios Publcitaries 117 “Planificacién y Medios Publicitarios I
“Sistamas y Procesos de fa Publickdad ... “Introduccidn a la Publicidad y a jas Reladones
¥y de las Relaciones PUblicas I Piblicas®

“Sistemas y Procesos da Iz Publicidad y ... “Introduccién a la Publickiad v a las Relaciones
de las Relaciones Publicas Il Pablicas™
“Sistemas ¥ Procesos de la Publicidad y da las
Relaciones Publicas I

' o

LURSOS CRIIGATORIOS PREBREQUISITCS

*Teoria y Técnica de las Retaciones Publicas I*..............  ‘Introduccién a la Publicidad y a las Relaciones
Pdablicas*

“Teorls y Téenica de fas Relaciones Prblicas II.......... ... ;mmduoddn a iz Publicidad y a las Relaciones

'Oblicas™
“Teoria y Técnica da las Relacicnes Publicas i~
RSOC OPT, RR IS
“Anéglisis del Discurse Publicitario " ... e s “Andlisis del Discurso Publicitario 1

*Disefw Gréfico en Publicidad 40°.....

“Guin Cinematogrdfico Ul: del Guidn
a la Puesta on Escena™ “Guidn Cinematografico I Principios Basicos™

“Disefic Gréifico en Publicidad

*Historia de! Cina I *Historia dei Cine I*

“Raglizacién Audovisual en Publicidad"
Publicidad®

.............................. “Gestién da fa Produccidn Audiovisual en

1.¢} PERIODO DE ESCOLARICAD MINIMO
Sa establace un perfodo ta escolaridad minime de aralr afios académicas.

1.0) MECANISMOS DE CONVALIDACION YA ADAPTACION

Sa establecen los siguientes mecanismos da convalidacidn v/o adaptacién al nuevo plan da estudios para los alumnos
que vianen cursanda el plan antiguo:

PLAN ANTIGUC PLAN NUEVC

Licenciada en Ciencias da la Informacién Erimer Ciga

seccidn: Publkcidad Primer Cursg

“Economfa Politica” {19 *Ecenomia General”

“Teorla General de ta INfomacion” (29 ....uweereecee e esseeeesmenee “Fundamentes da la Comunicacdiény da la
Infermacion®

"Hedacdion I (229, "Géneros informativos™

“Historia General da la Comunicacitn® (3% .............oooveoeeeeeeee e "Sl-ﬁémria Ganeral de fa Comunicacidn
th

“Estructura da la Informacion Periodistica® (19) ... oo v, “Introduccidn al Pariodismo®

*Teoria y Estructura do Ja Lengua C [ L J— “Lengua |: Langua Espaficla”

y‘l.enguall:tsnguaﬁspafda'
“Teorla de la Imagen® {3%) “Lenguaja Audiovisual”
"Sodiclogia General™ {19). “Sociologla”

“Tecnologla de kos Medios Audiovisuales” (35 v e
“Tecnalogla de los Madios Impresos I (38w e e

“Tecnologla de los Medios Audiovisuales®
“Tecnologia da los Medios lmpresos*

“Estuctura Ectrbémica Mundial de ESpafa ... “Estructuma Econdmica®
y e Euskadi” (29)

*Historia Universal Contempordnea” {19). o eeceeceeeeeserenrene “Historia Universal Contempordnea™
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