
20349 RESOLUCION de 1 de agosto de 1995, de la Universidad del Paıs Vasco, por la que se ordena la publicaciôn de la homologaci6n del plan de estudios de la titu1aci6n de Licenciado 
en Publicidad y Relaciones Pı1blicas, que se impartird en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Informaci6n, de esta Universidad. 

Result.ando que el plan de estudios de la titulad6n de Licenciado en Publicidad y Relaciones Pl1blicas, que se impartir.ıi en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Informaci6n de la 
Universidad del Pais Vasco, ha sido aprobado en la sesi6n de Junta de Gobierno, de fecha 5 de maya de 1994 y homologado por Acuerdo de la Comisi6n Academica del Consejo de Universidades, 
con fecha 14 dejulio de 1995; 

Considerando que es competencia de la Universidad del Pais Vasco ordenar la publicaci6n de los planes de estudios homologados y modificados en el «Boletfn Oficial del Estadoı y en 
el .BoletID Oficial del Pais Vasco~, conforme a 10 establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre (<<Boletin Oficial del Est.arloı de 14 de diciembre), y en el artlculo 
6.2 de la Orden de 10 de diciembre de 1992 (.Boletin Oficial del Pais VasCOi del 23), 

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicaci6n del plan de estudios al que se refiere la presente Resoluciôn, que quedani estructurado conforme a 10 que figura en los anexos a la misma. 

Leioa, 1 de agosto de 1995.-EI Rector, Juan Jose Goİriena de Gandarias y Gandarias. 

AN EXO 2·A. Contenido del plan de estudios. UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCOIEUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

I 
LlCENCIADO EN PU8L1CIDAD Y RELAC,ON::S PU8L1CAS 

, 

1. MATERIAS TRONCALES 

A::;ignatura/s en !as q ıe la Univer~ 
Creditos anuales (4) Əreve desc;ipci6n del Vinculaci6n a areas de Ciclo Curso Denominaci6n sidad en su caso, organizal 

(1 ) (2) diversifica la ma!eria troncal (3) Totalcs Te6ricos Practicos contenido corıocimie:ntro (5) 

c1inicos 

l' 
1

1
'Y2' 

NALlSIS DEL ENTORNO SOCIAL Y 8T+2,5A 7 3,5 Profundiıad6n ən las rəalid.Jdes deI "Ciencia PO!flica y de la 
DE SU EVOLUCION HISTORICA mundo conıəmp::ırnnəo ən sus Administrad6n" 

dimənsionəs polfıica. əcon6mica y 'Historiə Contemporaneə" 
social. Evoluci6n hist6rica. 'Hisıoria del Dərəçho y de Ic:ıs 

Institucionos' 
'Hisloric:ı dol Pensc:ımiento y də los 
rv1ovimjənlO~ Socialos y Politicos" 
"Hisıoria 0 Institucionos Econ6mica 
'Sociologıo.' 

Soclolog 1& (1 ') 4T +O,5A 4 0,5 Profundiıad6n ən las reaJidades 001 
rnundo eontəmp:ıranəo en sus 
dimensionəs polltica, əcon6micə y 
social. ı::voluci6n hist6rica. 
Dimənsiones basicas də la vida 
social, cu!tura, hƏ.biıos. dinamica 00 
las nəcesidadəs. əstad::ı y 
articulaci6n social. 

Historic;ı Contem;-ıorənea de EspMc:ı y 4T+2A 3 3 Continuəci6n de la profundizc:ıci6n en 
Euskadi (2°) las rəalidadəs dəl mundo 

contəmoorfıneo en sus dimensionos 
~01iıica; econ6mica 'U,ociaJ. i 

voh.:ci6n hisı6rica. dernizaci6n 
əcon6mica sodəl y jurfdica, a partir 
də la crisis dəl əntıçıuo reçıimen. 

l' ' 1'Y2' p'~MUNICACION E INFORMACION 12T 6 6 Esıudio y capacitad6n ən i<:ı 'Comunicaci6n Audiovisual y 
!"UDIOVISUAL . ıecnologla, əl analisis y la əxprəsi6n Publicidad" 

də formas y ~edios audio\ı1suaJəs. 'Periodismu" 
Toaıologla do los ıVıedlOS 6T 3 3 Estudio y capəcitad6n en la 
AudiovisualAs (ı 0) ıecnologfa, əl anftlisis y la expresi6n 

I ~. də formas y medios audiovisuales. 
Inırcducci0n a :a Prcducct6n ən Radio 6T 3 3 Conti:'ıuaci6n ən əl estudio y 

I y Toləvisi6n (2°) capacitaci6n ən la ıeaıol~ra, ol 
analisis y La exprəsi6n də onnas y 

I mədios audioV1suales. 
• , 
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1. MATERIAS TRONCALES 

Asignatura/s en las que la Univer-
. CrMitos anuales (4) Clclo Curso Denominaciön sldad en su caso, organizal 

(1 ) (2) diversllica la materia troncal (3) Tolales TeOricos Praclicos 
cllnicos 

l' l' ~OMUN1CACION E INFORMACION 12T 6 6 
FSCRITA 

Introducci6n al Periodismo 6T 3 3 

TəcnoJogfa də 105 Medios Imprəsos 6T 3 3 

L' 2' DOCUMENTACION IN FORMA TIVA Doo.ımentaci6n Informativa 6T 3 3 

. 

L' L' LENGUA 8T+IA 5 4 

Lengua ı : Iəngua espəfıola 0 Iəngua 5T+IA 3 3 
vasca 

Lengua ii : lengua e~poJo!a 0 Jengua 3T 2 1 
! 

I 
vasca 

L' l'y2' ~~8UCIDAD Y RELACIONES 12T 6 6 
U8UCAS 

Introducci6n a la Publicic\ad y a tas 
Relaciones Publicas (1-~) 

6T 3 3 

Pərsuasi6n Publicitaria (~) 6T ·3 3 

L' 1"12' EORIA DE LA COMUNIÇACION Y !oT +2A 8 4 

EORIA DE LA INFORMf,CION 

8reve descripciOn del 
contenido 

Estudio y capacitad6n ən la 
təcnologfa. əl anlıJisis y la expresi6n 
ən formas y mədios imprəsos y 
electr6nicos, 

E,tudio Y capocitad6n ən la 
ıecnologfa, əl analisis y la expresi6n 
tın fomıas y mədio5 impresos y 
electr6nicos. 

Continuad6n ən əl estudio y 
capacitaci6n ən la təaıol~ra, əl 
analisis y la əxprəsi6n ən onnas y 
medıos ıınpresos yeləctr6nicos. 

Esb..ıdio y analisis də 105 sistemas 
de documentaci6n utiliz200s ən Jos 
mədios də comunicaci6n. 

Jntroducci6n tƏ6riCOJırƏ.Clica aı 
conocimiento y uso la. lengua ' 
espariola 6 vasca 

IntrcxiJcci6n lə6ıico:actica al 
cono:imiənto y uso La lengua 
espaiıola 0 vasca. 

C'1ntinuaci6n de la intsod.ıcci6n 
te6ıico-pdctica aı conocimiento y 
usodə ~ lengua espafıola 0 vasca. 
Introducci6n tə6rica y practica a la 
publicidad y las reJaci0r'!9s pubJicas y 
a sus estrucluras organızabvas. 

Introducci6n tə6rica Y Pfactic:a a la 
pub5cidad y las relaci0r'!9s publicas Y 
a sus estructuras organızalivas. 

Conı:inuaci6n ən la intrcx:lucci6n 
le6rica y practica a la publicidad y 
Jas relacionəs p(ıblicas y a sus 
estructuras organizativas. 

Esıudio 00 Ios e]əmenlos, forrnas, 
procəsos y estrucluras də la 
comu,ıicaci6n, əsr como də Jos 
metodos də invosı:iifud6n ən 
comunicaci6n. Eva uci6n !ıist6rica. 

VinculaciOn a /ıreas de 
conocimientro (5) 

·ComuniCaci6n Audiovisual y 
Publicidad" 
·Periodismo· 

"BibliotəconClmfa y DOOJmenıaciôn" 
·Comunicaci6n AudiovisuaJ y 
Publicidad" 

·Periodismo· 

"Filologfa Espariolə" 
"Filclogfa Vasca" 

·Comunicaci6n Audiovisual y 
Publicidad" 

"Comunicar.i6n Auc::liovisual y 
Putlicidacr 
"Periodismo" 
"Psicologia SociaJ" 
"Sociolog(ə" I 
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Ciclo ICur$o 
11) 

Denominaci6n 
(2) 

'l' 

2' 

2' 

4' FREATIVIDAD PU8L1CITARIA 

3' 

3' 

PLANIFICACION Y MEDIOS 
PU8L1CITARIOS 

~
ISTEMAS Y PROCESOS DE LA 
U8UCIDAD Y DE LAS RElACIONES 
U8UCAS 

1. MATERIAS TRONCALES 

Asignatura/s 'en [əs q~e la Univer­
sidad en su caso, organizal 
diversifica la ma~eria troncal (3) 

Fundamentos də La Comunicaci6n y 
de la Jnformaci6n (1 0) 

tnvəstigaci6n ən La Comunicaci6n də 
Masas (2") 

Creatividad Publicitaria ı 

Creə.tividad Publici~a II 

Planificaci6n y ıVıədios Publicitarios I 

Planifiacci6n y fv1ədios Publicitarios II 

Sistəmas y Procasos də la Publicidad 
y də las Rələciorıes P:jblicas I 

Sistəmas y Procesos 00 la Publicidad 
y də las Rəlaciones Publicas ii 

Credito$ anuale$ (4) 

Totales I Te6rico$ IPractico$ 
c!inicos 

5T+IA 

5T+IA 

IOT+O.5A 

6T 

4T+O.5A 

.IOT+O.5A 

6T 

4T+O.5A 

10T+O,5A 

6T 

4T+O.5A 

4 

4 

5,5 

3 

~5 

5,5 

3 

~5 

5,5 

3 

~5 

2 

2 

5 

3 

2 

5 

3 

2 

5 

3 

2 

Breve descripci6n def 
contenido 

Estudio de !OS elementos, lormas, 
procesos y estnJc!uras de la 
comunicaci6n, əsl com0 de 105 
meıodos de investigad6n ən 
cor.ıunicaci6n. Evoluci6n hist6rica 
Continuaci6n ən əl əstudio 00 105 
ələməntos, formas, pro:e50S y 
əstrllCturas də la comunicaci6n, asr 
como də Ios metoOOs do 
invəsbgacioo ən comunicaci6n. 
Evolucı6n hist6rica. 

Vinculaci6n a areas de 
conocimientro (5) 

Estudio də las əstrətəgias y procəsos I ·Comunicacı6n AudiovisuaJ y 
encaminad:Js a la croəci6n y Publiciôad" 
rəalizaci6n də mənsajəs publicitarios i 

ən 105 dstintos soportəs y medios de 
comunicaci6n. 

Estudio de las estraıeəias y procəsos 
encaminaoos a la crəƏci6n de 
mensajəs pUblicltarios ən 105 
distintos so.P.Ortes y medios 00 
comtınicaoon. 

Continuacioo də! əstudo də las 
əstra~.ias ~ procəsos eno;::aminaoos 
ala rəaıızacı6n 00 mənsaJəs 
publicı!arios ən los di5bntos soportes 
y mədio5 də comunicaci6ı. 

AnƏJisis de audiəncias. f'.Iı.otivaciones 
y matkəting. AnaJisis y salecci6n 00 
SOport9S Y mədios para la planifica­
ci6n də la dlfu5i6n Dublıcitana. 

Analisis de audiencia5. 
Motivaciones y marlo:eting. 
AnaJi5is y seləcci6n de SoportƏ5 Y 
mədios para la plarıificaci6n de la 
difu5i6n p~blicitaria. 

Oescripci6n ə invƏ5tigaci6n də 105 
procesos 00 comunr;aci6n ə 
Intərrel&eionə5 entrelos 5ujetos də 
las actividades: publicitarias y də 
relocionəs pjblicas: anunciantəs, 
instibJcionəs, əmprəsas, soportəs y 
rnceptores. 
Descripd6n e investigaci6n də 105 
procesos də oomunicaci6n ə 
ınteməlacionəs əntrə Ios sujətos də 
Iəs actividadəs pUblicit.1rias y də Iəs 
rela;icnəs pjblicas: anunciantes, 
instibJcionəs, emprəsas, soportes y 
rncepıorəS. 

Contirıuəci6n də la dəscripci6n e 
invəs~aci6n də 105 procəsos də 
comunıcaci6n ə intərrəlaciones entre 
los sUJƏtos de las actividade5 
pubJicıtarias y də las rəlacionəs 
pCblicas: anunaantes, instin.ıciorıəs, 
empMsəs, soportes y rəcəptores. 

'Comərcializaci6n ə Investigaci6n 
də ~rcados' 
'Comunicaci6n Audiovisual y 
Publiodad' 

'Sociobgla' 

'Comunicad6n Audiovisual y 
PubJicidad' 
"Pəriodısmo" 
'Psicologfa Social' 
'Sociobgla' 
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1. MATERIAS TRONCALES 

Aslgnatura/s en las <iue la Univer-
CrƏditos anuales (4) VinculaciOn a ~reas de Clclo Curso Oenominaci6n sldad en su caso. organlzal Breve descripciOn del 

(1 ) (2) diversiflca la materla troncal (3) Tolales TeOrlcos Praclicos contenldo conocimientro (5) 
cllnicos 

2' 4' TEORIA Y TECNICAS DE LAS 10r +O.5A 5.5 5 DisƏıio, eslablecimiənıo y dəsarrollo ·Comunic:J.ci6n AudiovisuaJ y RELACIONES PU8L1CAS də las əstratəgias y aplicaciones de Publicidad" 
las polfticas də comunicad6n ·Pəriodismo· 
pərsuasiva ən las instituciones y ·Psi.::ologfa Social" 

" əmpresas pUblicas y privədas. ·sC:Cioıogrə" 
Təorıa y Tecnica də [as Rəladones 6T 3 3 Disəıio, əstabləcimiənto y dəsarro!lo 
Publicas I de las estrategia.s y aplicacionəs də 

las polfticas ci6 comunicad6n 
persuesiva ən las instirucionəs y 
-əmJ,lf9sas pUblicas y privadas. 
Partə 1. 

T&orfa y Təcnica də lar; Aeladones 4T+0.5A 2.5 2 Oisər'io, əsıabləcimiento y desarrol!o 
Publicas il de las estratəgias yoaplicacionəs də 

las poirticas de comunicad6n 
persuasiva ən las instibJciones y 
emprəsas pJblicas y privadas. 
Partə il. 

ANEXO 2·6. Contenidcı del plan de esludios. 
UNIVERSIDAD ~IVERSIDAD DEL PAIS-VASCO I EUSi".AL HERRIKO UNI8ERTSITATEA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

LlCENCIADO EN PU8L1CIDAD Y RELACIONES pueUCAS 

2. MATERIAS OBLlGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Cr~dilos anuales 

Ciclo Curso Denominaci6n • Breve descripciOn del conlenido VinoulaciOn a ilr.as de conocimienlro (3) 
(2) Tolales Teöricos Pr~cli~osl 

clini,::os 

l' l' ECCNOMI,6, GENERAL 6 3 3 AnAlisis də las prinCıpaJes variabləs de la economIa como ciəncia "Economla Aplicada" 
social. 

l' l' GENEROS INFORMA TIVOS 6 3 3 Ma.croəstructura 9 infraəstructura də la informaci6n y principales ·Pəriodismo· 
caminos a la narrativa informativa. ·Comurıica.ci6n Aı ıdiovisuaI y Publicidad" 

l' l' HISTORIA CENERAL DE LA 6 3 3 Oimənsi6n hist6rica. də la comunicaci6n social y am\lisis "Historia Contəmpor.irıəa" 
COMUNICACION SOCIAL 9SpəelrıCO ən su intərior də la comunk:a.ei6n de masas. 

-
l' l' LENGUAJE AUDIOVISUAL 6 3 3 Introducci6n a las c6digos narrativos ~suales. sonoros y ·Comunicaci6n Audiovisual y Pubiicidad" 

audiovisualəs. ·Pəriodismo· 

l' l' NORMAS Y USQ DE LA LENGUA: 3 1 2 Siluad6n də la Iəngua əspaiicıla 0 Iərıgua vasca hıAlisis də dudas "Filologla Espafıola" 
LENGUA ESPANOLA 0 LENGUA Y dflCUltadəs ən təxtos oraJes yescıitos. "FiloIogfa Vasca' 
VASCA 

l' 2' DERECHO CONSTITUCIONAL Y 6 3 3 Prindpios də la Constiıud6n y dƏl Est:ıtuto də Auton"",la dəl Pals "Dərəcho ConstitucionaJ" 
DERECHO AUTONOMICO Vasco. Organos constituciorıaJes y auton6micos. Compəıencias. 

Control. 

l' 2' FUNDAMENTOS DEL MARKETING I 6 3 3 Panoramica general də! markəting y sus əpJicacionəs ə Ios "Comunicad6n AudiovisuaI y Publicidad" 
mocfos do comunlcaci6n. 
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Ciclo Curso Denominaci6n 
(2) 

l' 2' HISTORIA DEL PENSAMIENTO 
POunco 

l' 2' METODOS Y TECNICAS DE 
INVESllGACION EN LAS CIENCIAS 
SOCIALES 

l' 2' MODELOS DE LOS MEDIOS DE 
COMUNICACION 

l' 2' RELACIONES INTERNACIONALES 

l' 2' TEORIA YTECNICA DE LA 
INFORMACION EN RADIO Y 
TELEVISION 

2' 3' DERECHO DE LA PUBLICIDAD 

, 

2' 3' ESTADISTICA 

2' 3' EVALUACION DE LA EFICACIA 
PU8UCITARIA 

2' 3' HISTORIA DE LA PUBLlCIDAD Y EL 
CONSUMO 

2' 3' INVESTIGACION DE MERCADOS 

2' 4' MARKETING COMUNICACIONAL 

2' 4' MARKETING ESTRA TEGICO Y 
OPERACIONAL 

I I 

2. MATERIAS OBlIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Credilos anuales 
8reve descripciOn del conlenido 

Tolales TeOricos Practicosl 
cflnicos 

6 3 3 Analisis de las principales teorias poIfticas ccnıəmpcraneas y de 
su gəstaci6n hist6ıica. 

6 3 3 Objetivos, fuəntas y anaıisis də datos ən la invəstigaci6n dəntrrıca. 

6 3 3 Anaıisis mUltiı:rspectivo de la əstructura y modəlos də Jos 
medios də in ormaci6n. 

6 3 3 Nociones tə6ricas y conoomiənto də la historia rəciənte de tas 
rəladones intəmacıonaləs. 

6 3 3 EstnJctura y contBxto də la noticia y əl sistemə infonnativo ən 
radio y tələvisi6n. 

4,5 2,5 2 Estudio də la rıomıativa Jegal nacional ə internacional relativa a la 
actividad publicitaria . 

4,5 2,5 2 Estuôio de las medidas dəscriptivas de masas de detos 
est;ıdfsticos, asl ccmo də ias tƏcow də ıraıamiento də diclıos 
datos, univariantes y multivari~tas. 

4,5 2,5 2 Esıudo de las vəriables J. də ias tBcrıicas utilizabləs ən el ılmbito 
dəlesıudo də la efectivi d də los mənsajes y də las esırategias 
də difı.ısi6n publicitarias. 

4,5 2,5 2 Comprənsi6n də 105 hitos rnas rəlevantəs que han configuracb əl 
de=11o de ia pubticidad y də la cuhuıa də oonsumo, 

4,5 2.5 2 Comprənsi6n y aplicaci6n də tbicas cuaJitativas y cuantitativas 
a la comprenSl6n de las dinamicas de mərcado, mto de marcas 
comercialəs, coma de servicios comərcialəs y socialəs. 

4,5 2,5 2 Estucio de las dimənsiones exclusMimentə comunicacionaləs de! 
maıkəting, y də Jas fuentəs də conslituci60 də valor simb61ico 
pasa las corporacionəs y ias marcas. 

4,5 2,5 2 Esıudio dəl markəting ən su dimənsi6n əstrat9gica y ən su 
dimənsi6." de acci6n aplicada relaliva a sus variabləs 
fundamentaləs də preclo, distribud6n, promoci6n, prodJcto y 
ı;ontrol də mercados, 

VinculaciOn a areas de conocimienlro (3) 

~Historia del Pənsamiənlo y de los tvkıvimientos 
Sociales y PoIlticos" 
"Socioiogfa" 

·Pəıiodismo· 
·Comuni~ci6n AudiovisuaJ y Publicidad" 

-Derəcho IntemacionaJ Publico y Rəlaciones 
lntəmacionaJes· 

·Pəridismo· 
·Comunicaci6n Audiovisual Y Publicidad" 

"Derəcho Mərcantil" 

"Socioiogfa" 

·Comunlcaci6n A!JdiovisuaJ y Publicidad-

·Comunlcaci6n Audiovisual y Publicida.d" 

·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 

·Comunicaci6n Audiovisua: y Publicida.d" 

·Comunicaci6n AudiovisuaJ y Publicidad" 
·Comərcializacj6n 9 Invəstigaci6n də Wıercaoos· 
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2. MATERIAS OBLlGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1) 

Cr~ditos anual.s 
Ciclo Curso D.nomlnaci6n . 

(2) Total.s Te6ricos PrƏcticosl 
Brev. descripci6n del contenido 

cJinicos 

2' 4' PSICOSOCIOLOGIA DEL Estudio desdə la psicosociologf,! dəl sistema cognitiw humano ən 4.5 2.5 2 
CONSUMOI sus actividadəs interpratativas y oonductuaJəs relativas al ambito 

dei consumo. 

2' 4' PSICOSOCIOLOOIA DEL 4,5 2.5 2 Estudio do las inflıJəncias sociaIəs quə rcdəan al co.ısumidor y 
CONSUMOII quƏ-afəc:ian a sus decisionəs də oonsurno. 

- - ------ - ----

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno. 
(2) La especificaci6n por cursos es opcional para la Universidad. 
(3) Ubremente decidida por la Universidad. . 

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios. 

Vinculaci6n a areas de conocimientro (3) 

·Comunicaci6n AudiovisuaJ y Publicidacr 
'Psicologla Social' 

'Comunicaci6n Audiovisual y Publiciclad" 
'Psicologfa Social' 

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCCYEUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA 

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

UCENCIADO EN PUBUCIDAD Y REL\CfONES PUBUCAS 

-

CrMitos to!ales para optativas (1) ~ 3. MATERtAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo I ~:~ I /ıv",12 

D ~ 2"-12 - curso """18 
"'-18 

. 
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIOO VINCULACION A AREAS DE 

Totales TeOricos PrƏcticos 
CONOCIMIENTO (3) 

Iclinicos 

pBIMEB CICLQ.Primft( Cıırşo 

ESTRUCTURA ECONOMICA 6 3 3 Conceptos basicos də əstrudura əcon6mica y anc1lisis də la organizad6n 'Economfa Aplicada' 
ecorı6mica intemacional y espahola 

HISTORIA UNIVERSAL 6 3 3 ConSƏClJəncias dərivada.s dəl procəso də modəmizad6n iniciad:> ən əl siglo XiX. -Historia Contəmporaneə-
CONTEMPORANEA 

LITERATURA ESPANOLA Y 6 3 3 AnaJisis də la producci6n litəraria. 'Füologfa ESpafıola' 
UNIVERSAL I 

LlTERATURA ESPANOLA Y 6 3 3 Continuaci6n də! anaıisis de la prodJcci6n Jitəraria. 'Füologfa Espafıola' 
UNIVERSAL ii 

UTERA TURA V ASCA Y 6 3 3 AnƏJisis de la producci6n Jiterana. 'RloIogfa Vasca' 
UNIVERSAL I 
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DENOMINACION (2) 

Totales 

i 

UTERATURA VASCA Y 6 
UNIVERSAL ii 

METODOS DE ANAUSIS DEL 6 
DISCURSO AUDIOVISUAL 

PSICOLOGIA SOCIAL 6 

RETORICA AUDIOVISUAL 6 

TEORIA V TECNICA 6 
FOTOGRAFICA 

PS!MEB CıCLQ·SWundo Cyrso 

COMPORTAMIENTO POUTICO 6 

DERECHO CONSTlTUCIONAL 6 
EUROPEO 

ECONOMIA DE LAS INDUSTRIAS 6 
CULTURALES 

INFORMACION V EXPRESION 6 
FOTOGRAFICA 

INTRODUCCION A LA EMPRESA 6 
iNFORMATIVA 

OPINION PUBUCA I 6 

PRINCIPIOS DEL DISENO 6 
PERIODISTICO 

REPORTERISMO 6 

TECNICAS DE INVESTIGACION 6 
SOCIAL 

3, MATERIAS OPTAnVAS (en su caso) 

CREDlTOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

Te6ricos Practicos 
/clinicos 

3 3 Continuaci6n de! anƏJisis de la prod.ıcci6n litəraria. 

3 3 Historia. t90rfas y fundamentos epistemo~icoS də las metodologfas də anƏJisis de! 
ciscurso. Ap!lcaci6n al discurso audiovisu . 

3 3 Procescs de influencia S1Jbyacentəs ən las re\aciones sociaIes. 

3 3 Historia y pr.:ıp6sitos de las ret6ricas clAsicas y contemporanəas. Su utilidad ən la 
aəaci6n y əl esıucio də discurso audovisuales. 

3 3 AnaJisis de la imagen fotogr.ifica y conocimiento dəl məcio tecnoJ6gico. 

3 3 Introducci6n al comfııkr1amiənto poHtioo. Los supuestos, dmensionəs y marcos dəl 
oo~rtamiənto po fticcı. Et comportamiento eləctoral. Bases, camP9s də əstudo, 
m las descriptivos y əxpücativos. Los discursos y la comunicaCl6n polftica. EI 
comportamiənto poJftico y la violencia polftica. Et comportamiento ətnico y əl 
rıacionaJismo. 

3 3 Movimiənto constitucionaJ y constituci6n Europea, Principios jurfdico·constitucio-
naləs. Dərəchos fundaməntales. Garantlas. Organos constitucıonaləs europeos. 
Competencias. 

3 3 Introclıcci6n al arıaıisis əcon6mico de la comunicaci6n y la. rultura 

3 3 Dəsarrolio on ol meıodo ıecnico y oontenido də la oxpresi6n visual. SU proyecci6n a 
105 mədios de comunicaci6n ə infonnaci6n. 

3 3 Panoramica. genərƏl de! funciorıamiənto y aspəctos basicos sobrə dirəcci6n y 
gəsti6n de las əmprəsas inlormativas. 

3 3 t/odeios sociol6gicos ən əl anƏJisis de la opini6n publica. 

3 3 Tecnicas, es~tica y apliCaci6n de! disəiio periocUstico a la infonnaci60 y pub!lcidad 
ən prensa 

3 3 Teorfa y practica de! reportajə. 

3 3 M..ıestreo, teaıicas cuantitativəs y cuaJitativəs, a.nƏJisis de datos directos ən la 
investigaci6n sociaJ. 

Creditos totales para optativas (1) ~ 
• por ci eio rn 

. 2'''' (''-'' ,..." - curso D :Ə:- 18 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

'Filologla Vasca' 

·Comunicaci6n Audiovisual Y Publicida.d-
·Pəriodismo • 

'Psicolgııla SociaJ' 
'Məıodo ogla də las Ciəncias dəl 
Comportamiento-

·Comunicaci6n Audiovisu31 Y Publicidad-
·Periodismo· 
'FUologla Espaiiola' 
'FiloIogla Vasca' 

·Comunicaci6n-Audiovisual Y Publicida.d-
·Periodismo· 

-----

"Ciencia Polftica y də la Administraci6n" 

"Dərəcho Constitucionəl· 

·Comunicaci6n AudiovisuaJ y Publicidad" 
"Periodismo· 

·Pəriodismo· 
·Comunicaci6n AudiovisuaJ y Publicidad" 

·Periodismo· 
~Comunica~6n AudiovisuaJ y Publicidad~ 

'Sociologla' 

~Periodismo~ 

·Periodismo~ . 
~Comunicaciôn AudiovisuaJ y pubıjcidad~ 

·Sociologia~ 
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3 MATERI 5 
CrƏditos totales para optativas (1) f"EjJL 

, A OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo ~:3: I / ,6=-1 i ıə-12 

- curso D ~ ~1: 
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DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE IU 

Totales Tebricos Practicos CONOCIMIENTO (3) 

aı 

Ictinicos 

SeGl!NOO çıcı Q.Tercer CurSQ 

COMUNICACION DE MASAS Y 4,5 2,5 2 Intarprəıaci6n de los signö., rito., .Imbolos, rəl.tos, mttos y longuajəs, ssl como de "Comunicaci6n Audio'lisual Y Publicidad" 
CREACION DE MITOS sus fomıas de rəprosəntaci6n on ios medlos de oomunciacı6o, 

DEONTOLOOIA DE LA 4,5 2,5 2 Plantaamionto de 1 .. basos humanlstioas y ,ticas q.ıə clebən prosidir, mlıs aDlı de "Comunicaci6n Audlo'lisual Y Publicidad" 
PUBUCIDAD Ios marcos l"9a1os,la oxpresi6n publicitana. 'Filosafla" 

EUSKERA TECNICO i 4,5 1,5 3 Dosaipci6n de 105 aspectos morfol6gioos Y sintılC1ioo. caractsrfstioos de la Iəngua "Filoiogla V.sca' 

<-

vasca y su inddanc:ia ən la oomposict6n y ən ia derivaci6n. Probiemas 
fundamontaləs clerivados de la ııclecuaci6n Y actaptaci6n CIei lıixioo, Cuostionəs de 
rəcIecci6o, traducci6n y əs~o.· <-<: 

( 

FOTOGRAFIA PUBUCITARiA 4,5 2 2,5 EslUdlo de la əxprəsi6n fotogrMica para la promoci6n publicitatia. Təorfa y 'Comunicaci6n Au<fIO'lisual Y Publicidad' c 
rəalizaci6n.. t 

'" 
GESTION Y ECONOMIA DE LA 4,5 2,5 2 Estudio de 105 rəcursos organizatMHı00n6mioos, para la acci60 de ics entas "Comunicaci6n Audio'lisual Y Publicidad' : 
PUBUCiDAD impiicados ən la pubiicidad. . ~ 
GUION CINEMATOGRAFICO 1: 4,5 2.5 2 Conoəptos y əlementos on ios quə se sustən1a oIgui6n cinəmaıcgrMioo. Aplioaci6o 'Comunicaci6n Audio'lisual Y Publicidad' * 
PRINCIPIOS BASICOS pdctica: sinop~s. tratamiəntos, dlılogoo, adaptaci6n de rəlatos. ! ~ 

HISTORIA CONTEMPORANEA 4,5 2,5 2 Evoiuc:i6n de la əmprəsa y tas rəlac:ionəs sociaIəs quə surgen ən su Iımbi10 cientro 'Historia Contəmpormıəa' : g 
DE LA EMPRESA de las distintas vfas ciei desarrollo doi oəpitalən 105 siglos XiX Y XX. 'Historia ə Instiıuciones Econ6micas" 

.. 

HISTORIA DEL CINE 1 4,5 2,5 .. • 1 2 Eyoluci6o doi cına, tanto ən əl maroo doi desarrollo sociai, əcon6mioo)' əstıltioo "Comunioaci6n Audiollisual Y Publıcldad' 
c:omo ən al da kls foımas də rəprəsenlaci6n visual. i 

LA RADIO, MEDIO DE 6 3 3 Informa '60 "6 " ' EXPRESlON, NARRATlVA ,cı y əxpenmen1aCl n sabrƏ la sıngu!aridad de 10 ıadiof6oioo oomo forma 'Comunioac:i6n Audio'lisual y Publicidad' 
RADIOFONICA ƏXprƏSlva y vehloulo InlormaUYO con caractərəs propıos. 

PLANIFICACION Y GESTlON 4,5 2,5 2 Es '" ' CULTURAL cuı=:.:ııı1ioaci6n prlıcuca de proyəctos de gesti6n on r.enuos y organismos "Comunioac:i6o Auöıo'lisu.ı y Public:idad' 

SOCIOLOGIA DE LA CUL TURA 4,5 2,5 2 ~isis dellugar quə ocupe la oultura on tas soc:iədacles avanzedas su rəlac:i6o con "$cciologla' 
eloompo de no ·tıatajo y tas ac:tividacles de ocio Y su lormulac:i6n əô tılnninos de 
oonsano, 

TEORIA Y ANAUSIS FILMICO 45 2,5 2 F"" . " , , amüıanzacı60 con əl corpus te6nco bAsıco producido ən tomo al cinə descle su "Comuni0ac:i6n Audio'lisual y Public:idad' 
nacım .. nto, Elementos fundamentaJes on əl pıoceso de anIıIisis ciei tƏX1D 
anematogrlıfioo, 

VIDEOCREACION 45 2,5 2 Arı'" " t '60'" I i • diiSIS n ərpmtacı y apwcəcı6n de ıas fonnas de rəpresentad6n də crəaci6n ·Comunicaci6n Audiovisuəl y Publicidacf C vıdaogrlılica, ~ I 



Creditos totales para optativas (1) ~ 
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) • por ciclo 1'· .2·1 2"~36 / ,0...12 

D l2'-" - curso ~~: 

OENOMINACION (2) CREOITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO (3) 

Totales Te6ricos Practicos 
Iclinicos 

SEGllNDO çıçı Q.Cyarto C!L[şQ 

ANALlSIS DEL DISCURSO 4,5 2,5 2 Estudio də la es!rucbJra profunda də !OS mənsajəs publictarios ən una pərspectiva də ~Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 
PUBUCITARIO I səmiosis (priməra parte). 

ANALlSIS DEL DISCURSO 4,5 2,5 2 Esb.ıcıo de la estrucbJra profunda də 105 mensajes pub!idtarios ən una perspectiva "Comunicaci6n Audiovisual y Publiddad" 
PUBUCITARIO 11 I də səmiosis (segunda paI1Ə), 

CIENCIA Y TECNICA DE LA 4,5 2,5 
INFLUENCIA CONDUCTURAL 

2 Comprensi6n də las ıəcnicas de condicionamiənto social əjecutadas por dfərəntes "Comunicaci6n AudiovisuaJ y Publiddad" 
entəs para la obtənci6n de la conlormidad social sin mediacionəs cognitivas. 

DISENO GRAFICO EN 4,5 2,5 2 Estudio də la historia de tas fonnas də expresi6n grafıca ən publicidad. "Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 
PUBLlCIDAD I 
DISENO GRAFICO EN 4,5 2,5 2 Estucio de la l6gica compositiva de Ios elementos də la exprəsi6n grafica en "Comunicaci6n AudioviisuaJ y Publicidad" 
PUBLlCIDAD II pulılicidad. 

EMPRESA I~FORMA TIVA 6 3 3 Organizaci6n y estructura də las empresas cuyo objetivo es la. dfusi6n də "Periodismo· 
informaci6n ən cualquiəra de sus modalidades, na s6l0 relativas a la infonnaci6n de 
masas convencionaJ. 

ESTRATEGIAS DE 4,5 2,5 2 Expresi6n de Iəs poırticas əmprəsariəl-comunicativas a travəs de la. Jarrilla de ·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 
PROGRAMACION EN RADIO Y programaci6n. ArıaJisis de las rəlacionəs entre audiencias, pubUcida y 
TELEVISION programaci6n. Los genəros ən la programaci6n. 
EUSKERA TECNICO II 4,5 1,5 3 Aprəndizaje də los recursos de los quə disponə əl idioma = la adquisici6n, "FiloIogl. V.sca" 

conform~.5n y uso corrəcto də ~rmjnos, əxp:r8sionəs y məs eləməntos, 
kJxicales nəcesarios para la. corrəcta trasmisl6n də c:onceptos y conociməntos 
19aıic:os; ən əspedaJ də aquəllos para Ios cuaJos əl ııuskar. ndicionaJ ha r.arəcido 
hasta.1 prəsənlə də əxprəsionəs əsalıtəcidas y c:onsagradəs. 

GESnON DE LA PRODUCCION 
AUDIOvıSUAL EN PUBUCIDAD 

4,5 2,5 2 Estudo də Ios fadores də administrad6n də bs mədos nəcesarios plI'a la puesta 
ən marcha də las producciones auciovisualəs. 

·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 

GUION CINEMATOGRAFICO II: 4,5 2,5 2 Rəsoluci6n də əscenas ən divərsos tipos də təxtos tnmicos. AnAlisis də films ·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 
DEL GUION A LA PUESTA EN ıomando oomo basə su gui6n. 
ESCENA 

HISTORIA DEL CINE II 4,5 2,5 2 Continuəci6n də la əvolud6n də! cinə, tanto ən əl maroo de! desarrollo social, ·Corr.u'licaci6n Audiovisual y Publicidad" 
əcon6mico y əstetico, como ən əl də las Ionnas də rəprəsəntaci6n visual. 

REALlZACION AUDIOVISUAL EN 4,5 2,5 
PUaUCIDAD 

2 Estudio də Ios procəsos Y 1Əcnicas də la rəaJizaci6n y prooua:i6cı audiovisuaJ ən 
pulılicidad. 

·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 

SISTEMA COMUNICATIVO 6 3 3 AnƏ1isis də la. əstructura o~anjzativa, las pollticas institucionaJes, las estratəgias y ·Comunicaci6n Audiovisual y Publicidad" 
ESPANOL Y VASCO los habitcs de c:onsumo də s mədios də comunica.ci6n ən Espaıia y on Euskadi. 

(1) Se expresara el total de creditos asignados para optativas Y. en su caso. el total de los mismos por ciclo 0 curso. 
(2) Se mencionara entre parentesis. tras la denominacibn de la optativa. el curso 0 ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa 

de curso 0 ciclo. 
(3) Libremente decidida por la Universidad. 
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ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAl Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 

UNIVERSIDAD: 
DEL PAIS VASCO I EIJSKAI.. HERRlKO UNIBERlSITA TEA 

L ES"TRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS 

1. PLAN DE ESTUDIQS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TlTULO OACIAL DE 

(1 ) UCENCIADO eN PUBUCIQAD Y RELACIONES PUBUCAS 

2. ENSENAt;lZAS DE PRlMER YSEGUNOO CICLO (2) 

3. CENTRO UNIVER$ITARIO RESPQNSABLE DE LA ORGANlZACION OR PLAN DE ESTUoıos 

FACUL TAC DE ClENClAS $OCIALES Y DE LA INFORMA.CION; R.O. 234411981. də 2 də 
(3) 0ı::t.ıbr8 {Ə.O.E. 2O.10.81)y oecrıa:ı 17011988.də 28dəjısıio (B.O.P.V. 7.07.88). 

4. CAAGA LECTJVA. GLOBAL 3~ CREOITOS (4) 

Distribuci6n de los creditos 

cıcı.o CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS CREDITOS TRABAJO AN 
TRONCALES OBLJGATOR1AS OPTATIVAS UBRE OECARRERA 

CONFlGURA-
elON (5) 

l' 41T+2,5A 11 12 --

I elCLO 
2' ,,, ..... '" 12 --. 
'" 2OT+1A 22.5 18 -- --

.. 2OT+1A " " --

11 elCLO 
c...o -- -- -- 32 --

(1) se indicartı.lo que corresponda. 

TOTALES 

... 
ol 

.1> 

si 

32 

(2) Se indicara 10Que corresponda segün el art. 4.° del R.O. 1497187 (de 1.° ciclo: de 1.0 y 2.° clclo: de sOlo 2.° ciclo) 
y las ptevisiones del R.O. de directrices generales propias del t1tulo de Que se trate. 

(:;) Se Indicara el Ce:ntro Univefsitarlo, con expresiOn de la n.:ııma de creaciOn del mismo 0 de la decisiOn de La 
Administracion correspondiente por La que se autQflza la ImparticiOn de las enserıanzas por dicho Centro. 

(4) Oentro de los nmites establecidos por ei R D. de directrices generales propias de los pmnes de estwdios del ti1ulo 
de que se "'ale. 

(5) Al rnenos el 10% de la carga lectiva wglobal·. 

5. SE EXIGE TRABAJO 0 PROYECTO RN DE CARRERA, 0 EXAMEN 0 PRUEBA GENERAL NECESAR1A 
PARA OBTENER EL T1TULO ~ (6). 

6. ~ SE OTORGAN, POR EQUIVALENC1A, CREDITOS A: 
(7) [!9 PRACnCAS EN EMPRESAS, INSmuCl0NES PUBUCAS 0 PR1VADAS, EfC. 

[]9 TRABAJOS ACADEM1CAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTIJD10S 
[BQ ESTIJDIOS REALlZADOS EN EL MARCO DE CONVEN10S INTERNACIONALES SUSCRfTOS 

POR LA UNIVERSIDAD 
(]g OTAAS AC1MDADES 

- EXPRESION, EN SU CASO, DE LOS CREDfTOS OTORGADOS: .•....•...•..•.•...•.•.•.......•...•.•.•.•....• CREDfTOS. 
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EQUIVALENCIA (8) ................................................................................. . 

7. ANaS ACADEMICOS EN QUE SE ESTR'JCTURA EL PLAN, POR CICLOS: (9) 

_ 1,° C1CLO QJ AfiOS 

- 2.° CJCLO D ANOS 

8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTlVA GLOBAL POA ANO ACADEM1CO. 

AND ACADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOSI 
CUN)COS 

l' 82' 44 ... 
2' ol ,,- 41 

'" 61' " .... . .. 
si "'. ,., 

OisdpUnas Ubrə 

"""'""'"" 
32 

TOTAl 317 

(S) SI 0 NO. Es declsiOn potestlva de la Unlversidad. En caso afirmattvo, se consignarAn los crl!ıditos en el 
precedente cuadro de distrlbucl6n de 10$ cr&!:Hos de la carga lectiva global. 

m Si 0 No. Es declsiOn pote"itativa de la Unlversidad. En el prlmEtr caso se especificartlla actMdad a la que 
se otorgan Ci &!:itos por 8Quivalencla. . 

(8) En su caso, se consignarƏ. "materlas troncales", ·obligatorias", "optaliYas", "trabajo fin de carrera", etc., 
əsl como la e)CpresiOn del numero de horas atribuido. por equlvalenciə, a cada cr&!:ito, y el cartı.cterleOrico 
o prƏ.ctico de ~ste. 

(9) Se expresarlı: 10 que corresponda segun 10 eslahlecldo en la directrlz general segunda del R. O. de 
directrices generales propləs de: tltulo de que se trate. 
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II. ORGANIZAClON DEL PlAN DE ES11JO[OS 

r- ,. ~ La,' Universidad debera referirse necesariamenle a las siguientes extremos: 

a} Regimen de acceso al 2.° cic!o. Aplicab[e s6[0 al caso ele ensei'ıanzas de 2.° cic[o 0 al 2.° 
. ciclo de ensei'ıanzas de 1.° y 2.° ciclo. leniendo en cuenta 10 dispuesto en losarticulos 5.° 

y 8.° 2 del R.D. 1497187. 

'ıl b) Determinaci6n, en su caso, de la ordenaciön temporal en el aprendizaje, fıjando secuen-
cias enlre materias 0 asignaturas 0 en!re conjuntos de ellas (artlcul0 9.°,1. R.D, 1497/87). 

c} Periodo de escolaridad mlnimo, en su caso (artlculo 9.°, 2, 4.° R.D. 1497187). 

d) En su caso, mecanismos de convalidaciön y/o adaptaci6n al nuevo plan de estudios para 
los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D. 1497187). 

2. Cuadro de asignaci6n de la docencia de [as malerias troncales a areas de conocimiento. Se 
cumplimentara en el supueslo a) de la Nola (5) del Anexo 2-A. 

3. La Universidad pOdra ai'ıadir las ac!araciones que estime opartunas para acreditar el ajuste 
del plan de esludios a las previsiones del R.D de direc!rices generales propiasdeıtitulo de que 
se trate (en espedal, en LA que se refiere a La incorporadön al mismo de [as materias y 
con!enidos troncales y de 105 creditos y areas de conocimiento correspondientes segun 10 
dispuesto en dicho R. D.), asl como especifıcar cualquier decisiön 0 criterio sobre la organiza­
don de su plan de estudios que eslime relevante. En tado caso, estas especifıcaciones no 
conslituyen objelo de homologacion por el Consejo de Universidades. 

1.a) REGIMENDEACCESOA 2"CICLO 

f~~~oklƏ~Us~~n~~:"~:əı~=~s~se~~~~~t~~;~~r:m~t5-:~p~~:~~~·E 
formə~6n necesanos. 

1.b) ORDENACION TEMPORAL DELAPRENDIZAJE SIGUIENDO LAORDENACI('N POR CURSOS ESTABlECIDA 
EN El PLAN DE ESTUDIOS 

Para matricularse ckı los curs.os (asianaturas) oblıgalorios y opta~vos ckıl 2" cido sera rıe<:esario !ener aprobados un 
mfnimo de 120 cffidilos de pnmer cic30 y, entre e!105. lodos los ClJrsos (asignatı.ıras) də caracter troncal (73.5 creditos) 
mas 105 12 cnk!~os comıspond,enıe5 ə!as siguiənles asigna!ıJrəs obhgatonas:'"Fundamentos ckıl Markenng" y ·tMıodos 
y T6cnıc2S ckı Investıgao6ıı ən las C,ancias Sociales" 

Otros prerrequisitos: 

CURSQŞQBIIGATOR!QŞ 

"Creativıdəd Publjcitaria ii" 

·lnvestigaci6ıı de Mercados· .. 

·P!anik.aci6n y Medios Pl1bll~tarios II' .. 

"Sist<ıməs y Prooes(>S de la Publicidad . 
y da tas Relaciones PiJblicas 1· 

"Sistemas y Prooesos d9la Pub~cidad y . 
de!as Relaa;ınes PiJblicas il" 

PRFBRFOII!SITQŞ 

"Creə~vidad Publicitaıia 1" 

·Estə.dlsticə· 

'"Planifıcə.ci6n y Medios Publicitə.rios 1" 

"lntrodı.ıcciOn a la PubIK:idə.d Y a ləs Reləciones 
Pubijcəs" 

"lntr0ducci6n ala Publicidad y a Iəs Relaciones 
PiJb,cəs' 
"Sistəmas y ProoosO$ da la Publicio:!əd Y de ias 
Relaciones PiJblicə.s 1" 

.1 ... 

.. l ... 

CIIBSQS QRI IGAIDRIOS 

'Teorlə y Tbica də Iəs Relaciones Püblicas 1· ... 

"TəorlS1 y Too.ica de fas Relaclones Pilblicas ii· ... 

CIJRsoe OPTATJ\IQS 

·An:ilisis dal DisCl1rso Pub~cıtario II" .. 

"Diseno Gra~oo en Publicio:!əd II" ... 

"Gui6n CinemƏ!09rafio:ı II: del Gui6n 
ala Puestə. ən Escena· ........................ . 

'Hisloria də! Cinə 11". 

'Reərızaci6n Auôovisual ən Pub1icidad" .. 
Pub1icidad' 

1.e) PERIODO DE ESCOLARIDAD MINIMO 

PRFRRFOlllSfTOS 

·ıntrOOucd6n ə lə Publicidad y a las Rəlaciones 
Pubijcas" 

ıntrodo:::ci6n ə:ə Publ>ddad y ə las Relaoones 
Pub~cas" 
"Tooriə y Tbica də las Rəlacıones PGbllcas 1· 

PSERRFQllISlffiS 

"Analisis del Discurso Publicitə.rıo 1· 

'Diseiio GffifK;O en Publicidad 1" 

"Gui6n CinemSllografio:ı 1: Principios SƏ:sicos" 

"Hısloria del Cinə L' 

"Gesti6n də!a Produo:::i6<ı Audiovisual en 

se Əstabləaı un period:;ı də escoIaridad mfnlmo de o.ıətttı afios acadernb:ıs. 

1.d) MECANISMOS DE CONVAUDACION VIQ ADAPTACION 

se estə.b1ə::::en kıs siS'Jiəntes mecanismos de o:ınvalidaci6n ylo adəp:aci6n al nuel':l plan de es!ıJaos para los alumnos 
que viooen cursarıoo e! plan anbguo: 

PLAN ANTIGUO 

LicGncia.do (in Ciəneias de la Informəcı6n 
seo:i6n: Pubiadad 

"Econom1a PoHtiea" (1.) .. 

"Teor!a Genəral də la Infomıaei6n" (2") .. 

"Rədəeci6n J" (2") ... 

·Kis\oria GeneraJ də la Comunieaci6n" (3°) ... 

"Estı"ı.rtıra da la Informaei6n Peri::ıdistica" (1") . 

"T əoriə y Estructura də la I..engua CəsteRanSl" (1 0) .. 

"Tooı1a də la Iməgərı" (SO) . 

'"SocioIogla Genəıa/" (1 ")._ ... 

"TəenoIogla də 10$ Məcios Audiovisuales" (3") .. 

"Tecnologla də ios 1v\ədj00lmpresos 1" (3"). 

"Esructura Eı::0r>6mica Mundiəl də Espaı'la • 
y də Euskadi" (2") 

'Hisıcw;a Univefsal Contempor.irıəə· (10) .. 

PLAN NUEVO 

'""""-""" 
primf!rCı![şq 

'Eoooomfə General" 

"Fl1ndamenl05 də lə Ccımunicadon y də la 
Inlorməci6n" 

"Gı'o-ıəros Jnlomıativos" 

"Historia Genəral da la Comunicacion 
SOOaı" 

"Introduccion al Pəriodismo· 

"Ləngua.1: ləııguə Espaıiolə" 

~ II: ləııguə Espafda' 

"I..enguəja Audovisuəl" 

"Soeiologla" 

"Tacnok:ıglada Ios Med"1O$ Audio>Asualas' 

"T GQ1o!qıia da 10$ Medios Impresos" 

·Estructı.xa Econ6micə" 

"His!ona Unive~a1 ConlemporAneSl" 

. .1 ... 
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