
1300 Miercoles 17 enero 1996 . Bdı: num.: ·15 

Disposiciôn final segunda. 

EI presente Real Decreto entrara en vigor el dia 
siguiente al de' su publicaciôn en el «Boletin Oficial del 
Estado». . 

Dado en Madrid a 28 de diciembre de 1995. 

JUAN CARLOS R. 

EI Ministro de Educaci6n y Ciencia. 
JERONIMO SAAVEDRA ACEVEDO 

1078 REAL DECRETO 2196/1995, 'de 28 de 
diciembre, por el que S8 homologa el titulo 
de Licenciado en Investigaci6n y Tecnicas de 
Mercado, de la Facultad de Ciencias Econ6-
micas y Empresariales, adscrita a la Univer
sidad de C6rdoba. 

Aprobado el plan de estudios que conduce a la obten
ciôn del titulo universitario de Licenciado "en Investiga
ciôn y Tecnicas de Mercado, de la Facultad de Ciencias 
Econ6micas y Empresariales, adscrita a la Universidad 
de C6rdoba, y cuyas enserianzas han sido autorizadas 
por Decreto 205/1995, de 29 de agosto, de la Junta 
de Andalucia, y dada que el mismo se ajusta a las con
diciones generales establecidas por la normativa vigente, 
procede la homologaci6n del referido titulo, deacuerdo 
con 10 establecido en el articulo 58.4 y 5 de la Ley 
Organica 11/1983, de 25 de agosto, de Reforma Uni
versitaria; Real Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre, 
sobre obtenci6n, expedici6n y homologaci6n de titulos 
universitarios; Real Decreto 1427/1990, de 26 de octu
bre, por el que se establece el titulo universitario oficial. 
de Licenciado en Investigaci6n y Tecnicas de Mercado, 
y las directrices generales propias de los planes de estu
dio conducentes a la obtenci6n de aquel y demas normas 
dictadas en su desarrollo. 

En su virtud, a propuesta del Ministro de Educaci6n 
y Ciencia, previo informe del Consejo de Universidades 
y previa deliberaci6n del Consejo de Ministros en su 
reuni6n del dia 28 de diciembre de 1995, 

DISPONGO: 

. Articulo 1. 

1. Se homologa el titulo de Licenciado en Inves
tigaci6n y Tecnicas de Mercado, de la Facultad de Cien
cias Econ6micas y Empresariales, adscrita a la Univer
sidad de C6rdoba, conforme al plan de estudios que 
se contiene en el anexo. 

2'.' Al titulo a que, se refiere el apartado anterior le 
sera de aplicaci6n 10 establecido en los articulos 1 
al 5 delReal Decreto 1496/1987, de 6 de noviembre. 

3. Las futuras modificaciones del indicado plan de 
estudios seran homologadas por el Consejo de Univer
sidades conforme a las condiciones generales legalmen
te establecidas. 

Articulo 2. 

EI titulo a que se refiere el articulo 'anterior se expedira 
por el Rector de la Universidad de C6rdoba, de acuerdo 
con 10 establecido en el articulo 3 del Real Decre
to 1496/1987~ de 6 de noviembre, y normas dictadas 
en su desarrollo, con expresa menci6n del presente Real 
Decreto que homologa el titulo. 

Disposiciôn final primera. 

Por el Ministro de Educaciôn y Ciencia, en el ambito 
de sus competencias, se dictaran las disposiciones nece
sarias para la aplicaci6n y desarrollo del presente Real 
Decreto. 

Disposiciôn final segunda. 

EI presente Real Decreto entrara en vigor el <iia 
siguiente al de su publicaciôn en el «Boletin Oficial del 
Estado». 

Dado en Madrid a 28 de diciembre de 1995. 
JUAN CARLOS R. 

EI Ministro de Educaci6n y Ciencia. 
JERONIMO SAAVEDRA ACEVEDO 
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fOROGBA 

PLAN .DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE 

ICENCIAOO EN INVESTlGACı6N y HCtHCAS DE MERCADO 

-
1. MATERlAS mONCALES 

Aslgnaturws en la9 que la Unlver-
,Cr(Jdltos anualO8 sldad an 8U easo, organlzal Brəya 'daserlpclOn dəl Vlneulael6n a Areaa de 

dlverslflca la matarla troncal Totalas TeOrleos Pr~ctlco8i ' eontenldo conoclmlentro 

ellnlco8 

8T+1A 6,5 2,5 \ 

~CONOHfA ESPAAoLA 4, 'tO,5A 3,5 1,0 OL ıgenteı econ6mlcol •• Eltr~ CONCJ4fAAPLlCADA; ECONCJ4IA f1 
urı eq:»reıırtıl, eıpaftolı y de ~ANCIERA Y CONTAIILIDAD; FUNDA 
U entorno. Fuenteı delnforına ~ENTOS OE~ ANALISIS,ECONOHICO; 
t6nde lı economfı eipaftol.a. p.tGANIZACION DE EMPRESAS. 

~DHINISTRACI6N DE EH- 4T+O;SA 3,0 1,5 • efI1lre .. y LUi 'r,l.fVo·· CONtJ4IA APLICADA; ECONtJ4IA f1 
PRESAS - ionıle.: producct6n, fnver··· ~ANCIERA Y CONTA8ILIDAD; FUNDA 

16n, ftnınclıcf6n y comerela· ~ENTO$ DEL ANALISIS ECOHOMICO; 
tZlct6n.Lı funcl6n dlrectt·· 'PRGANIZACION DE, EMPRESAS 
a~ Dfreccl6n eıtratfətcı. " 

/ 

INYESTIGACı6N DE HERCAOOS 1 8T+1A 3 6 ~todoı y t6cnlca. cuıntttıtt· <J4ERCIALIZACJON E INVESTlGA~ 
ii Y cuılltattv ... de fnvııtl· ICHOE MERCADOS: ECONClUA •• 
8cf6r,l del ,mercado. Tfpologfı, PlICADA; ESTADISTlCA ,E INVEI 
egmentact oneı, dln,,"lcl y • IGACION OPERATlVA; METCOOlO· 

... 
roıpectlva dıl mercıdo. Ucn! .ifA DE lAS CIENCIAS OELCOM·· 

\ aı de mueıtreo. lrablJo de •• ~TAMIENTO; SOCIOLOGIA 
ompo. Informe ffnal • 

.. 
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Clclo ICurso Denomlnacl6n 

2' l' ~ERCAOOTECNIA 

2' ." 
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2' 
" 

'" 

1. MATERIAS mONCALES 

AslgnaturaJa en las que la Unlver
sldad an 8U caso, organlzal 
dlvarslflca la matarla troncal 

FUNDAHENTOS DE HARKETING 

POLITICA DE PROoUCTOS Y DE 
~RECIOS 

ROHOCI6N COHERCIA~ 

-Cr~dltos anuales 

TOtlıles I Te6rlc08 IPrActlcosl 
cl1nlco8 

Brava dəscrlpcl6n del 
contenldo 

16T+2A 9 

6T 4 

,/ 

5T+1A 2,5 

5J+1A 2,5 

9 

2 

3,5 

1 r.oneepto y el eontenldo del 
~rkətlng. El mercı~o y el en· 
orno. lı demandı. lı. vırlı·· 

le, comerei.les. t6cnleıı de 
eel,16o e Influenclı ıobre eL 
~rcıdo. li dlreccf6n r.omer· 
lıl. Plınlflcıcf6n y orginlıa 
160 comerclal: 

1 In611ıl1 de li gıml de pro· 
ucto,ı. Hodfflcıcl6n y əll",lna 
160 de producto •• lınzamlen'to 

4' nuevoı producto •• H6todoı • 
de l1jıcl6o de precloı. Potftl 
• de precloı de ventı. T6cnl· 

~aı de decl.16n e Influencfı ~ 
dobre el mercldQ. 

3,5 lementoı de pubı(eldıd. El 
roceso de plınlflcıcl6n pu •• 
lfeltırlı. El pUblleo obletl· 
o. H~ioı y ıoporteı. El mtn· 
ale. El preıupueıto publlel·· 
orlo y laı arenel ••• la pro·· 
el6n de '\lent ... Tfpologfe y 

\ n todocde promocI6n.' An611.il 
e la eflcacl. promoclonal. 

• 

Vlnculacll\n a Areaa de 
conoclmlentro 

OHERC-IAlIZACION E INVESTIGA· 

~
ION DE HERCADOS; COMuNICA··· 
ION AUOIOVISUAl Y PUBll-· 
IDAD: ECONOHIA APlICADA; SO-
10LOGfA •. 

OHERCIALllACI6N E INVESTIQA
ION DE ~ERCADOS; COHUNICA·· 
ION AUOIOVISUAL Y PUBLICI·· 
AD: ECONOMIA APLICADA; SO-· 
10lOGIA. 

OHERCIAll2ACION E INVESTIQA
ION DE MERÇADOS; COHUNICA
ION AUDJOVISUAl Y PUBLJCI
AD: ECONOHIA APlICADA: SO-_· 
IOlOGIA. 
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~. MATERIAS TRONCALES 

AsIgnatural8 en las que la Unlver-
Cr6dllos anuales Clclo Curso DenomlnacJ6n BJdad ən su caBo, organlzal 

dlvərslftca la matərla troncal Totaləs Te6rlcos Prlıctlcosı 
cllnlcos 

21 11 PSıcosOCıOLOGIA OEL psıCOSOCIOLOGIA ~EL 4T+0,SA 3,0 1,5 
CONsuılo CONSUHO 

... 

21 .,. ~STAOlsTICA APLICADA ESTAolsTICA APLICAOA AL HERCADO 4 HO, 5A , 3,5 

. ~. 

i 

,. 

Breve descrlpcl6n del 
contenldo 

L comportımfento colecttvo y 
OL fen6menol econ6micol. Sig-
~fffcıdo e fncfdenef.ı psfco--
oe f ıl eı de 1 conıuno.: lende'n- -
Iıı de loı consumfdoraı. Cam-
~rtamtento del conıumldor y -
eaeefone. fnduefdaı. Compor--
amfentode compra en mer~ıdoı 
~rgınfıacfonaleı. 

·~cnfcı. estıdfıtfcaı Ipl1cl--
~aı ıl mercıdo. An' LI i f i de -
orrelacloneı. Tabl .. de con· 
Ingenclı. An'tlılı factorlıl, 
n6llıl1 de componenteı prlr·-
lpeleı. An'll~lı de corre.··· 

I>ondenclı. 

.. 

VlnculaclOn a Areaa de 
conoclmləntro 

~OHERCI\LIZACION E INVESTIGA· 
~ION DE MERCAOOS; PSICOLOGIA 
~OCIAL; SOCIOLOGIA. 

COHERCIALIZACION E INVESTIGA· 
CION OE MERCAOOS; ECONOMIA .. 
~pııCAOA; ESTADISTICA (·IN·· 
~ESTIGACION OPERATIVA; fUNOA· 
~EMTOS OEL ANALISiS ECONOMI·· 
~O; METOOOLOGIA DE LAS CIEN·· 
~IAS OEL CQ1PORTAMIENTO; SO·· 

c~oLOGIA. 
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Clclo Curso Denomlnacl6n 

21 ,. ANALISIS DE COYUNTURA 

21 Li DISTRIBUCı6N COHERCIAL Y 
DIRECCION DE VENTAS 

21 '1 PREVISION DE VENTAS 

" 

21 ,. PRACTICAS DE EMPRESA i 

21 21 rEORIA DEL CC~SUMO 

-

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (ən iU calO) 

Cr~ditos anuales 

Totales Te6rlcos PrActlcosl 
Breve descrlpcl6n del contenldo 

cllnlcos 

4,5 2 2,5 La coyunturı y lı polftfcı econ6mlcl. EOı ıııırco te6--
rlco del an'llıfı de coyunturı. Lı prevfıf6n ecpn6--
mlcı con ffnes coyunturales. Eıtructurı de un .n'll-

- ıls de coyuntura. Indicıdoreı de coyuntura. 

6 3 3 I f.tr., •• I •• do dl.'rlbucI6n. "occl6n do c.n.ı ... •· 
Poder y conflfcto en los canal~. El Siıtemə Comer-' 

) ci.l. La ventı personal. Asfgnıcl6n de ıonıı y cuo" 
tas de ventı. Loı plane, de v~nt. yde vlıftı. El _. 
setvfcfo postventa. 

6 j 3 H~todos y t~cnicas de prevfsf6n aplfcableı al merca' 
do. ı 

3 . . 3 Aproxfmacl6n i lı realldad,"",reSlrlal; Vfs\t1S y • 
eıtınclıı en empreııı, Ilmulacl6n ~reı.rlıl, jue'-
goı de empreııı, dlıcusi6n de casoı, planteamfento y 
ın'llıfs de proyectoı~ 

4,5' 3 1,5 Teorfı y modeloı del comportamfento del conıumfdor.-

Oimensfoneı pllcol6gfca, del c)nsumidor~ Proceıos • __ 
declsoripı del consunldor. 

Vlnculacl6n a tlreas de conoclmlentro i 

FUNOAMENTOS OEL ANALlSJS ECON6MICO; ECONO-
MIA'APLıCAOA; COMERCIAllZACtON E INVESTI--
GACION DE HERCADOS; ESTADlsTICA EINVESTI--. 
GACION OPERATIVA. 

COMERCIAlIZACl6N E INVESTIGACIÖN DE MERCA-
OOS; ~RGANIZACION DE ~MPRESAS; SOCIOLOGI~. 

COMERCIALJZACION E INVESTIGACION DE MERCA-
OOS: ECONOMIAAPLICADA; ORGANIZACION DE Li 
PRESAS; ESTADlsTICA E INVESTIGACION OPERA' 
TIVA. 

COMERı:IALlZACION E lNVEST1GACI6N DE MERCA-
005; ORGANIZACıONDE EMPRESASi ECONOMJA --
FINANCIERA Y CONTABILIDAD. 

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION OEL MER--
CADO; SOCIOLOGIA; PSlCOLOGIA SOCIAl: fUN-- i 

OAHENTOS ~EL ANALISIS ECONOMICO. 

co\) 

o 
~ 

s: 
(j)~ ... 
cı 
o 
ro 
c/) 

......ı 

eD 
::J 
eD ..., 
o 

(0 
(0 
(j) 

aı 
o 
m 
::J 
C:::' 

~ 
~ 

ol 



Clclo I Curso 

21 21 

21 21 

21 21 

,2 1 _ 21 

2' 21 

21 21 

21 21 

21 21 

Denomlnacl6n 

DIRECCı6N DEL PERSONAL DE ~ENTAS 

R~GIMEN JURIOICO DEL MERCADO 

COHERCIO INTERNACIONAL 

PlANIFICAcı6N Y CONTROL O~ 
MARKF.TING 

ESTADlsTICA APLICADA AL 
MERCADO II 

INVESTIGACION O~ MERCADOS II 

POLfTICA ECON6HICA 

~RACTICAS DE EMPRESA 

2. MATERIAS OBUGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en iU calO) 

Cr~ditos anuales 

Totales I Te6rlcos I PrActlcosl 
cllnlcos 

Breve descrlpcl6n del contenldo 

6 3 

6 4 

6 3 

9 4 

4,5 2 

4,5 

6 4 

3 

3 

2 

3 

5 . 

. 2,5 

3,5 

2 

3 

El Departamento de Personal. Planlffcacl6n del per-
sonal de ventas. Seleccl6n, formacl6n, motlvacl6n y 
control de vendedores. ·~etribucI6n de vendedores. 
Presupuesto de la fuerıa de ventas. 

.. La regulacf6n de lacompetencla econ6mlc8. La pro-
pledad Industrlal. La defensa del' consum(d~r y UIUI

rlo. Lı regulıct6n de la publ (cldıd. Regulıct6n del 
tratamlento automıtlıado de los dıtoı de cır6cter -
perıonıl. Loı contrıtos de dlstrlbucl6n. Lı regula-
cl6n de la promocl6n de ventıs. , 

El marco normətlvo de l~s relacloneı comerclıleı In
ternaclonıles. Instrumentos de proteccl6n exterlor.
Actlvfdıdeı de fomento de lı exportıctün. Los prln-
clpaleı mercıdos tnternıclonaleı. 

Lı plıniftcaef6n eıtrıt~gfcı de mərketlng. Antttılı 
y formulacl6n de estrıteglas. Et deıırrollo de~ pro
gramə'de marketlng-mlx'. El plan de marketlng. El-
control estrat~glco y operatlvo. 

Taxonomfe n~rfc&: cluster, an~llsls dis~rfm!nante. 
An'lls!s multld!menslonal no metrfco. La experlmen-' 
tacl6n comerclal. 

Pıneleı de eonsumldoreı y de detılllıtas. Apllcıclo
neı de lı Inveıtlgacf6n comercfıl i li planlflcacl6n 
y desırrollo de produetos, Illi declsloneı de pro-· 
mocl6n y i li' de dfltrlbucl6n. 

Conceptos b611cos de polftlca econ6mlca. Polftfcı. -
Instrumentale. y ıectorlales. Eıpecfıl rıferenclı i 

Espana en el marco de lı Un16~ Europeı. 

Aproxlmacl6n. la reılldad e~re •• rlıl: vı.ltı. y -
eıtınclıı en empre.as, slmulıcl6n empreıırlıl, Jue-
goı de empresıs, dlscusl6n de casoı, plınteamlento y 
ın'llsis de proyectoı. 

Vlnculacl6n a ~reas de conoclmlentro 

ORGANIZ~CI6N DE EMPRESAS; COMERCIAlIZACı6N 

E INVEST IGACı6N DE MERCADOS: SOCIOI,OGIA: -
ECONOHfA FINANCIERA Y CONTABllII7AD. .. 

OERECHO CIVil: DERECHO MERCANTll. 

ECONOM1A APlICADA; COMERCIALlZACl6N E IN
VESTIGA:16N DE MERCAOOS. 

COMERC'IALl1.ACION E 'INVESTlGACION DE MER-
CADOS: ORGANIZACION DE EMPRf.SAS: ECONOMfA 
FINANCIERA Y CONTABILIOAD. 

ESTADlsTICA E INVESTIGACı6N OPERATivA: ECa 
·NOHfA APLlCAD.A; COMERCIALlZACION E ıNVESTl 
GACION DE MERCADOS. 

COMeRCI~lIZACION E JNVESTIGACıON 
DE HERCADOS; ESTADlsTICA E INVES
T1GAC10N OPERATIVA: ORGANIZACıON 
QE EMPRESAS. 

FUNDAMENTOS DEl ANALıSıS ECONÖHICO; 
ECONOMIA APLICADA. 

ORGANIZACION DE EMPRESAS; COMERCJA· 
lJZACION E INVESTIGACıON DE HERCA·· 
DOS: ECONOHfA FINANCIERA Y CONTABI
LIDAD. 
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DENOMINACION 

~RKETING INOIJSTRIAL 

~ARKeTINüOE SERVICIOS 

~ARKETIUG POLITICO-SOCIAL 

~RKETING INTERNACIONAL 

~RKETING D~ JNSrJrUCJONES DE 
!cRtDıTO 

3. MATERIAS OFTATIVAS (ən iU calO) 

CREDIlOS 

Totalea I Te6rlco8 I PrllCtlcos 
Icllnlcoa 

6 3 3 

6 3 3 

6 3 3 

6 3 3 

6 3 :\ 

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

Lıs cırıcterfıtlcıs del marketlng Industrlıl. Loı mercıdoı y. lOI 
productos fndustrlıleı. lı eıtrıteglı rle marketlng Industrlıl. 

NıturlleLI y clıslflcıcl6n de loı ıervfclos. Cırıcttrfltlcll de 
lOI ıervlcloı y LUi Implleıcloneı eıtrıtfglcı •• El marketfng de -
loı ıervlclos: plınfffeıcf6n y organlzıcl6n. 

Marketlng y orgınlııcloneı no lucrıtlvıı. ~ırketlng IOClll de loı 

ıervlcloı pUblleos y polftlco-electorıl. 

Concepto y cırıcterhtlcıı. Et proceıo de plınltlcıcl6n y lı or
glnfıəcl6n perı el ıııırket I ng • nternıct onıl ~ lı f nveıt' gıe 16!'l de -
mercadoı. Internıcl~nıleı. 

Cırıcterfıtfc •• y eıtructurə de l.i Inıtftucfoneı de crfdfto. Gı
iLLi de prcductoı y 'Itrətı;'. de deıırrollo de nueVOI productoı •• 
Polftfc. deprecfoı, de promocf6n y de dfıt~fbucf6n. 

Cr6dltc.s totales para optatlvaa 
• por clclo [!!:J 
- cu"so .1'1 

21 h.a.......J 

ci] 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

COHERCIALIZACION E INVESrIGACl6N DE 
MERCADO~: OqGANIZACION DE EMPRESAS: 
SOCIOlOGIA. 

COHERCI~lJZACION E INVESTIGACION DE 
MERCADOS; SOCI1)LOGfA: ORGANIZACION 
DE E~PRcSAS. 

COHERCIALIZACION E INVESTIGACION DE 
MERCADOSi SOCIOlOGIA: COMUNJCACıON 
AUQIOVISUAL Y PU8lJCIDAD. 

COHERCIAllZACI6N E lNVESrlGACl6N DE 
KERCADOS: ORGANIZACION DE EMPRESAS: 
SOCIOlOGIA: ECONOMIA·APlJCADA. 

COMERCIAlIZACJ~M E INVESTIGACION DE 
MERCADOS: EC~OMIA APlICADA; ECONO
MIA FINANCIERA Y ~TAltLıDAD: FUN
DAMENTOS DEl AMAılSIS ECONOMICO. 
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OENOMINACION 

~ARKETING TURISTJCO 

~RKET1NG D1RE~TO 

OGISTICA DE lA DISTRIBuci6N 

~ElACION~S P0BlICAS 

PRGANIZACION ECON6HICA 
INTERNACIONAL 

~T 1 CA CC»4ERC I AL ' 

3.MATERIAS OPTAnVAS (en ıu C8SO) 
CrMltos tot81ƏS para optatlvas 

- por c1clo GU GJ 

CRECITOS 

Totales I Te6rlcos I Prllctlc08 
Icllnlcos 

6 3 3 

6 2 4 

3 2 

:; 2 

3 2 

3 2 

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO 

Lo. ıervleloı turfstieos. Eıtrategfa de ofertı de los ıervlcfos • 
turfıtfcoı. Harketlng de hoteleı y re,taurantel. 'Lı dfıtrlbuel6n 

de,loı servlcloı turfıtlcos. 

- curso r-ı 
2' hA-J 

VINCULACION A AREAS DE 
CONOCIMIENTO 

COHERC1AllZAC10N E lNVESTIGACION DE MERCA
oOS: SOCIOlOGIA: ORGAN1ZAC1ON DE EHPRESAS. 

El marketlng dfreeto 'y iU fntegrıc.f6n en la ofertl comerclıt. Er I'CC»4ERClAllZACION EH INVESTIGACION DE MERCA
trateglıı y Uetlcıı en el 6ırblto del marketfng dlrecto. ,li plı··, OOS; E,STADIST1CA E lNVESTlGAC16N OPERATlVA; 
nfffcıef6n y lı leel6n en marketfng dlreeto. SOCIOLOGIA. 

'Ofreccl6n de lı dlstrlbucl6n f111el. locallıacl6n de ılmaeeneı y 

geıtf~ de stocks. Medlos y cosıeı de trınsporte. 

Concepto de relaelones pUbl~eal y iU Insercl6n en el marketlng •• 
Losestudlos ı~re la lmagen. Eatrategla de relaeloneı pUblte ... 
en el 'ırblto ~reurlaL. lı plılOfflcacl6n y la acef6n. 

llUnl6n Europeı: lı unl6n ıduınerı. El Actı Unl~ı. El Trıtado de 
Haaıtrlch. lı pol ftlcı ıgrarlı coırUn. lıı pol ftlcıı eatruc,turalea. 
lOI Intereambios comerclIlfs E.pa~a·uE. Otrıi organlııelone. In" 
ternıclonales. Acuerdos re~lonılel de Integrıcl6n econ6mfel. 

Comportamiento ftlco en la., relıeiones comerclıles~ Conıumlsmo, • 
c~nsumerismo y responsabllldad ıoci.l. 

., 

COHERCIAll~ACION E INVEST1GACION DE MERCA-
005; ORG~NIZACI6N DE ~HPRESAS; ECONOHI'A ,. 
FINANCIERA Y CONTABllIDAD. 

COHERCIAllZACı6N E INVESTICACION DE MERCA-
005; SOCIOLOGIA; COMUNICACı6N AU01OVISUAl
Y PUBLlCIDAD. 

ECONOHIA APLlCAOA: ÇOHERCIALl2AC10N E IN-
VESTIG~~ION'DE HERCADOS. FUNDAMENTOS O~L· 
A"lISIS. 

SOC10lO~IA: COHERCIALIZACION E INVESTIGACION 
DE HEQCADOS. 
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ESTRUC1LJRA GENERAL. Y ~ Da PL»t De ESTUDIOS 

UNIVERSIOAP: 'r u

- , DE COROOBA " 

a.ES1RUCTURA GENERAL DEL PLM DE ES1UDfOS 

1. PLAN DE esruoıos CONOUCENTE A I.A'~ Da LTT\I..O 0fICLAL De 

UCENClAOO EN INVESnGACION y reCNICAS DE MERCAOO 

.----------------
2. ENSEfWaAS DE SEGUNOO aa..o 

3. ~ UNIVERSlTARIO RESPONSABlE DE' LA 0RGANJZAa0N DEL. ~ DE ESTUDIOS , r FACUl.TAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y~. ETEA (C.ADSCRITO) 
DeaeRI 25411988 de 12 de Jufio lBOJA-1~9-I8l 

4. CARGA LECT1VA GLOBAL .1 150 , CREOfTOS 

Distribuci6n de 105 crlKiitos 

MATERIAS CREDITOS I TRABAJO FIN I tOTAI...ES 
OPTAl1VAS UBRE DE CARRERA 

ClCLb CURSO MATERIAS 
TRONCALES' IOBUGATORIASI 

IClCLO 

1· 

ii ClCLO 
-ı.-

40T 
45. I 19,5 

5A 

49,5 

CONf1GURA.. 
CION . 

12 76,5 

18 6 73,5 

5. SE EXJGE TRA8AJO OPROYECTO AN DE CARRERA. 0 EXAMEN 0 PRUE8A GENERAL NECESARIA 
PARA OBTENER a. TlTULO ~ '. 

6. ~ SE OTORGAN, POR EQUlVALENCıA. CREDrrOS A: 
~ PRACTICAS EN EMPRESAS. INSTITUCIONES PUBUCAS 0 PRIVAOAS: ETC. 
r:l!) LRABAJOS ACADEMICAMENTE OIRJGJOOS E INTEGRAOOS EN a PLAN DE ESlUDIOS 
(]ğ~R!AUZAOOS'EN,aMARCODECONVENıos INTERNACIONALESSUSCRlTOS 

, POR LA UNIVERSIOAD 
(]ğ O)"RAS ACtMDADES 

- EXPRESIQN. EN 'su CASO. DE LOS CREDlTOS OTORGADOS: CREOrros. 
- EXPRESION DEL REFERENTE DE LA EOUIVALENCIA 

7. AfIDS ACAOEMICOS EN OUE SE ES:rR~RA EL PLAN, POR C1CLOS: 

- 1.o ClClO D ANOS 

- 2.o ClClO ci] ~ 

Q •• DlsTRlBUCION DE LA ÇARGA LEciıvA GLOBALPOR ANd ACAOEMICO. 

ANa AGADEMICO TOTAL TEORICOS PRACTICOSI 
CUNlCOS 

/1. 

1Ə 76,5 ~,5 40,0 

2Ə 73.5 36,0 37.5 

, 
\ . 

, . 
, 

I 
i 

.1 

.. ORGAHIZACION OEL. PlAN,DE ESL\JDIOS 

1.a) REGIMEN DE ACCESO: 

.-

DE ACUERDO CON LO ESTABLECIDO EN LA ORDEN DE 11 DE SEPTIEMBRE 
DE ;1991 (BOf: 26-9-91). 

1.b} . ORDENACIÔNTEMPO~l EH El APRENDIZAJE: _ 
00 SE EstABLECE INCOMPATIBILlDAO ALGUNA E~E ASIGNA TURAS. 

1,c) PERlOOO DE ESCOLARIDAD MINIMO: . 
OOSANOS. 
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