1 21 89 RESOLUCION de 5 de junio de 2000, de la Universidad «Ramdn Llull», por la que se ordena la publicacion de la modificacion del plan de estudios de Licenciado en Administracion
y Direccion de Empresas que se imparte en la Facultad de Economia IQS de la Universidad «Ramon Llull».

Aprobada la modificacion del plan de estudios de Licenciado en Administraciéon y Direcciéon de Empresas que se imparte en la Facultad de Economia IQS de la Universidad «Ramén Llully,
en la sesion de la Junta Académica de fecha 17 de febrero de 2000; homologada la modificacion por acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Universidades de fecha 16 de mayo
de 2000, el Rector ha resuelto ordenar la publicacion de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial
del Estado» de 14 de diciembre), que modificara el plan de estudios anterior, publicado en la Resoluciéon de 17 de enero de 1997 («Boletin Oficial del Estado» nimero 37, de 12 de febrero).

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Barcelona, 5 de junio de 2000.—El Rector, Miquel Gassiot Matas.
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UNIVERSIDAD | RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO OFICIAL DE

| LICENCIADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS

|

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)

instrumentos de andlisis relacionados con el Comercio Intemacional, de
forma que el alumno adquiera conocimientos e instrumentos que le
permitan explicar la evolucién - del comercio internacional, las razones y
ventajas d¢ tal proceso, y la situacién actual de creacion de bloques
comerciales dentro del marco de la globalizacién econémica. :

-porciclo
- curso
Denominacién Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacién a #reas de
) conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Précticos/
_clintcos

Marketing Internacional 6 La asignatura debe permitir al dlumno familiarizarse con los problemas de | Comercializacion e investigacién de
Marketing que existen cuando se sale del mercado doméstico. mercados
Se analiza el desarrollo de estrategias de marketing global dentro del Plan
Estratégico de la empresa, asi ccmo las herramientas y las mejores pricticas
para llevar a cabo un Plan de Merketing Internacional,

Comercio Exterior 6 La asignatura pretende familiarizar al ialpmno con los conocimientos € | Comercializacion ¢ investigacién de

mercados
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