1 2491 RESOLUCION de 17 de junio de 2002, de la Universidad de Alicante, relativa al plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones
Publicas.

Por la presente Resolucion se acuerda la publicacién del plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de Alicante,
homologado por el Consejo de Universidades, tal y como a continuacion se transcribe y segiin el anexo que se adjunta:

«Este Consejo, por acuerdo de su Comision Académica de fecha 10 de junio de 2002, ha resuelto homologar el plan de estudios objeto de este expediente, estructurado como figura en la
propuesta que se adjunta.»

Alicante, 17 de junio de 2002.—El Rector, Salvador Ordoénez Delgado.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD : © ALICANTE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

ll 1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacidn Asignatura/s en las que la Universidad Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de
en su caso, organiza/diversifica la Practico/ conocimiento
materia troncal Totales | Tedricos Clinico
1 Analisis del Entorno Social y 8T+2.5A | 7TT+05 A IT+2 A | Profundizacién en las realidades | Ciencia  Politica v de la
de su Evolucién Histérica del mundo contemporaneo en; Administracion. Historia
1 Historia del mundo contempordneo I | 4T+2 A | 3.5T+0.5°A | 0.5T+1.5 A |sus dimensiones politica, | Contempordneca. Historia del
econémica y social. Evolucion | Derecho v de las Instituciones.
2 Estructura social 4T+0.5 A 3.5T 0.5T+0.5 A | historica. Historia del Pensamiento vy
Movimientos Sociales y
Politicos. Historia €
Instituciones Fcondmicas.
Sociologia.
! Comunicacion ¢ Informacion 12T 6T 6T Estudio y capacitacion en laj Comunicacién Audiovisual v
Escrita tecnologia, el analisis vy la|Publicidad. Periodismo.
| Comunicacién e informacién escrita 6T 3T 3T expresion de formas y medios
impresos y electrénicos.
] Andlisis y expresion en 6T 3T 3T
comunicacion ¢ informacion escritas
1 Comunicacién e Informacién 127 6T 6T Estudio y capacitacion en la| Comunicacion Audiovisual v
Audiovisual tecnologia, el andlisis y la| Publicidad. Periodismo.
2 Comunicacion e  informacion 6T 3T 3T expresion de formas y medios
audiovisual audiovisuales.
2 “Andlisis y  expresion  en| 6T 3T 3T
‘comunicacién e informacién
! ‘audiovisuales
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1. MATERIAS TRONCALES -
Ciclo | Curso Denominacion Asignatura/s en las que la Universidad en su Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de
caso, organiza/diversifica la materia troncal Practico/ conocimiento
Totales Teoricos Clinico
1 2 Documentacion Informativa | Documentacion informativa 6T 3T 3T Estudio y analisis de los sistemas de | Biblioteconomia y
documentacion utilizados en los | Documentacion. Comunicacion
medios de comunicacion. Audiovisual y  Publicidad.
Periodismo.
1 Lengua 8T+1 A | 4T+l A 4T Introduccion  tedrico-practica  al | Lengua Espafiola.  Filologia
conocimiento y uso de la lengua | Catalana.
2 Lengua espariola I/ Lengua catalana | 4T+0.5 A | 2T+0.5 A 2T espafiola o de la lengua catalana, a
' eleccion del alumno.
2 Lengua espafiola II/ Lengua catalana II | 4T+0.5 A | 2T+0.5 A 2T
1 Publicidad y Relaciones 12T 6T 6T Introduccion tedrica y practica a la| Comunicacion Audiovisual 'y
Pablicas publicidad y las relaciones publicas | Publicidad
1 Introduccion a la publicidad 6T 3T 3T y a sus estructuras organizativas.
2 Introduccién a las relaciones publicas 6T 3T 3T
1 Teoria de la Comunicacioén y 10T+2 A 8T 2T+2 A | Estudio de los elementos, formas, | Comunicacion Audiovisual vy
Teoria de la Informacién procesos y estructuras de la| Publicidad. Periodismo.
i Bases psicosociales de la comunicacion | ST+1 A 4T 1T+1 A | comunicacién, asi como de los| Psicologia Social. Sociologia.
métodos de  investigacion  en
1 Introduccién a la comunicacion social 5T+1 A 4T 1T+1 A | comunicacion. Evolucién historica.
I. MATERIAS TRONCALES
Ciclo | Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Universidad Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de
en su caso, organiza/diversifica la Practico/ conocimiento
materia troncal Totales Tebricos Clinico
2 Creatividad Publicitaria 10T+0.5 A | ST+0.5 A 5T Estudio de las estrategias y|Comunicacion Audiovisual vy
procesos encaminados a la| Publicidad
3 Creatividad publicitaria I 6T 3T 3T creacion y realizacion  de
) mensajes publicitarios en los
3 Creatividad publicitaria I1 4T+0.5A | 2T+05 A 2T distintos soportes y medios de
comunicacién.
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1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo | Curso Denominacion Asignatura/s en las que la Universidad Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a dreas de
en su caso, organiza/diversifica la Practico/ conocimiento
materia troncal Totales Tebricos Clinico
2 Planificacién y Medios 10T+2 A ST+1 A 5T+1 A | Analisis de audiencias. | Comercializacion e
Publicitarios Motivaciones y  marketing. | Investigacion de Mercados.
Analisis y seleccion de soportes { Comunicacion  Audiovisual y
4 Introduccion a la investigacion de| ST+1 A | 2.5T+0.5 A | 2.5T+0.5 A | y medios para la planificacion de Publicidad. Sociologia
medios publicitarios la difusion publicitaria.
3 Estrategia de comunicacién| ST+1 A | 2.5T+0.5A | 25T+0.5 A
publicitaria
2 Sistemas y Procesos de la 10T+2 A ST+ A 5T+1 A | Descripcion e investigacion de | Comunicacion Audiovisual 'y
Publicidad y de las Relaciones los procesos de comunicacién e | Publicidad. Periodismo.
Publicas interrelaciones entre los sujetos | Psicologia Social. Sociologia.
3 Influencia social 5ST+1 A | 2.5T+0.5 A | 2.5T+0.5 A | de las actividades publicitarias y
de relaciones publicas:
4 Sistemas y procesos en publicidad | 5T+l A 2.5T+0.5 A | 2.5T+0.5 A | anunciantes, instituciones,
y en las relaciones piblicas empresas, soportes y receptores.
2 Teoria y Técnicas de las 10T+0.5 A| ST+05 A ST Diseiio, establecimiento y { Comunicacion  Audiovisual y
Relaciones Publicas desarrollo de las estrategias y | Publicidad. Periodismo.
4 Teoria y técnicas de las relaciones 6T 3T 3T aplicaciones de las politicas de | Psicologia Social. Sociologia.
publicas [ comunicacion persuasiva en las
instituciones y empresas publicas
4 Teoria y técnicas de las relaciones| 4T+0.5 A 2T+05 A 2T y privadas.
- publicas II
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD ALICANTE

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

W

2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo | Curso Denominacién Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a drcas de conocimicento
Practico/
Totales | Tedricos | Clinico )
1 1 Sociologia 6 4 2 Analisis de las dimensiones basicas de la vida social y sus | Sociologia
procesos.
1 1 Introduccién a la economia 6 3 3 Introduccién a los mecanismos basicos del equilibrio | Fundamentos del Analisis
econdmico, tanto a nivel de mercado como de conjunto. Econdémico
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo | Curso Denominacién Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a drcas de conocimiento
Practico/
Totales | Teéricos | Clinico

1 1 Comunicacién global 6 4 2 Estudio teérico-practico de los distintos procesos de|Comunicacion Audiovisual v
comunicacion en el ambito de las organizaciones. Publicidad

1 1 Historia del mundo contemporéneo II 6 4 2 Ampliacion del estudio de la evolucion historica del mundo | Historia e Instituciones Econoémicas
contemporaneo.

1 1 Técnicas cualitativas de investigacion social 6 3 3 Observacion, entrevista, grupo de discusion y analisis de | Sociologia
contenido. ’

1 i Técnicas de investigacion social 6 3 3 Conocimiento y dominio de la metodologia elemental de | Sociologia
las ciencias sociales y de sus técnicas de investigacion.

1 2 Semioética de la comunicacion de masas 6 4 2 Estudio de los elementos, formas, procesos y estructuras | Comunicacion Audiovisual y
signicas en el &mbito de la comunicacién de masas. Cultura | Publicidad
de masas y creacién de mitos.

1 2 Introduccion al marketing 6 4 2 El mercado. La demanda y el consumidor. Estrategias | Comercializacién e Investigacion de
comerciales de producto, precio, distribucién y promocién. | Mercados

1 2 Lenguaje publicitario 6 4 2 Descripciéon y analisis de los discursos publicitarios. | Comunicacién Audiovisual y
Incidencia del discurso publicitario en los medios y en el ] Publicidad
ambito de los discursos sociales.  Perspectivas
metodoldgicas y de investigacion.

2 3 Imagen y publicidad 6 4 2 Analisis del componente iconico-iconografico del | Comunicacién Audiovisual y
manifiesto publicitario. Publicidad

2 3 Sociolingitistica 6 4 2 Descripcion y explicacion de la interrelacion existente entre | Lingiiistica General
los fenémenos lingiiisticos y los factores sociales.

2 3 Semiética de la publicidad 4.5 2.5 2 Andlisis de las estructuras signicas del manifiesto| Comunicacion Audiovisual y
publicitario. Publicidad

2 3 Imagen corporativa 6 4 2 Estudio tedrico-practico de la identidad corporativa de las | Comunicacion Audiovisual y
organizacione$. La gestion estratégica de la imagen | Publicidad
corporativa.

2 3 Sociologia de la comunicacién de masas 6 3 3 Relacion entre el mundo de la comunicacién y la|Sociologia
informacién desde la perspectiva sociologica: clase social y
acceso a los medios, instituciones, profesionales,
audiencias, contenidos. Comunicacion y socializacion.

2 3 Elaboracion de textos publicitarios 4.5 3 1.5 | Estudio tedrico-practico de los procesos de elaboracion y | Comunicacion Audiovisual y

construccion de textos publicitarios.

Publicidad
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2. MATERIAS OBLIGATORIAS

Ciclo | Curso Denominacién Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento
Practico/
Totales | Teéricos | Clinico
2 4 Realizacion y produccion de medios impresos 6 3 3 Realizacion y produccion de mensajes publicitarios en los | Comunicacion Audiovisual
distintos medios impresos. Publicidad
2 4 Disefio publicitario 4.5 3 1.5 | Fundamentos de composicion, forma y color. Introduccion { Comunicacion Audiovisual
a los sistemas de representacion. Publicidad
2 4 Narrativa audiovisual aplicada 6 3 3 Estudio tedrico-practico de los contenidos y formas de|Comunicacion Audiovisual
expresién del relato audiovisual en los mensajes | Publicidad
publicitarios.
2 4 Realizacion y produccién en medios audiovisuales 6 3 3 Realizacion y produccion de mensajes publicitarios en los | Comunicacion Audiovisual
distintos medios audiovisuales. Publicidad
2 4 Derecho de la publicidad 4.5 3 1.5 | Estudio de la normativa legal internacional, nacional y | Derecho Mercantil
autonémica relativa a la actividad publicitaria.
2 4 Deontologia de la publicidad y de las relaciones| 4.5 3 1.5 | Bases éticas que deben regular la actividad publicitaria y las | Comunicacion Audiovisual
publicas relaciones publicas, mas alla del marco legal. Publicidad
J
ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD ALICANTE 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas

N S — |

- porciclo
- Curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teoricos | Clinico
PRIMER CICLO:
Historia de la publicidad 4.5 3 1.5 Evolucién histérica de la actividad publicitaria desde sus origenes: | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
manifestaciones, tendencias, corrientes. ..
Estadistica aplicada a la publicidad 4.5 3 1.5 Conocimiento de las herramientas estadisticas basicas para el | Estadistica e Investigacién Operativa
desarrollo de las materias de marketing, planificacion de medios e
investigacion de audiencia.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas
- porciclo
- curso
]
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE !
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teoricos | Clinico |

Uso del cataldn en la publicidad y las relaciones | 4.5 2 2.5 Anédlisis y descripcion del lenguaje publicitario catalan y de los | Filologia Catalana

publicas mecanismos de soporte en que actlia.

Entrenamiento en habilidades sociales 4.5 2 2.5 Fundamentacion teérica y desarrollo practico de las destrezas y | Psicologia Social
habilidades necesarias en las relaciones interpersonales.

Catalan oral para la publicidad y las relaciones |4.5 2.5 2 Andlisis tedrico y practico de la expresion oral en catalan dentro del | Filologia Catalana

publicas ambito de la publicidad y las relaciones publicas.

Publicidad y arte contemporaneo [ 4.5 3 1.5 Analisis y evolucion de las manifestaciones artisticas desde mediados | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
del siglo XIX hasta la Segunda Guerra Mundial, con especial
atenciéon a sus relaciones con la comunicacion de masas y la
publicidad.

Tecnologia de los medios audiovisuales 4.5 1.5 3 Estudio de los aspectos técnicos de los distintos medios | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
audiovisuales.

Estructura de la programacién audiovisual 4.5 3 1.5 Analisis de la estructura, contenidos y géneros de la programacion en | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
radio y en television, desde el punto de vista publicitario.

Teoria ¢ historia del cine I 4.5 3 1.5 Introduccién a la historia del cien y las teorias cinematogréficas. Comunicacion Audiovisual y Publicidad .

Opinién publica y publicidad 4.5 3 1.5 Andlisis de los fenémenos comunicativos y sus efectos en la|Comunicacién Audiovisual y Publicidad
sociedad.

La expresion oral como instrumento persuasivo 4.5 2.5 2 La expresién oral como instrumento de comunicacion persuasiva. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Analisis de las técnicas y recursos para utilizar la expresién oral de
manera eficaz.

Efectos de la comunicacién social y medicion de la | 4.5 2.5 2 Estudio de las teorias, estrategias y herramientas para medir las | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

eficacia publicitaria repercusiones cognitivas, actitudinales y persuasivas de los mensajes
mediaticos.

Comunicacién y salud 4.5 3 1.5 Estudio del papel de la investigacion, la teoria y la practica de la| Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacién interpersonal, institucional y publica en la promocién
de la salud.

Publicidad transcultural 4.5 3 1.5 Disefio, establecimiento y desarrollo de mensajes y seleccion de | Comunicacion Audiovisual v Publicidad i
soportes y medios para la planificacion y la difusién publicitaria !
atendiendo a las diferencias culturales. Campaiias internacionales.

Comunicacion y estudios culturales 4.5 2.5 2 Teoria y andlisis de la produccidon y el consumo de las culturas | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
populares en la cultura de masas. Discurso e ideologia.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas
- porciclo
- curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Practico/ CONOCIMIENTO ‘
Totales | Teoricos | Clinico J
Mitologias en la publicidad 4.5 2.5 2 Teorias del mito. La publicidad en tanto discurso mitico. La|Comunicacién Audiovisual v Publicidad
recreacién y la innovacién mitica en la publicidad. Mitologias de la
modernidad y su explotacién publicitaria.
Cine de animacién 4.5 1.5 3 Aplicacién de los medios tecnolégicos infogrificos a la animacion | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisual.
Herramientas para el disefio grafico | 4.5 1.5 3 Introduccién a los programas adecuados para la concepcion y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
produccion publicitaria en medios impresos.
Herramientas para el disefio grafico II 4.5 1.5 3 Aplicacién a los programas informaticos adecuados para la| Comunicacion Audiovisual y Publicidad
concepcion y produccion publicitaria en medios impresos.
Guién publicitario 4.5 2 2.5 Adecuacién del guién técnico al mensaje publicitario de radio y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
television.
Taller de publicidad I 4.5 1 3.5 Anélisis de campaiias publicitarias. Iniciacion a la realizacion. Comunicacién Audiovisual y Publicidad |
Gestién de cuentas 4.5 2.5 2 Relaciones agencia-anunciante. Determinacién de  objetivos, | Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad.
estrategias, presupuestos, remuneraciéon y compra de espacios. | Comercializacion e Investigacion de
Presentacion de camparias y evaluacion de resultados. Mercados.
Comunicacién e informacion en internet 4.5 1.5 3 Estudio tedrico-practico de los contenidos de informacién en internet. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Teoria y técnica de la comunicacion radiofénica 4.5 2 2.5 Analisis del patréon comunicativo propio del medio radiofénico. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Confeccion de piezas publicitarias para el medio radio.
Andlisis de textos 4.5 2 2.5 Analisis y composicion de textos y documentos en lengua espaiiola o | Lengua Espafiola. Filologia Catalana.
lengua catalana, a eleccion del alumno. Usos instrumentales.
Tipologia de textos.
SEGUNDO CICLO:
Espafiol técnico 4.5 2 2.5 Descripcion de la variedad cientifico-técnica en los aspectos | Lengua Espafiola
relacionados con la morfologia, la sintaxis y el Iéxico.
Conducta del consumidor y gestion comercial 4.5 3 1.5 Modelos globales de comportamiento del consumidor. Influencia del | Comercializacion e Investigacién  de
entorno sobre el comportamiento del consumidor. Desarrollo de | Mercados. Psicologia Social.
actitudes. Formacién de preferencias. Satisfaccion del consumidor.
Estrategias de la empresa para la solucion de problemas del
consumidor.
Patrocinio y mecenazgo 45 3 1.5 Técnicas de comunicacién "por acontecimientos" en el marco de la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
comunicacidén cultural y publicitaria.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas
- porciclo
- curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teéricos | Clinico
Comunicacion politica y propaganda 4.5 3 1.5 Procesos y construccién de la comunicacion politica. Formas directas | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
e indirectas de la propaganda. Campaiias electorales.
Investigacion de mercados 4.5 3 1.5 Proceso de investigacién comercial. Técnicas cualitativas y | Comercializacién e Investigacion de
cuantitativas de recogida de informacion. Cuestionario. Test de| Mercados
audiencias.
Organizacién y direccion del gabinete de|[4.5 3 1.5 Estudio de la organizacion y de los procesos de direccion especificos | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
comunicacién de un gabinete de comunicacion.
Sociologia del consumo 4.5 3 1.5 La sociedad de consumo. Analisis sociolégico de la estructura y | Sociologia
cambio en los comportamientos de los consumidores. Estilos de vida.
Comportamiento politico 4.5 3 1.5 Anélisis de las estructuras electorales contemporaneas en relacion | Sociologia
con los procesos de cambio social y politico.
Marketing politico y electoral 4.5 3 1.5 Relacién de intercambio: producto ofertado y voto solicitado. | Comercializacion e Investigacion de
Estrategias de marketing politico. Encuestas electorales. Mercados
Cartel y disefio grafico contemporaneo 4.5 2.5 2 Estudio tedrico-practico de las técnicas que configuran el cartel. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Historia del cartelismo. :
Anélisis psicosocial de la publicidad 4.5 2 2.5 Estudio y analisis de los disefios y creaciones publicitarias. Impacto | Psicologia Social
psicosocial de la publicidad a través de los medios de comunicacion
social. Estrategias publicitarias en los procesos de influencia social.
Comunicacién y arquitectura 4.5 2 2.5 Valores culturales y simbolicos de la arquitectura contemporanea. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Publicidad y entorno urbano.
Tipografia publicitaria 4.5 2 2.5 Andalisis teérico-practico de la tipografia como instrumento | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
publicitario al servicio de la transmision del discurso visual o escrito.
Desde la composicién (narrativa) hasta la ortotipografia.
Sociologia de la cultura contemporanea y de las artes | 4.5 3 1.5 Estudio comparado de las categorias estéticas y su manifestacion en | Sociologia
las distintas formas creativas de la cultura actual.
Sociologia de la poblacion 4.5 3 1.5 Estudio de las causas y de las consecuencias de las transformaciones | Sociologia
en la estructura de la poblacion. Estudio de la dinamica de la
poblacién.
Pragmatica intercultural 4.5 3 1.5 Descripcién y analisis del uso de las lenguas de acuerdo con el | Lingiiistica General
contexto y las intenciones de los hablantes, asi como su relacién con
las pautas socioculturales de las distintas comunidades lingiiisticas.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas
- porciclo
- curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teoricos | Clinico
El espafiol y los entornos comunicativos 4.5 3 1.5 Estudio del espaiiol en relacién con los contextos de uso de los| Lengua Espafiola
procesos a partir de los cuales Emisor y Destinatario ponen en juego
los recursos de la lengua y el entorno para hacerse entender mas alla
de lo que las palabras y el cddigo comunican de manera literal.
Comunicacién y publicidad en la empresa de|4.5 2.5 2 Estudio de las peculiaridades, modelos de comunicacion diferentes | Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad
franquicia objetivos publicitarios en la empresa franquiciadora.
Diseiio y publicidad en la red 4.5 2 2.5 Aplicacién tedrico-practica de la teoria y técnicas publicitarias a la | Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad
construccion de espacios y contenidos en el entorno web.
Publicidad y arte contemporéneo II 4.5 3 1.5 Analisis y evolucion de las manifestaciones artisticas desde la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Segunda Guerra Mundial hasta la actualidad, con especial atencién a
sus relaciones con la comunicacion de masas y la publicidad.
Fotografia artistica y publicitaria 4.5 3 1.5 Estudio teorico-practico de los procedimientos y procesos de creacion | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
fotografica contemporanea. Fotografia aplicada a la creacién de
mensajes publicitarios y usos de formatos digitales de optimizacidn.
Color y publicidad 4.5 3 1.5 Teoria del color. Funciones y lenguajes del color. El color en la|Comunicacion Audiovisual y Publicidad
publicidad y en el mercado.
Campaiias electorales 4.5 3 1.5 Andlisis de las campafias electorales en el contexto de la|Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacion politica. Campaiias electorales en formas publicitarias.
Documentacién audiovisual 4.5 2 25 Andlisis documental de imégenes. Evolucién de la iconoteca, el | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
analisis documental visual, los bancos de datos audiovisuales:
fototeca, filmoteca, videoteca. Programas informaticos de tratamiento
y recuperacion de imagenes.
La publicidad en la Unién Europea 4.5 2.5 2 Estructura de la industria publicitaria y analisis de la publicidad en | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
los paises de la Unién Europea.
Nuevas formas publicitarias 4.5 3 1.5 Técnicas clasicas de publicidad en nuevos medios de comunicacién. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Nuevas formas en medios convencionales. Aspectos tedrico-practicos
de las herramientas no convencionales: product placement,
publicidad en internet, telepromociones.
Comunicacién no verbal y publicidad 4.5 3 1.5 Estudio y analisis del componente no verbal en el relato publicitario. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Perspectivas metodoldgicas y de investigacion.
Cine y video publicitario 4.5 3 1.5 Estudio y analisis teérico-practico de la publicidad audiovisual. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Direccién de fotografia publicitaria 4.5 1.5 3 Composicioén e iluminacién para cine y television. Comunicacion Audiovisual y Publicidad
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales para optativas ]
- porciclo
- curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos | Clinico

Fotografia publicitaria 4.5 2 2.5 Teoria y técnica de la fotografia publicitaria. Comunicacién Audiovisual vy Publicidad

Montaje y postproduccién audiovisual en publicidad | 4.5 1.5 3 Estudio de las técnicas de montaje y postproduccion aplicadas a la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
publicidad.

Teoria e historia del cine II 4.5 3 1.5 Andlisis y profundizacién en la historia del cien y las teorias | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cinematograficas.

Cine y video corporativo 4.5 2 2.5 Analisis y realizacion de documentales audiovisuales enfocados a la | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
empresa.

Relaciones publicas y captacion de fondos 4.5 2.5 2 Procesos, programas y técnicas de captacion de fondos utilizados por | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
organizaciones no lucrativas (Fundraising) y lucrativas, que practican
la filantropia empresarial o institucional.

Protocolo institucional y empresarial 4.5 25 2 Estudio y aplicacion del protocolo como técnica de las relaciones | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
publicas en los sectores publico y privado.

Medios de comunicacion, publicidad y género 4.5 3 1.5 Estudio tedrico-préctico del contexto de produccion en los medios de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
comunicacién, imagen y andlisis de audiencias desde la perspectiva
de género.

Técnicas de comunicacion en el lugar de venta 4.5 3 1.5 Estudio y anélisis tedrico-practico de las diferentes manifestaciones | Comunicacion Audiovisual v Publicidad
publicitarias en el entorno de venta.

Empresa publicitaria 4.5 2.5 2 Anélisis del marco de la empresa publicitaria. Conocimientos basicos | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
para la creacion de una empresa de publicidad.

Negociacion de campaiias publicitarias 4.5 2 2.5 Aproximacioén al conocimiento y la practica de las técnicas de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
presentacién y venta aplicadas al mercado publicitario.

Publicidad y centros comerciales 4.5 3 1.5 Estudio de la aplicacién de las técnicas publicitarias y de relaciones | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
publicas a la dindmica comunicativa de los centros o areas
comerciales.

Publicidad y PYMES 4.5 3 1.5 Estudio de la aplicacion de las técnicas publicitarias y de relaciones | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
pliblicas a la dindmica comunicativa de las pequefias y medianas
empresas.

Publicidad y turismo 4.5 3 1.5 Estudio de la aplicacién de las técnicas publicitarias y de relaciones | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

piblicas a la dindmica comunicativa de las empresas del sector
turistico.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

R
Créditos totales para optativas ]

- porciclo
- curso

VINCULACION A AREAS DE

DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teéricos | Clinico

Programas de comunicacién para organizaciones|4.5 2.5 2 Aspectos tedrico-practicos de la comunicacion en organizaciones | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

deportivas deportivas. S.A.D. Federaciones y clubes.

Comunicacioén y mercado de trabajo 4.5 2 25 Estudio y capacitacion de las habilidades y perfiles para el | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
desempeiio de la profesion publicitaria. ’

Comunicacién y entidades financieras 4.5 3 1.5 Estudio de las caracteristicas de la comunicacion realizada por las | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
entidades financieras.

Etiquetado publicitario y disefio de envase 4.5 3 1.5 Concepcidn publicitaria de la etiqueta como instrumento de expresion | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
de los valores de producto y marca. Disefio de envases.

Taller de publicidad II 4.5 1 35 Disefio y realizacién de piezas publicitarias. Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Seiflalética 4.5 2 25 Espacios y programas de sefializacion y sefialética. Comunicacion Audiovisual y Publicidad

Publicidad corporativa 4.5 2.5 2 Aspectos tedrico-practicos de la publicidad corporativa. Fases, | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
procesos y gestion de la publicidad de la identidad corporativa.

Imagen de marca 4.5 2.5 2 Aspectos tedrico-practicos de la creacion de la imagen de marca. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Signo, concepto, experiencia y licencias.

Causas sociales y publicidad 4.5 3 1.5 Estudio de los vinculos tedrico-précticos entre las organizaciones, su | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
comunicacién y las causas humanitarias y ecolégicas. Programa

- o Corporativo de Accién Social.

Redaccién y locucién en medios audiovisuales 4.5 1.5 3 Estudio teérico-practico del texto publicitario y su expresion verbal | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
en los medios audiovisuales.

Direccién de arte 4.5 2 2.5 Aproximacion tedrico-préctica a la expresion de la vertiente iconica | Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad
del mensaje publicitario.

Entorno publicitario del producto/servicio 4.5 2 2.5 Disefios de stands, ficticios de producto, escaparatismo, | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
personalizacion de lineales y cualquier elemento que perteneciendo al
entorno del producto o servicio contribuya a expresar su
personalidad.

Cambio social y comunicacion 4.5 3 1.5 Influencias del cambio social en la comunicacion y viceversa. Disefio | Sociologia
de estrategias de comunicacion para el cambio social. Procesos de
formacion y cambio de la opinion publica. Estrategias para incidir en
cuestiones como el desarrollo, situacion de la mujer, prejuicios
raciales, etc.
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‘ 3.CENTRO UNIVERSITARIO RESPONSABLE DE LA ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Créditos totales para optativas

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)
por ciclo
curso
DENOMINACION Créditos anuales BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DI
Practico/ CONOCIMIENTO
Totales | Teéricos | Clinico
Sistema mundial y comunicacion 4.5 3 1.5 Efectos del funcionamiento del sistema mundial en la comunicacion. | Sociologia
Relaciones Norte-Sur y medios de comunicacién. Uso de la
comunicacion por parte de las potencias hegeménicas. Medios de
comunicacion alternativos y el periodismo de paz.
Sociologia de la musica en comunicacién|4.5 2.5 2 Introduccién histérica a la sociologia de la musica. Sociologia y | Sociologia
audiovisual comunicacién audiovisual. Andlisis de la musica en la publicidad.
Aplicacién practica.
La calidad en las empresas de publicidad y|4.5 2.5 2 Aplicacién de la calidad a empresas de publicidad y relaciones | Economia Aplicada
relaciones publicas publicas. Analisis de las ventajas de implantar un sistema de calidad
y métodos de control.

ANEXO 3: ESTRUCTURA GENERAL Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

5. SE EXIGE TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA, O EXAMEN O PRUEBA GENERAL NECESARIA

OBTENER EL TiTULO

UNIVERSIDAD:

ALICANTE

]

I ESTRUCTURA GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

6. SE OTORGAN. POR EQUIVALENCIA CREDITOS A:

. PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE A LA OBTENCION DEL TiTULO OFICIAL DE:

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

i

2. ENSENANZAS DE

I

PRIMER Y SEGUNDO

|c1c1.o

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES (Ley 29/1979, de 30 de octubre)

.

4. CARGA LECTIVA GLOBAL |

]cm’-:mros

PRACTICAS EN EMPRESAS. INSTITUCIONES PUBLICAS O PRIVADAS, ETC.

|| TRABAJOS ACADEMICAMENTE DIRIGIDOS E INTEGRADOS EN EL PLAN DE ESTUDIOS

ESTUDIOS REALIZADOS EN EL MARCO DE CONVENIOS INTERNACIONALES SUSCRITOS
POR LA UNIVERSIDAD

" [[_] OTRAS ACTIVIDADES

Pricticas en empresas, instituciones piblicas o privadas, etc.:

Los alumnos podrin obtener créditos de iibre eleccion v optativos mediante précticas reatizadas en empresas. La equivalencia serd de
3 créditos por cada mes de practica profesional en régimen de al menos 25 horas semanales de trabajo, con un méaximo de 18
créditos.

Estudios realizados en el marco de convenios internacionales suscritos por la universidad:
Los alumnos que cursen estudios similares en Universidades extranjeras con las que exista convenio suscrito por la Facultad de
Ciencias Econdmicas y Empresariales de la Universidad de Alicante podran importar por las asignaturas cursadas cn las mismas

300 hasta un maximo de 63 créditos.
Distribucion de los créditos Los créditos que se les reconozcan a Ips aluminos que. al amparo de nlgl'{n convenio, hayan cursado estudios en Universidades
- extranjeras lo serdn en concepto de asignaturas oplatinas y de libre eleccién. No obstante. una pante de los créditos que se les
MATERIAS MATERIAS MATERIAS | CREDITOS TRABAIO M reconozea por los estudios realizados en el extranjero podran corresponder a asignaturas troncales y obligatorias del plan de estudios,
CICLO CURSO TRONCALES | OBLIGATORIAS | OPTATIVAS LIBRE FINDE TOTALES sicmpre que ¢l departamento de la facultad que tenga a su cargo dicha docencia to acucrde de forma expresa mediante expediente de
CONFIGURA- | CARRERA convalidacién o de adaptacién de asignaturas. .
CION (1) Como regla general, los alumnos que hayan cursado. al amparo de convenios suscritos con 2 Facultad de Ciencias Econémicas y
Empresariales de la Universidad de Alicante, parte de sus créditos en Universidades extranjeras no podran ver reconocido, en base a
1 36 36 - - ke los créditos cursados en ¢l extranjero, ninguno de los itinerarios especializados recogidos en et plan de estudios. No obstante, st los
cstudios cursados por algin alumno en Universidades extranjeras fucran muy similares a los que intcgran alguno de los itinerarios
rcicLo especializados del plan de cstudios, podria procederse a reconocer el itinerario correspondi di expedi de
r s 1 9 135 73 convalidacién o de adaptacién de las difcrentes asignaturas que componen ¢l itinerario especializado. La convalidacién o adaptacién
de dichas asignaturas ser4 acordada por ta Comisién de Convalidaciones de 1a Facultad
Toul 715 5q 9 135 150 La Facultad desarrollara reglamentariamente todos los aspectos recogidos en este apartado, asi como ¢l criterio de seleccidn de los
alumnos que. amparados cn convenios firmados con Universidades extranjeras, descen cursar parte de sus estudios en las mismas. En
todo caso, los criterios de seleccion deberan dar prioridad.
3 25 33 9 133 78
1 cicLo
4° 225 3L 9 9 72
Total LH 645 18 25 150 7. ANOS ACADEMICOS EN QUE SE ESTRUCTURA EL PLAN, POR CICLOS:
- 1°CICLO AROS
(1) Al menos el 10% de la carga lectiva “global” -2°CICLO ANOS
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8. DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL POR ANO ACADEMICO.

Sélo se detallan los créditos correspondientes a asignaturas troncales y obligatorias

ANO TOTAL TEORICOS PRACTICOS/
ACADEMICO CLiNICOS
1° 72 42 30
2° 55.5 32.5 23
: 3° 55.5 32 235
4° 54 29.5 24.5

1. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

L.a Universidad deberi referirse necesariamente a los siguientes extremos:

a-

Régimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable solo al caso de ensefianzas de 2° ciclo o al 2° ciclo de enseflanzas de
1°y 2° ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en tos articulos 5°y 8° 2 det R.D. 1497/1987.

Segiin lo previsto en la Orden de 5 de junio de 1992, por las que se determinan las titulaciones y los estudios de
primer ciclo, y los complementos de formacion, para el acceso a las ensefianzas conducentes a fa obtencion del

titulo oficial de Licenciado en Publicidad + Relaciones Piblicas.
Podran acceder al segundo ciclo de los estudios conducentes a la obtencion del titulo oficial de Licenciado en

Publicidad y Relaciones Publicas, quienes reinan los siguientes requisitos:

1.- Directamente, sin complementos de formacion, quienes cursen el primer ciclo de estos estudios.
2.- Directamente, sin complementos de formacion, quienes hayan superado el primer ciclo de Licenciado en

Periodismo, Licenciado en Comunicacion Audiovisual.

3.- Quienes, cstando en posesion de cualquier titulo de primer ciclo o habiendo superado e! primer ciclo de
cualquier titulo, cursen, de no haberlo hecho antes: 12 créditos en  Publicidad y Relaciones Publicas, 10
créditos en Teoria de la Cornunicacion y Teoria de la Inforinacion, 8 créditos en Lengua.

Determinacién, en su caso, de la ordenacién temporal en el aprendizaje, fijando secuencias entre materias o
asignaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9°. | R.D. 1497/1987)

No se establece una ordenacion temporal del aprendizaje.

Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9°. 2, 4°R.D. 1497/1987)

No se establece un periodo de escolaridad minimo

En su caso, mecanismos de convalidacién y/o adaptacién al nuevo plan de estudios para los alumnos que
vinieran cursando el plan antiguo (articuio 11 R.D. 1497/1987)

Los alumnos que a la entrada en vigor del presente plan de estudios vinieran cursando ¢! anterior plan de
estudios correspondiente a la Resolucion de 13.10.1997 (BOE 06.11.1997), podran adaptarse al nuevo plan a

través del siguiente cuadro de adaptaciones:

PLANANTIGUO

PLANNULVO

COMUNICACION GLOBAL

COMUNICACION GLOBAL - B

HISTORIA DEL MUNDQ CONTEMPORANEQ il

HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEOQ i

DEONTOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

DEONTOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS
RELACIONES PUBLICAS

TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL

TECNICAS DE INVESTIGACION $OCIAL

LENGUA ESPANOLA |

LENGUA ESPANOLA I

LENGUA CATALANA |

LENGUA CATALANA I

COMUNICACION E INFORMACION AUDIOVISUAL

COMUNICACION E INFORMACION AUDIOVISUAL.

INTRODUCCION A LLAS RELLACIONES PUBLICAS

INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS

SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE MASAS

SEMIOTICA DE i.A COMUNICACION DE MASAS

TECNICAS CUALITATIVAS DL INVESTIGACION
SOCIAL

TECNICAS CUALITATIVAS DE INVESTIGACION
SOCIAL

LENGUA ESPANOLA 1l

LENGUA ESPANOLA 11

LENGUA CATALANA !

LENGUA CATALANATL

USTRUCTURA SOCIAI

ESTRUCTURA SOCIAL

ANALISIS Y EXPRESION LN COMUNICACION €
INFORMACION AUDIOVISUAL

ANALISIS Y_ILXPRF.SI()T:J EN COMUNICACION E
INFORMACION AUDIOVISUAL

DOCUMENTACION INFORMATIVA

DOCUMENTACION INFORMATIVA

INFRODUCCION AL MARKETING

INTRODUCCION AL MARKETING

LENGUAJE PUBLICITARIO

LENGUAJE PUBLICITARIO

1ISTORIA DE LA PUBLICIDAD

HISTORIA DE 1.A PUBLICIDAD

ESTADISTICA DESCRIPTIVA  APLICADA A LA
PUBLICIDAD

ESTADISTICA APLICADA A LA PUBLICIDAD

ESPANOL TECNICO

ESPANOL TECNICO

VALENCIA TECNIC

USO DEL CATALAN EN LA PUBLICIDAD Y LAS
RELACIONES PUBLICAS

ANALISIS DE TEXTOS

ANALISIS DE TEXTOS

CREATIVIDAD PUBLICITARIA |

CREATIVIDAD PUBLICITARIA |

INFLUENCIA SOCIAL

INFLUENCIA SOCIAL

IMAGEN Y PUBLICIDAD

IMAGEN Y PUBLICIDAD

SOCIOLINGUISTICA

SOCIOLINGUISTICA

SEMIOTICA DE LA PUBLICIDAD

SEMIOTICA DE t.A PUBLICIDAD

CREATIVIDAD PUBLICITARIA 11

CREATIVIDAD PUBLICITARIA H

ESTRATRATEGIA, CONCEPTUALIZACON Y
REDACCION DEL MENSAIE PUBLICO

ESTRATEGIA DE LA COMUNICACION

PUBLICITARIA

IMAGEN CORPORATIVA

IMAGEN CORPORATIVA

SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE MASAS

SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE MASAS

ELABORACICN DE TEXTOS PUBLICITARIOS

ELABORACION DE TEXTOS PUBLICITARIOS

INTRODUCCION A LA INVESTIGACION DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

INTRODUCCION A LA INVESTIGACION DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

TEORIA Y TECNICA DE LAS RELACIONES
PUBLICAS |

TEORIA Y TECNICA DE LAS RELACIONES
PUBLICAS |

REALIZACION Y PRODUCCION EN MEDIOS
IMPRESQOS

REALIZACION Y PRODUCCION EN MEDIOS
IMPRESOS

DISENO PUBLICITARIO

DISENO PUBLICITARIO

SISTEMAS Y PROCESOS EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

SISTEMAS Y PROCESOS EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

TEORIA Y TECNICA DE LAS RELACIONES
PUBLICAS It

TEORIA Y TECNICA DE LAS RELACIONES
PUBLICAS 1l

NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA

NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA

REALIZACION 'Y PRODUCCION EN MEDIOS
AUDIOVISUALES

REALIZACION 'Y PRODUCCION EN MEDIOS
AUDIOVISUALES

CONDUCTA DEL CONSUMIDOR Y GESTION
COMERCIAL

CONDUCTA DEL CONSUMIDOR Y GESTION
COMERCIAL

PATROCINIO Y MECENAZGO

PATROCINIO Y MECENAZGO

INVESTIGACION DE MERCADOS

INVESTIGACION DE MERCADOS

SOCIOLOGIA DEL CONSUMOQ

SOCIOLOGIA DEL CONSUMO

EL CARTEL PUBLICITARIO

CARTEL Y DISENO GRAFICO CONTEMPORANEQ

COMUNICACION POLITICA Y PROPAGANDA

COMUNICACION POLITICA Y PROPAGANDA

PLAN ANTIGUO

PLAN NUEVO

HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEO |

HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEQ |

COMUNICACION E INFORMACION ESCRITA

COMUNICACION E INFORMACION ESCRITA

INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

ORGANIZACION Y DIRECCION DEL GABINETE DE
COMUNICACION

ORGANIZACION Y DIRECCION DEL GABINETE DE
COMUNICACION

COMPORTAMIENTO POLITICO

COMPORTAMIENTO POLITICO

MARKETING POLITICO Y ELECTORAL

MARKETING POLITICO Y ELECTORAL

MOVIMIENTOS ARTISTICOS CONTEMPORANEQS

BASES PSICOSOCIALES DE LA COMUNICACION

BASES PSICOSOCIALES DE LA COMUNICACION

SOCIOLOGIA

SOCIOLOGIA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA

INTRODUCCION A LA ECONOMIA

DERECHO DE LA PUBLICIDAD

DERECHO DE LA PUBLICIDAD

ANALISIS Y EXPRESION EN COMUNICACION E
INFORMACION ESCRITA

ANALISIS Y EXPRESION EN COMUNICACION E
INFORMACION ESCRITA

HISTORIA  GENERAL DE LA COMUNICACION
SOCIAL

INTRODUCCION DE LA COMUNICACION SOCIAL

PUBLICIDAD Y ARTE CONTEMPORANEO |

Las asignaturas de! plan 97 que no se relacionan en

la tabla anterior y que no hayan sido adaptadas por

asignaturas del nuevo plan computaran, en todo caso, como créditos optativos y/o de libre eleccion de primer y

segundo ciclo.

La extincion del plan de estudios 97 por entrada en vigor del nucvo plan se hara conforme a la legislacion
vigente (RD 1496/1987 y sus modificaciones posteriores)
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Aclaraciones complementarias:
Cuadros de reparto de asignaturas por cursos académicos:

PRIMER CURSO

ARTGNATURA

NUMERO
CREDITOS POR
ASIGNATURA

TIPO: ANUALY
CUATRIMESTRAL

HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEO | 6 Cuatnimestral
TOTAL CREDITOS COMUNICACION E INFORMACION ESCRITA 6 Cuatrimestral
TRONCALLES: 36 INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD 6 Cuatrimestral

BASES PSICOSOCIALES DE LA

COMUNICACION 6 Cuatrimestral

ANALISIS Y EXPRESION EN COMUNICACION

E INFORMACION ESCRITAS - 6 Cuatrimesiral

INTRODUCCION A LA COMUNICACION

SOCIAL 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS | SOCIOLOGIA — 5 Cuatrimestral
OBLIGATORIOS; 36 | TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL 6 Cuatrimestral

INTRODUCCION A LA ECONOMiA 6 Cuatrimestral

TECNICAS CUALITATIVAS DE

INVESTIGACION SOCIAL [ Cuatrimestral

COMUNICACION GLOBAL 6 Cuatrimestral

HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEOQ II 6 Cuatrimestral

l TOTAL ASIGNATURAS CUATRIMESTRALES

12 (6 en cada cuatrimestre)

SEGUNDC CURSO
NUMERO TIPO: ANUAL/
ASIGNATURA CREDITOS POR | CUATRIMESTRAL
ASIGNATURA
COMUNICACION E INFORMACION
AUDIOQVISUAL 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS [INTRODUCCION A LAS  RELACIONES
TRONCALES: 37.5 PUBLICAS 6 ~ Cuatrimestral
LENGUAI 4.5 Cuatrimestral
ESTRUCTURA SOCIAL 4.5 Cuatrimestral
LENGUA II 4.5 Cuatrimestral
DOCUMENTACION INFORMATIVA 6 Cuatrimestral
ANALISIS Y EXPRESION EN COMUNICACION
E INFORMACION AUDIOVISUALES 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS | SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE
OBLIGATORIOS: 18 | MASAS 6 Cuatrimestral
LENGUAIE PUBLICITARIO 6 Cuatrimestral
INTRODUCCION AL MARKETING 6 Cuatrimestral

TOTAL CREDITOS
OPTATIVOS: 9

2 asignaturas de 4.5 Créditos

Cuatrimestral

[TOTAL ASIGNATURAS CUATRIMESTRALES

[

12 (6 en cada cuatrimestre)

TERCER CURSO
ASIGNATURA NUMERO TIPO: ANUALS
CREDITOS POR | CUATRIMESTRAL
. ASIGNATURA
CREATIVIDAD PUBLICITARIA | 6 Cuatrimestral ﬁ
TOTAL CREDITOS INFLUENCIA SOCIAL 6 Cuatnimestral
TRONCALES: 22,5 CREATIVIDAD PUBLICITARIA 1T 435 Cuatrimestral
ESTRATEGIA  DE LA COMUNICACION
PUBLICITARIA 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS IMAGENY PUBLICIDAD 6 Cuatrimestral
OBLIGATORIOS: 33 | SOCIOLINGUISTICA 6 Cuatrimestral
SEMIOTICA DE LA PUBLICIDAD ) 45 Cuatrimestral
ELABORACION DE TEXTOS PUBLICITARIOS 45 Cuatrimestral
IMAGEN CORPORATIVA 6 Cuatrimestral
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE
MASAS 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS
OPTATIVOS: 9 2 asignaturas de 4.5 Créditos Cuatrimestral

[TOTAL ASIGNATURAS CUATRIMESTRALES

[ 12 (6 en cada cuatrimestre) j

CUARTO CURSO
ASIGNATURA NUMERO TIPO: ANUAL/
CREDITOS POR | CUATRIMESTRAL
ASIGNATURA
INTRODUCCION A LA INVESTIGACION DE
MEDIOS PUBLICITARIOS 6 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS | TEORIA Y TECNICAS DE LAS RELACIONES
TRONCALES: 22.5 PUBLICAS | 6 Cuatrimestral
SISTEMAS Y PROCESOS EN PUBLICIDAD Y
EN RELACIONES PUBLICAS 6 Cuatrimestral
TEORIA Y TECNICAS DE LAS RELACIONES
PUBLICAS 45 Cuatrimestral
TQTAL CREDITOS | DERECHO DE LA PUBLICIDAD 4.5 Cuatrimestral
OBLIGATORIOS: REALIZACION Y PRODUCCION EN MEDIOS
315 IMPRESOS 6 Cuatrimestral
DISENO PUBLICITARIO 4.5 Cuatrimestral
NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA 6 Cuatrimestral
REALIZACION Y PRODUCCION EN MEDIOS -
AUDIOVISUALES 6 Cuatrimestral
DEONTOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y DE
LAS RELACIONES PUBLICAS 4.5 Cuatrimestral
TOTAL CREDITOS
OPTATIVOS: 9 2 asignaturas de 4.5 Créditos Cuatrimestral

[TOTAL ASIGNATURAS CUATRIMESTRALES

| 12 (6 en cada cuatrimestre) |

96l€¢C

¢00¢ ownl gz sauep

LGl 'wnu 309



