14432 RESOLUCION de 27 de junio de 2002, de la Universidad de Vic, por la que se ordena la publicacion de la modificacion del plan de estudios conducente al titulo oficial de
Licenciado en Administracion y Direccion de Empresas que se imparte en la Facultad de Ciencias Juridicas y Economicas.

Aprobada la modificacion del plan de estudios de Licenciado en Administraciéon y Direccion de Empresas, consistente en una ampliacién de materias optativas, que se imparte en la Facultad
de Ciencias Juridicas y Econémicas de la Universidad de Vic, en la sesiéon del Consejo de Direccion de la Universidad de fecha 8 de mayo de 2002, y homologada por acuerdo de la Comision
Académica del Consejo de Universidades de fecha 10 de junio de 2002, el Rector ha resuelto ordenar su publicaciéon conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987,
de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), que modificara al plan de estudios anterior, homologado por Real Decreto 435/1998, de 20 de marzo («Boletin Oficial del
Estado» niimero 90, de 15 de abril), y modificado por Resolucion de 23 de mayo de 2000 («Boletin Oficial del Estado» niimero 143, de 15 de junio).

La ampliacion de materias optativas del plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurada conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Vic, 27 de junio de 2002.—El Rector, Ricard Torrents Bertrana.
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UNIVERSIDAD DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS

Créditos totales para optativas (1) I:l

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ) , — por ciclo [:]
- Curso :|
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos | Practicos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Teoria y Estructura de la
Comunicacion de Empresa | 6 3 3 Introduccion teorica y practica de la publicidad. -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Teorfa y Estructura de la 6 3 3 Introduccidn teérica y practica de las relaciones publicas y a sus| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Comunicacion de Empresa ll estructuras organizativas.

-Comunicacion Audiovisual y Publicidad
-Periodismo

-Psicologia Sacial

-Saciologia.

Métodos de Investigacién en 6 4 2 Estudio de los elementos, formas, procesos y estructuras de |a
Comunicacion comunicacién. Evoluciénhistorica.

Teorias de la Comunicacion 6 4 2 Descripcién de las teorias de la comunicacion. " | -Comunicacién Audiovisual y Publicidad

-Periodismo
-Psicologia Social
-Sociologia.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) l:]
- por ciclo ,:)
—ourso [ ]

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teoricos| Practicos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos _
Creatividad Publicitaria | 6 4 2 Estudio de los procesos encaminados a la creacion y realizacion de| _comunicacion Audiovisual y Publicidad.
mensajes publicitarios en los distintos soportes y medios de comu-
nicacion .
Creatividad Publicitaria I} 6 2 4 Estudio de las estrategias encaminadas a la creacion y realizacion de| -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
mensajes publicitarios en los distintos soportes y medios de comu-
nicacion.
Estrategia y Planificacién de 6 4 2 Andlisis de audiencias. Motivaciones y Marketing. -Comercializacion e Investigacién de
Medios 1 Mercados.
-Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
-Sociologia.
Estrategia y Planificacion de 6 3 3 Andlisis y seleccion de soportes y medios para la planificacion de la| -Comercializacion e Investigacion de
Medios I difusion publicitaria. Mercados.
-Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
-Sociologia.
Campanas Globales de 4,5 3 1,5 | Disefio, establecimiento y desarrollo de las estrategias y aplicaciones| -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Comunicacién de las politicas de comunicacién persuasiva en las instituciones of -Periodismo
empresas publicas y privadas. -Psicologia Social.
-Sociologia.
Proyecto de Comunicacion 6 2 4 Desarrollo de un plan global de comunicacion para las organizaciones| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
Global y empresas, privadas o publicas. -Periodismo
-Psicologia Social.
-Sociologia.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) [:

- por ciclo :]
~ Curso :]

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos|Practicos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Relacién con los Medios de 4,5 2 2,5 Disefio, establecimiento y desarrollo de las estrategias y tacticas de| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Comunicacion relaciones con los medios de comunicacion en las empresas plblicas| -Periodismo
y privadas. -Psicologia Social.
-Sociologia.
Patrocinio y Mecenazgo 4,5 2 2,5 Disefo, establecimiento y desarrollo de las estrategias y tacticas de| -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Patrocinio y Mecenazgo en las instituciones y empresas publicas y| -Periodismo
privadas. -Psicologia Social.
-Sociologia.
Comunicacién Interna 4.5 2 2,5 Disefio, establecimiento y desarrollo de las estrategias y tacticas de| ~Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
comunicacién interna en las instituciones y empresas publicas y| -Periodismo
privadas. ’ -Psicologia Social.
-Sociologia.
Técnicas Comerciales de 4,5 2,5 2 Teoria y practica de las formas comerciales de comunicacién. -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Comunicacién
Taller de Comunicacion 6 2 4 Estudio de los conocimientos informaticos aplicados al disefio grafi-{ -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Grafica co. -Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Practicas en Empresas 9 0 9 Practicas en organizaciones e instituciones de publicidad y relaciones| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
publicas.
Taller de Comunicacidn 6 2 4 Estudio de los conocimientos informaticos aplicados al disefio| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Interactiva interactivo y multimedia. -Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Mérketing Directo, Relacional 6 3 3 Estudios de las técnicas y estrategias de la comunicacion y marketing| -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
e Interactivo director y relacional. ‘ -
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) [:]

— por ciclo D
- curso :’

DENOMINACION (2)

CREDITOS

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE

L. . CONOCIMIENTO (3
Totales | Tedricos|Practicos/ ®)
clinicos
Investigacion en 4,5 2 2,5 Teoriay practica de las diferentes estrafegias e instrumentos para la| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Comunicacién Empresarial investigacion en comunicacién empresarial.
Aspectos JUfidinS y Eticos 4,5 3 1,5 | Estudio de la regulacion juridica de los planteamientos éticos de la| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
de la Comunicacién comunicacion empresarial, a nivel espafol, europeo y mundial.
Empresarial
Fundamentos de la 4,5 2,5 2 | Principios y conceptos fundamentales de la evolucion y desarrollo de| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Comunicacién Digital la comunicacién digital.
Organizacion de Eventos 4,5 2,5 2 Disefo, establecimiento y desarrollo de la organizacion de eventos y| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
sus aplicaciones en empresas publicas y privadas. -Psicologia Social
-Periodismo
-Sociologia
Disefio y Comunicacién 4,5 2,5 2 Estudio de los conceptos basicos y fundamentales del disefio aplica-| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Grafica do a la comunicacidn empresarial, y sus principales tendencias y|
vanguardias

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
- (2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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