1 5285 CORRECCION de erratas de la Resolucion de 1 de julio de 2002, de la Universidad «Rey Juan Carlos», por la que se ordena la publicacion del plan de estudios del titulo de
Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado, a impartir en su centro adscrito a la Escuela Superior de Gestion y Mdrketing (ESIC).

Padecido error de impresion en la insercién de la Resolucion de 1 de julio de 2002, de la Universidad «Rey Juan Carlos», por la que se ordena la publicacién del plan de estudios del titulo
de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado, a impartir en su centro adscrito a la Escuela Superior de Gestion y Marketing (ESIC), publicada en el «Boletin Oficial del Estado» nimero

172, de fecha 19 de julio de 2002, se rectifica en el sentido de que el cuadro que aparece en la pagina 26860 se sustituye por el siguiente:

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULOQ DE

|“REY JUAN CARLOS”

:

LICENCIADO EN INVESTI’GAC_IGNYTECNICAS DE MERCADO ]

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso l

(18]

Denominacion

0]

Asignatura’s en {as que la Universidad en su caso,
organiza/diversifica lx materia troncal. (3)

Créditos anuales (4)

Tolales

Tebricos

Priicticos/
Clinicos

Breve descripcion tl‘éerntmido

Vinculaclon a dreas de conocimientos

&)

Al

1% 1

" Economia Aplicada.

Econemia Espafiola

$5T+0'SA

]

"5

Los Agentes Econtmices. Estructura
cimpresarial espaflola y sus entornos.

Economla Aplicada. Economia Financie-
rn y Contabilidad. Fundamentos del
Analisis Fcondmico. Organizacién de
Empresas,

2v

20

! Economia Aplicada.

Organizacin g Empresas.

5THS A

La empresa y sus areas (uncionales;
produccion, inversidn, financiacion y
comercializacion

Economiz Aplicada. Economis Financie-
ra y Conmabilided. Fundamentos del
Anilisis Econdmico. Organizacion de

Ermpresas.

Investigacion de Mercados

Investigacién de Mercados

§T+1A

Méiodos y Téenicas Cuantitativas y
Cualitativas de Investigacidn  del
Mercado. Tipologia, Segmentacidn,
Dinimica v Prospectiva del Merca-
do.

Comerciglizacion e Investigacion  de
Mercados. Economia Aplicada. Estadisti-
ca ¢ Investigacion Operativa. Metodelo-
gia de Ias Ciencias del Comportaniento y
Saciclogla.

1

Psico-sociologia del Consurno

Psico-sociologia del Consumo

4THSA

1'5

Ei comportamiento colectivo y los
fendmenos econdmicos. Significado
¢ incidencias psicosociales  del
consumo.  Comportamiente  del
consumidor y reacciones indueidas.

Comercializacion ¢ investigacidn de
Mercados. Psicologia Social y Sociologla

Mercadotecnia

Mercadotecnia |

{ITHA

Técnicas de decision e Influencia
sobre | Mercado.

Comercizhizacidn ¢  [nvestigacion  de
Mercados. Economia Aplicada. Seciclo-
gia. Comunicacién Audiovisual y Publi-
cidad.

26

e

Mercadotecnia

Mercadotecnia If

ST+ A

Elementos de Publicidad. Andlisis de
1a eficacia promocional.

FComercializacion e Investigacién  de

Mercados. Economia Aplicada. Sociolo-
gia. Conwnicecion Audiovisual y Publi-
cidad.

10

Estzdistica Aplicada

Estadistica Aplicada

4TH'SA

Técnicas Estadisticas Aplicadas al
Mercado.

Comercializacion e Investigacion de
Mercados. Economia Aplicada. Estadisti-
¢a ¢ Tnvestigacion Operativa. Metodolo-
gia de las Ciencias del Comportamiente y
Sociclogla. Fundamentos del Anilisis
Fcondmico

{*) Las alunwmos que no tengan cursedas las materias dz Técnicas de Investigacion social y Microeconomia, deberhn aprobar, con carécler obligaterio, en ¢l 1° Curso, complementos de formaciin referidos a dichas materias (6 <rddilos anuales y

pricticos pov cada una de ellas).
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