UNIVERSIDADES

1 7267 RESOLUCION de 29 de Julio de 2002, de la Universidad «Pompeu Fabra», por la que se publica el plan de estudios conducente a la
obtencion del titulo de Licenciado/a en Investigacion y Técnicas de Mercado.

Aprobado por la Junta de Gobierno de esta Universidad, en sesion de 20 de febrero de 2002, el plan de estudios conducente a la obtencion del
titulo de Licenciado/a en Investigacion y Técnicas de Mercado, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 29 de la Ley Organica 11/1983, de 25 de
agosto, de Reforma Universitaria, y homologado por la Comisiéon Académica del Consejo de Universidades por acuerdo de 10 de junio de 2002, de
conformidad con el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, modificado parcialmente por los Reales Decretos 1267/1994, de
10 de junio; 2347/1996, de 8 de noviembre; 614/1997, de 25 de abril, y 779/1998, de 30 de abril, ha resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios
conducente a la obtencion del titulo de Licenciado/a en Investigacion y Técnicas de Mercado, que queda estructurado conforme figura en el anexo.

Barcelona, 29 de julio de 2002.—La Rectora, Maria Rosa Virés i Galtier.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD f POMPEU FABRA 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADQ l

1. MATERIAS TRONCALES
. Asignaturars an las que la Universidad
Ciclo | Curso Denominacién en su ¢aso, organiza/diversifica la Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vlnculac?dn a 4reas de
1 2) materia troncal (3) Contenido conecimiente (5)
Totales | Teobricos | Practicos/
clinicos
2 1 Economia Aplicada Economia de la Empresa 4T+2A | 3T+1A | 1T+1A | Los Agentes Econdmicas. La |-  Economia Aplicada
Empresa y sus areas - Economfa Financlera y
funcichales: Produccion, Contabllidad
inversién, financiaclon y - Fundamentos del Analisis
comerclalizacion. Estructura Econémico
empresarial espafiolaydesu |-  Organizacion de Empresas|
entorno,
2 1 Mercadotecnia introduccion a la Direccién del 45 2,5 2 Técnicas de declsidn @ - Comercializacion e
Mérqueting influencia sobre el mercado. Investigacitn de Mercados
Elementos de Publicidad, - Comunicacién Audiovisual
Andlisis de fa eflcacia y Publicidad.
promocional. - Economia Aplicada
- Sociologia
2 1 Economia Aplicada Estructura empresarial 47+0,5A 3 1T+0,5A | Les-Agentes Econdmicos. La |- Economia Aplicada
Empresa y sus areas - Economia Financiera y
funcionales: Produccion, Contabilidad
' inverslén, financiacion y - Fundamentos del Analisis
comercializacion. Estructura Econémico
empresarial espaficlay desu | - Organizacion de Empresas
entorno.
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD r POMPEU FABRA _ |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
llNVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO J
1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/s en las que la Universidad
Ciclo | Curso Denominacién en su caso, organiza/diversifica la Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacion a areas de
(1) 2) materia troncal (3) Contenido conocimiento (5)
Totales | Tetricos | Practicos/
clinicos
2 1 Mercadotecnia Marqueting estratégico y operativo 45 2,5 2 Técnicas de decision e - Comercializacion e
influencia sobre el mercado. Investigacién de Mercados
Elementos de Publicidad. - Comunicacion Audiovisual
Andlisis de la eficacia y Publicidad.
promocionat - Economia Aplicada
- Sociologfa
2 1 PsicoSociologia del Consumo Psico-Sociologia del Consumo 4T+0,5A 3 1T+0,5A | El comportamiento colectivoy | - Comerclalizacién e
los fenémenos econdmicos. Investigacién de Mercados
Significado e incidencias - Psicologia Social
psicosociales del consumo. - Sociologia
Comportamiento del
consumidor y reacciones
inducidas.
2 1 Investigacién de Mercados Investigacién de Mercados | 4,5 2 25 Métodos y técnicas - Comercializacién e
cuantitativas y cualitativas de Investigacién de Mercados
o investigacién del mercado. - Economia Aplicada
Tipologfa, segmentaciones, - Estadistica e Investigacion
dindmica y prospectiva del Operativa
mercado. - Metodologia de las
Ciencias del
Compoartamiento
- Sociologia

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD POMPEU FABRA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO J

1. MATERIAS TRONCALES

. Asignaturals en las que la Universidad
Ciclo | Curso Denominacién en su caso, organiza/diversifica [a Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacion a areas de
) 2) materia troncal (3) contenido conacimiento (5)
Totales | Tetricos | Practicos/
clinicos
2 1 Estadistica Aplicada Estad(stica Aplicada 4T+0,5A| 1T+0,5A 3 Técnicas estadisticas aplicadas| - Comercializacién e
al mercado. Investigacion de Mercados
- Economia Aplicada
- Estadistica e investigacién
operativa
- Fundamentos del Anélisis
Econémico
- Metodologia de las
Ciencias del
Comportamiento
- Sociologia
2 2 Mercadotecnia Publicidad y Comunicacion 3,6T+1A| 2T+0,5A | 1,5T+0,5A | Técnicas de decision e - Comercializacién e
influencia sobre el mercado. Investigacion de Mercados
Elementos de Publicidad. - Comunicacién Audiovisual
Andlisis de la eficacia y Publicidad.
promocional - Economia Aplicada
- Sociologia
2 2 Mercadotecnia Marqueting Internacional 3,5T+1A| 2T+0,5A | 1,5T+0,5A | Técnicas de decision e - Comercializacion e
influencia sobre el mercado. investigacion de Mercados
Elementos de Publicidad. - Comunicacién Audiovisual
Andlisis de la eficacia y Publicidad. -
promocional - Economia Aplicada
- Sociologla




BOE num. 207

Jueves

29 agosto 2002

31903

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD rPOMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUGENTES AL TITULO DE
LINVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Universidad

Ciclo | Curso Denominacion en su caso, organiza/diversifica la Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacién a areas de
(W) (2) materia troncal (3) contenido conocimiento (5)
Totales | Tebricos | Practicos/
Clinicos
2 2 Investigacion de Mercados Investigacién de Mercados i 3,5T+1A| 1T+1A 2,5 Métodos y técnicas - Comercializacién e

cuantitativas y cualitativas de Investigacion de Mercados
investigacién del mercado. - Economia Aplicada
Tipologla, segmentaciones, - Estadistica e Investigacién
dinamica y prospectiva del Operativa
mercado. - Metodologia de las
Ciencias del
Comportamiento
- Soclologia

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD POMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Curso Créditos anuales (4)
Ciclo @) Denominacién Practicos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de conocimiento (3)
Totales | Teéricos L
clinicos
2 1 Idioma | 12 6 6 Un idioma entre los siguientes: francés, japonés, ruso, - Filologia Alemana
chino, alemén, etc. - Filologia Eslava
- Filologia Francesa
- Lengua y Cultura del Extremo
Oriente
2 1 Distribucion Comercial 45 3 1,5 Conceptos fundamentales, modelos y técnicas - Comercializacién e Investigacion de
cuantitativas para la gestién de redes de distribucion. Mercados
Gestion del transporte, de almacenes y de inventarios - Organizacion de Empresas
2 1 Logistica {nternacional 45 3 1,5 Redes logisticas internacionales. Agentes - Comercializacion e Investigacion de
internacionales. Transporte no regular aéreo y maritimo. Mercados .
Zonas francas. Disefio de servicios logisticos integrados. |- Organizacion de Empresas
2 2 Politicas de precios 45 3 1,5 Fijacion de precios y estructuras microecondmicas. - Comercializacién e Investigacion de
Interrelacién entre costes y precios. Estrategias de ios Mercados
competidores. Técnicas especificas para fijar precios: - Economia Aplicada
descuentos por volumen, venta en bloque, descuentos |- Fundamentos del Analisis
por venta anticipada, etc. Econdémico
2 2 Métodos cuantitativos 45 1,5 3 Técnicas estadisticas aplicadas al mercado. Métodos - Comercializacion e Investigacion de
multivariantes: componentes principales, analisis Mercados
factorial, andlisis discriminatorio, andlisis de - Economia Aplicada )
correspondencias. - Estadistica e Investlgfaqpn Operativa
- Fundamentos del Andlisis
Econémico
- Metodologia de las Ciencias del
Comportamiento
- Sociologia
. . . L . - Comercializacion e Investigacién de
2 2 Comercio Electronico 4,5 2,5 2 Internet y sus aplicaciones en el comercio internacional. Mercados
El disefio y la creacion de péglng§ web. El pro!ocolo - Lenguajes y Sistemas Informaticos
HTTP y lenguajes de programacion. El catdlogo y la
tienda virtual. Las ventas a través de la red. La
seguridad en las transacciones a través de Internet.
(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad
(3) Libremente decidida por la Universidad
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD POMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Créditos anuales (4)
Ciclo Ctjzr)so Denominacién P Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
Totales | Teéricos Pr%CF'COS/
clinicos
2 1 idioma I 12 6 6 Un idioma entre los siguientes: francés, japonés, ruso, - Filologia Alemana
chino, aleman, etc. - Filologia Eslava
- Filologia Francesa
- Lenguay Cultura del Extremo
Oriente
2 2 Margueting electrénico 4,5 2,5 2 El marqueting en la red electrénica. Comunicarse conun | - Comercialiacién e Investigacion de
mercado global a través de Internet. Internet como Mercados
medio para hacer publicidad. La utilizacion de banners. {-  Lenguajes y Sistemas Informéticos
El uso de los buscadores en la red. Formas de
promocionarse en la red.
2 2 Técnicas de prevision 45 2,5 2 Modelos de prediccién deterministicos. Modelos - Comercializacion e Investigacién de
estocasticos. Metodologia Box-Jenkins. Aplicaciones. Mercados
- Economia Aplicada
- Estadistica e Investigacion
2 2 Operativa
- Fundamentos del Andlisis
Econémico
- Metodologia de las Ciencias del
Comportamiento
- Sociologia
2 2 Régimen juridico del mercado 4,5 3 1,5 Mercado y constitucién. Derecho industrial. Derechode |-  Derecho Internacional Privado
ala UE la competencia. Derecho del consumidor. Regulacién de |- Derecho Mercantil
la publicidad.
2 2 Direccién Internacional del 4,5 3 1,5 Definicién de las estrategias genéricas del producto. - Comercializacion e Investigacion de
producto Diferenciacién y posicionamiento internacional del Mercados
producto. Herramientas de diferenciacién. Imagen y - Organizacion de Empresas
posicionamiento. Gestion global del ciclo de vida del
producto. Desarrolio y lanzamiento de productos nuevos.
La gestién de la gama y las lineas del producto.
(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad
(3) Libremente decidida por la Universidad

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD POMPEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Curso Créditos anuales (4)
Ciclo @) Denominacién Practicos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos 1CHICO
clinicos
2 2 Marqueting de Servicios 4,5 3 1,5 Las empresas multinacionales de servicios. Disefio de - Comercializacién e Investigacion de
las operaciones del servicio. El momento del encuentro Mercados
entre el cliente y el prestador del servicio. La gestion en |-  Organizacion de Empresas
la cualidad en los servicios. Productividad y eficiencia.
Las personas como pieza clave en la prestacién de
servicios: marqueting interno y marqueting interactivo.
2 2 Précticum Internacional 6 0 6 Técnicas comerciales. Proyecto de Investigacion de - Comercializacion e Investigacion de
mercados internacionales. Mercados
- Economia Aplicada
- Organizacién de Empresas
(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno

()
)

La especificacién por cursos es opcional para la Universidad
Libremente decidida por la Universidad



BOE num. 207

Jueves 29 agosto 2002

319056

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD  [GompEU FABRA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULQ DE

(lNVESTlGACION Y TECNICAS DE MERCADO

2. MATERIAS OPTATIVES (en su caso)

Créditos totales para optatives (1)

- porciclo [ |

- por curso —J
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tetricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos

Técnicas de Comunicacion 45 2,5 2 Objetivos y técnicas de la comunicaciéin. Comunicacion en las Comunicacion Audiovisual y Publicidad

organizaciones empresariales. Comunicacion interna y externa Periodismo
Operaciones comerciales 4,5 2,5 2 Operaciones de compensacion y triangulares. Financiacién de las Comerclalizaciéon y Técnicas de Mercado
internacionales | operaciones comerclales internacionales. Deslocalizacion de Organizacién de Empresas

empresas.
Operaciones comerciales 4,5 2,5 2 Negociaclon y comunicacién comercial. Plan comercial de empresa. Comerclalizacion y Técnicas de Mercade
internacionales 1l Formulacién de ofertas. Organizacién de Empresas
Integracién europea 4,5 3 1,5 La politica comercial y las relaclones exteriores de UE. La Unién Economia Aplicada

Econdémica y Monetaria. La Unién Politica. Historia e Instituciones Econdmicas
Deontologia empresarial 4.5 2,5 2 La responsabilidad humana y comunitaria. Modelos de Comercializacion e Investigacion de

comportamiento en las diferentes sociedades. Dinamica y ética de Mercados

grupos. Los conflictos culturales. Derechos y obligaciones de la ética Organizacion de Empresas

| profesionat.

Contratacién y responsabilidad 4.5 3 1,5 Contratos mercantiles en la negociacién internacional. Derecho Internacional Privado
civil internacional Responsabilidad civil. Acuerdos de compra-venta y de distribucion. Derecho Mercantil

Competencia. Franquicias
Empresa y Sociedad 4,5 3 1,5 Empresa y sistema econdmico. Ei problema ampiental. Herramientas para Economia Aplicada

Ia gestion ambiental. * Organizacién de Empresas

Periodismo

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo y por curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matéria como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por 1a Universidad
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