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Aprobado el plan de estudios conducente al titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, que se imparte en la Facultad de
Ciencias Juridicas y Econémicas de la Universidad de Vic en la sesiéon del Consejo de Direccién de la Universidad de fecha 13 de junio de 2001,
y homologado por acuerdo de la Comisiéon Académica del Consejo de Universidades de fecha 10 de junio de 2002, el Rector ha resuelto ordenar su
publicaciéon conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre).

RESOLUCION de 3 de octubre de 2002, de la Universidad de Vic, por la que se ordena la publicacion del plan de estudios conducente
al tttulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas, que se imparte en la Facultad de Ciencias Juridicas y Economicas
de esta Universidad.

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Vic, 3 de octubre de 2002.—El Rector, David Serrat Congost.

ANEXO 2-A. Contenido del pian de estudios.

UNIVERSIDAD

DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES ALTITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

Denominacion

Asignatura/s en las que la Univer-
sidad, en su caso, organiza/

Créditos anuales (4}

Breve descripcién-del. .

Vinculacién a areas de

televisivo

) @ diversifica la materia troncal (3) Totales |Tedricos Practicos/ contenido conocimiento (5)
clinicos
1 Andlisis del entorno social y 12 Profundizacion en las realida- |-Ciencia Politica y de la
de su evolucion historica 8T+4A (| 7T+1A | 1T+3A | des del mundo contempora- | Administracion.
neo ensus dimensiones politi- |-Historia Contemporanea.
Evolucion del Pensamiento Con- 4T+2A | 4T 2A ca, econdmica y social. Evolu- |-Historia del Derecho y de
1 temporaneo cidn histérica. las Instituciones.
-Historia del Pensamiento y
2 Sociologia General y del Consu- 4T+2A [3T+1A | 1T+1A de los Movimientos Socia-
midor les y Politicos.
-Historia e Institucion s
Econdmicas.
-Sociclogia.
1 Comunicacion e Informacién 12 Estudio y capacitacion en la |- Periodismo.

Audiovisual 12T 6T 6T tecnologia, el anilisis y la ex- |- Comunicacién Audiovisual
presién de formas y medios | y Publicidad.
audiovisuales.

2 Teoria y Técnica del lenguaje 6T 3T 3T
radiofénico
z Teoria y Técnica del lenguaje 6T 3T T
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

r DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

I
: R Asi en las que la Univer- Adi . » .
Ciclo|Curso Denominacién s]sc;gr;atl;rs/ Ssu ca sg eofg ar:;/Z ar / Créditos anuales (4) Breve descripcién del Vinculacion a dreas de
(1) ) diversifica la materia troncal (3) | Totales |Tedricos Péﬁr?i::%osy contenido conocimiento (5)
1 Comunicacion e Informacion 12 Estudio y capacitacién en la |- Periodismo.
Escrita 12T 6T 6T tecnologia, el analisis y la ex- |- Comunicacién Audiovisual
presién de formas y medios | y Publicidad.
1 Teoriay Estructura de los Medios de |6T 3T 3T impresos y electrénicos.
Comunicacion
1
Teoria y Técnica de los Medios Es- | 6T 3T 3T
critos
1 Documentacién Informativa 6 Estudio y anélisis de los siste- |- Periodismo.
6T 3T 3T mas de documentacion utili- |- Comunicaciéon Audicvisual
zados en los medios de comu- | y Publicidad.
2 Documentacién Informativa 6T 3T 37 nicacién. - Biblioteconomia y Docu-
mentacion.
1 Lengua 12 Introduccién teérico-practica |- Filologia catalana
8T+4A | 4T+2A | 4T+2A |al conocimiento y uso de la |- Lengua Espafiola:
lengua espafiola o de la otra
1 Lengua Catalana 4T+2A | 2T+1A | 2T+1A |lengua oficial propia de la Co-
munidad Auténoma, donde ‘
1 Lengua Espariola 4T+2A | 2T+1A | 2T+1A |radique la Universidad a elec-
cién del alumno.
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios.
UNIVERSIDAD DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

l LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Univer-

Créditos anuales (4)

Breve descripcion del

Vinculacién a areas de

Ciclo|Curso Denominacién : :
m () Z;S:riific?: ;um(;?:r?a' 3;?]2;12(3)/ Totales |Tedricos |Practicos/|  contenido conocimiento (5)
clinicos
1 Publicidad y Relaciones 12 Introduccién tedrica y practi- |- Comunicacion Audiovisual
Publicas 12T 6T 6T ca a la publicidad, las relacio- | y Publicidad.
nes publicas y a sus estructu-
Teoriay Estructura de la Comuni- |6T 3T 3T ras organizativas.
2 cacién de Empresa |
2 Teoriay Estructura dela Comuni- |6T 3T 3t
cacion de Empresa Il
1 Teoria de la Comunicacién y 12 - | Estudio de los elementos, for- |- Comunicacién Audiovisual
Teorfa de la Informacién 10T+2A| 8T 2T+2A | mas, procesos y estructuras | y Publicidad.
de la comunicacion, asi como |- Periodismo.
2 Métodos de Investigaciénenco-  [5T+1A | 4T 1T+1A {de los métodos de investiga- |- Psicologia Social.
municacién cion en comunicacion. Evolu- (- Sociologia.
cion histérica.
1 Teorias de la Comunicacién ST+1A | 4T 1T+1A
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. .
UNIVERSIDAD DE ViC —I

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
l LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo|Curso Denominacién :isdlgar(\jatuer:/ssﬁn ;e;ssgueol?glir:;/zear; Créditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacién a areas de
M (2) diversifica la materia troncal (3) | Totales |Tedricos |Practicos/ contenido conocimiento (5)
clinicos
2 Creatividad Publicitaria 12 Estudio de las estrategias y |- Comunicacién Audiovisual
10T+2A| 5T+1A | 5T+1A |procesos encaminados a la| y Publicidad.
creacion y realizacion de men-
3 Creatividad Publicitaria | 5T+1A |3T+1A | 2T sajes publicitarios en los distin-
tos soportes y medios de co-
Creatividad Publicitaria Il 5T+1A |2T 3T+1A | municacion.
3
2 Planificacién y Medios Publici- 12 Andlisis de audiencias. Motiva- |- Comercializacion e Investi-
tarios 10T+2A | 5T+2A | 5T ciones y marketing. Andlisis y | gacion de Mercados.
seleccién de soportes y medios |- Comunicacion Audiovisual
pata la planificacién de la difu- | y Publicidad.
sién publicitaria. - Sociologia.
3 Estrategia y Planificacion de S5T+1A | 3T+1A | 2T
Medios |
3 Estrategia y Planificacién de ST+1A | 2T+1A | 3T
medios Il
ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios. B
UNIVERSIDAD DE VIC I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]
1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo |Curso Denominacién g&is(;gr;atzr:/ Zﬁn ;a;ssgueolfgl;r:ivzear} Creéditos anuales (4) Breve descripcion del Vinculacion a areas de
M @ diversifica la materia troncal (3) | T0tales |Tedricos |Practicos/}  contenido - conocimiento (5)
clinicos
2 Sistemas y Procesos de la 10,5 Descripcién einvestigacionde |- Comunicacién Audiovisual
Publicidad y de las Relaciones 10T+0,5A| 5T 5T+0,5A | los procesos de comunicacion | y Publicidad.
Plblicas einterrelaciones entre los su- |- Periodismo.
Campanas Globales de Comunica- |4T+0,5A| 3T 1T+0,5A | jetos de las actividades publi- |- Psicologia Social.
4 cion citarias y de relaciones pabli- |- Sociologia.
cas: anunciantes, institucio-
Proyecto de Comunicacion Global |6T 2T 4T nes, empresas, soportes y
4 receptores.
2 Teoria y Técnicas de las 18 Disefo, establecimiento y - Comunicacién Audiovisual
Relaciones Pablicas 10T+8A | 5T+3A [5T+5A |desarrollo de las estrategias |y Publicidad.
y aplicaciones de las politi- - Pefiodismo.
3 Relacion con los medios de 2 5T+2Al 2T 0,5T+2A | cas de comunicacion per- - Psicologia Social.
comunicacién ! ! suasiva en las instituciones - Sociologia.
y empresas publicas y
4 Patrocinio y Mecenazgo 2,5T+2A] 1T+1A [1,5T+1A privadas.
3 Organizacion de Eventos 2.5T+2A 1T+1A [1,5T+1A
4 Comunicacion Interna 2.5T+2A 1T+1A |1,5T+1A
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

i LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS }

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo |Curso Denominacion Creéditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
] Totales |Tedricos |Practicos/|
clinicos
1 1 | Inglés | 6 3 3 Elementos centrales de Lengua Inglesa a nivel oral y | -Filologia Ingilesa.
escrito
6 3 3 Lengua inglesa con especial aplicacion a la publicidad | - Filologia Inglesa.
1 1 | Inglés y relaciones plblicas.
1 1 | Organizacién y Gestién de 6 4 2 Andlisis de las estructuras organizativas y de direc- | - Organizacién de empresas.
Empresas | cion en las Empresas. - Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad.
1 1 | Introduccién a la Economia 6 4 2 El proceso econdmico. Sistemas economicos. La | - Economia Aplicada,
economia de mercado. El papel del Estado en la
economia.
1 1 | Estadistica Aplicada a la 6 4 2 Estudio de las funciones de la estadistica. El lugar de | - Fundamentos de Andlisis Econdmico.
Comunicacién la estadistica en la investigacién publicitaria y de | - Estadistica e Investigacién Operativa.
mercados.
1 2 | Psicologia Social General y del 6 4 2 Fundamentos psicolégicos de los procesos cognitives | - Psicologia Basica.
Consumidor y de las conductas de consumo de la informacion | - Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
audiovisual y publicitaria.

{1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo [Curso Denominacion Creditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
2) Totales |Tedricos |Practicos/|
clinicos
2 4 | Técnicas de Comunicacién no 4,5 2,5 2 Teoria y Practica de las formas de comunicacion no | -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
convencionales convencionales.
1 1 | Informética 6 2 4 Analisis del sistema de informacion a la empresa. | - Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Ordenadores personales. Sistema operativo. Hoja | - Organizacién de Empresas.
de célculo. Procesador de textos. Bases de datos. - Fundamento del Andlisis Econdmico.
1 2 | Organizacién y Gestién de 6 4 2 Estudio de las politicas de recursos humanos y de | -Organizacién de Empresas
empresas || gestion financiera en las empresas. -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
2 3 | Taller de Comunicacion 6 2 4 Estudio de los conocimientos informaticos aplica- | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Gréfica dos al disefio grafico. - Lenguajes y Sistemas Informaticos.
1 2 | Introduccién al Marketing 6 2 4 Introduccion a los conceptos basicos del marketing, | - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
y del proceso de comercializacion de productos y | - Organizacion de Empresas.
servicios en las economias de mercado.
2 4 | Préacticas en Empresas 9 0 9 Préacticas en organizaciones ¢ instituciones de publi- | - Comunicacién Audiovisual y Publicids 1.
cidad y relaciones piiblicas.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.

(3) Libremente decidida por fa Universidad.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

(1) Librer@ente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | DpEVIC
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo|Curso Denominacion Créditos anuales Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
2 Totales |Tedricos |Practicos/|
clinicos
2 3 | Taller de Comunicacién 6 2 4 Estudio de los conocimientos informaticos aplicados al ~ Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Interactiva disefio interactivo y multimedia. - Lenguaje y Sistemas Informaticos.
2 4 Marketing Directo, Relacional 6 3 3 Estudio de las técnicas y estrategias de la comunica{ - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
e Interactivo cién y marketing directo y refacional.
2 4 | Investigacién en Comunicacién| 4,5 2 2,5 | Teoriay Practica de las diferentes estrategias e instru« - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Empresarial mentos para la investigacién en comunicacién empre-
sarial.
2 3 | Disefio y Comunicacién 4,5 2,5 2 Estudio de los conceptos basicos y fundamentales de| - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Grafica. disefio aplicado a ia comunicacién empresarial, y sus
principales tendencias y vanguardias.
2 4 | Aspectos Juridicos y Eticos de| 4,5 3 1,5 | Estudio de la regulacién juridica y de los planteamien- - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
la Comunicacién Empresarial tos éticos de la comunicacion empresarial, a nive] -Derecho Mercantil
espaiiol, europeo y mundial.
2 3 | Fundamentos de la 4,5 2,5 2 Principios y conceptos fundamentales de la evoluciony - Comunicacion Audiovisual y Publicid: d.
Comunicacién Digital y desarrollo de la Comunicacién digital

UNIVERSIDAD DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Vinculaciér a areas de conocimiento (3)

oral y escrito aplicado a la comunicacién empresarial

Ciclo iCurso Denominacién Breve descripcidén del contenido
(2) Totales | Tedricos |Practicos/|
clinicos
1 2 | Inglés il 6 3 3 Intensificacion y perfeccionamiento del idioma inglés| - Filologia Inglesa.
1 2 inglés IV 6 3 3 Intensificacion y perfeccionamientodel idioma inglés; - Filologia inglesa.

} Libremente incluidas por la Universidad en ! plan de estudios como obligatorias para el alumno.

} Libremente decidida por la Universidad.

(1
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.
(3
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD I DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

‘ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) para op m ]
— por ciclo
- curso :
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Teéricos| Practicos/ CONOCIMIENTO (3)
clinicos
Técnicas de Expresion Oral 6 2 4 Teoria y Practica de las formas de expresién y comunicacién oral | - Comunicacion Audiovisual y Publici-
y no verbal y no verbal dad.
6 2 4 Planteamiento y ejercitacion de las habilidades personales de | - Comunicacién Audiovisual y Publici-
Habilidades Directivas direccion y gestion de grupos humanos. dad.
- Organizacion y Gestién de Empresas.
Campanias de Relaciones 6 2 4 Andlisis, Evaluacién y Desarrollo de Campafias de Relaciones | - Comunicacion Audiovisua! y Publici-
Pablicas Publicas dad.
Marketing Estratégico 6 3 3 Estudio de los principales aspectos ligados a la planificacion | - Comunicacién Audiovisual y Publ: i-
estratégica de marketing. dad.
- Organizacién y Gestién de Empre as.
Marketing Operativo 6 3 3
Conocimiento de los elementos teoricos y practicos del marketing | - Comunicacién Audiovisual y Publici-
operativo y su aplicacidn a una realidad de mercado. dad.
-~ Organizacion y Gesti(gn de Empresas.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

cursa o ciclo,

(3) Libremente decidida por Ja Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD DE ViC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO

DE

‘ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) [ |

- por ciclo
—curso
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS CE
- I CONOCIMIENTO (3)
Totales | Tedricos|Précticos/
clinicos
Marketing de Servicios 6 3 3 Principios y técnicas de marketing y comunicacion aplicadas al | - Comunicacion Audiovisual y Publici-
campo especifico de los servicios. dad.
- Organizacion y Gestion de Empresas
Creacién de Empresas de 6 3 3 Estudio y desarrollo practico de la creacion, puesta en marcha y | - Comunicacién Audiovisual y Publici-
Comunicacion gestidn de empresas de comunicacion. dad.
- Organizacién y Gestién de Empresas
Estrategia Creativa 6 3 3 Anélisis y puesta en practica del proceso de elaboracién del | - Comunicacién Audiovisual y Publici-
mensaje publicitario, de sus métodos de creacién y de evaluacién, | dad.
Direccién de Cuentas 6 3 3 Planteamiento tedrico y préctico de ia direccion de cuentas enlas | - Comunicacién Audiovisual y Publ ci-
diversas agencias de publicidad y comunicacién dad.
-C icacion Audiovisual y Publ :i-
Direccion de Arte 6 3 3 Teoria y practica de los fundamentos de creacion y plasmacion del dac;mumcaaé lovisualy
mensaje publicitario. :

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD | pEVic J
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE )
I LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ‘—I
Créditos totales para optativas (1) [
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) > para op o]
— por ciclo
- curso r_—l
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (2
Totales | Tedricos | Préacticos/ @
clinicos
Fotografia Publicitaria 6 3 3 Estudio de los principios y técnicas fotograficas aplicadas a I3l _ comunicacién Audiovisual y Publici-
comunicacion publicitaria. dad
e ” i Teoria y aplicacion practica de la creacion y disefio de las diferentes| _ A o ;i
Disefio Grafico aplicado alaPu-| ¢ 3 3 expresiones graficas en la comunicacion empresarial, y sus instru- ;Ia%mumcacmn Audiovisual y Publici
blicidad mentos tecnolégicos. ’
Comunicacién de Crisis 6 3 3 Andlisis de las estrategias y Técnicas de comunicacién en situaciones| - Comunicacion Audiovisual y Publici-
de crisis. dad.
gfo":;é?::;?" y Mérketing 6 3 3 Teoria y practica de la accién promocional de las empresas y| - Comunicacién Audiovisual y Publ ci-
organizaciones como instrumento de comunicacién empresarial. dad.

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de
curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD DE VIC |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
lLlCENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) para op o]
— por ciclo
~ curso :]
DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
NOCIMIENTO (3
Totales | Te6ricos|Practicos/| co @
clinicos
Comunicacién y Marketing 6 3 3 Planteamientos tericos y practicos de la gestion de la participacion| - Comunicacién Audiovisual y Publici-
Ferial en ferias de muestras como herramienta de comunicacion empresaq{ dad.
rial.
Comunicacién en el Punto de 6 3 3 Estudio tedrico- practico de los diferentes aspectos comunicativos| ~ Comunicacién Audiovisual y Publici-
Venta incluidos en los puntos de venta de productos y servicios. dad.
Campanas de Publicidad 6 2 4 Andlisis, evaluacién y desarrollo de campafias de Publicidad. - Comunicacion Audiovisual y Publ i-
dad.
Comunicacion en Sectores Es- 6 3 3 Analisis y aplicacion de la comunicacion empresarial en diversos| -Comunicién Audiovisual y Publicidad.
pecializados sectores de la actividad politica, social y/o econdmica.

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de
curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD l DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[ LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS H

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1; [ |

- por ciclo
[

—curso

DENOMINACION (2)

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Comunicacion Politica

Estudio y andlisis de la actual comunicacién politica, enmarcadal
dentro de los procesos y estrategias de marketing electoral.

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
- Ciencia Pofitica y de la Administraci6n.

Comunicacién Turistica

Desarrollo tedrico y su aplicacién practica de los principios fundamen-|
tales de la comunicacién empresarial aplicada a las empresas del
sector turfstico,

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Comunicacién en las Institucio-
nes Pdblicas

Principios de la aplicacién de las técnicas de comunicacién en lasf
instituciones pdblicas.

- Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
- Ciencia Politica y de la Administracion.

Comunicacién Financiera

Principios y practica de ia comunicacion en las organizaciones|
aplicadas a las empresas y a los publicos ligados al sector financiero|
e inversor.

- Comunicacién Audiovisual y Publ idad.
- Organizacion y Gestion de Empre :as.

Comunicacién en las Organiza -
ciones sin fines de lucro

CREDITOS
Totales | Tedricos |Practicos/|
clinicos
6 2 4
6 2 4
6 3 3
6 3 3
6 3 3

Teoria y practica de los principios y técnicas de la comunicacién
empresarial aplicadas a la gestion de la comunicacién en las organi-|
zaciones sin fines de lucro.

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD L DE VIC

il

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO

DE

{LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS l

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) :‘

— por ciclo
[ 1

— Curso

VINCULACION A AREAS DE

DENOMINACION (2) CREDITOS BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
i, ; CONOCIMIENTO (3
Totales | Tedricos | Practicos/| @
clinicos
Nuevas Técnicas de Comunica- 6 2 4 Teoria y practica de las herramientas mas novedosas o de reciente| - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
cién Empresarial difusion dentro de la comunicacion en las organizaciones.
Imagen Corporativa 6 3 3 Estudio tedrico-practico de los modelos de gestidn de la imagen| -Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
corporativa en todo tipo de organizaciones.
Programas de ldentidad Visual 6 2 4 Planteamientos tedricos y desarrollo practico de la creacién de| - Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
programas globales de identidad visual para las organizaciones.
Técnicas de andlisis de datos de medios de comunicacién y de I it " i
Seni iti _ 2 PR - Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Egzgzgiseﬁng;m:::igfcggrl‘nves 6 2 4 campafias de comunicacion e imagen. - Estadistica e Investigacion Operztiva.
Instrumentos tecnolégicos apli- Intensificacién y perfeccionamiento en ef uso de las nuevas tecnolo _ Comunicacion Audiovisual y Publi idad.
cados a la comunicacion empre- 6 2 4 gfas aplicadas a la comunicacion de las organizaciones. - Lenguajes y Sistemas informatic ;.
sarial
Sociedad de la Informacién 6 3 3 Evolucién histérica e impacto global del cambio producido desde fa| - Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
comunicacién de masas hacia la sociedad de la informacion

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo gue corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD ‘ DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

l LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) :]

- por ciclo

L]

—¢urso

DENOMINAGION (2)

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Negocios en Internet

Teoria y Practica de los conceptos fundamentales de negocio y def -
marketing en internet. -

Comunicacién Audiovisual y Publizidad.
Organizacion y Gestion de Empre sas.

Creacion de Contenidos Digitaleq

Planteamientos tedricos y practicos de la creacion de diferentes tipos| -
de contenidos dentro de internet.

Comunicacion Audiovisual y Publi idad.

Mérketing Digital

Estudio del desarroilo de las actividades de marketing en internet,
y sus aplicaciones y caracteristicas especificas.

- Comunicacion Audiovisual y Pub. zidad.
- Organizacién y Gestién de Empresas.

Gestion de Proyectos Digitales

Principios tedrico-practicos de project management aplicados al| -
desarrolio de productos digitales. -

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Organizacién y Gestién de Empresas.

Evaluacién de Productos
Digitales

CREDITOS
Totales | Tedricos|Practicos/
clinicos
6 3 3
6 2 4
6 3 3
6 3 3
6 2 4

Anélisis y aplicacién de las técnicas especificas de evaluacion de | -
sitios web o de productos digitales.

Comuni:acion Audiovisual y Publicidad.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacioén de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD DE VIC

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO

DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) ||

— por ciclo
L]

= Curso

DENOMINACION (2)

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Imagen Corporativa en Internet

Estudio tedrico-practico de los modelos de gestién de la imagen|
corporativa en las organizaciones, y su aplicacion a la creacion de
marcas en internet.

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Gestion del Conocimiento

Estudio de las caracteristicas especificas de fa creacion, gestion,)
intercambio y difusién de la informacion y el conocimiento de las|
organizaciones en un entorno digital.

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
- Organizacion y Gestion de Empre sas.

Comunicacidn empresarial en
nternet

Teorfa y practica del desarrollo de campafias de comunicacion en
medios digitales, y sus principales herramientas de accién.

- Comunicacién Audiovisual y Publ -idad.

Sistemas de Ensefanza por
Internet

Principios basicos y aplicacién practica del desarrollo de productos|
digitales orientados a la formacién virtual y no presencial.

- Comunicacién Audiovisual y Publ.cidad.
- Pedagogia y Educacién.

Ultimas Tendencias en Comuni-
cacion Digital

Andlisis de las tendencias actuales y su posible evolucién en g
comunicacion digital a nivel espafiol, europeo y mundial

- Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Comunicacién del Patrimonio
Cultural

CREDITOS
Totales | Tedricos| Précticos/|
clinicos

6 3 3

6 3 3

6 3 3

6 3 3

6 3 3
6 3 3

Estrategias y técnicas destinadas a la difusion del patrimonio cultural,

-Comunicacion audiovisual y Publicidad

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo 0 curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de

curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Tercer curso Créditos
Creatividad Publicitaria | 1er. Cuatrimestre 6
Estrategia y Planificacion de Medios | 1er. Cuatrimestre 6
Relacién con los Medios de Comunicacion 1er. Cuatrimestre 4,5
Taller de Comunicacién Grafica 1er. Cuatrimestre 6
Disefio y Comunicacion Grafica 1er. Cuatrimestre 4,5
Creatividad Publicitaria Il 20. Cuatrimestre 6
Estrategia y Planificacién de Medios Il 20. Cuatrimestre 6
Organizacion de Eventos 20. Cuatrimestre 4,5
Fundamentos de la Comunicacion Digital 20. Cuatrimestre 4,5
Taller de Comunicacién Interactiva 20. Cuatrimestre 6
Optativas lery 20. Cuatrimestre12
Créditos totales 66
Cuarto curso
Técnicas de comunicacién "Below the Line" 1er. Cuatrimestre 4,5
Investigacién en Comunicacion Empresarial 1er. Cuatrimestre 4,5
Comunicacién Interna 1er. Cuatrimestre 4,5
Marketing Directo, Relacional e Interactivo ter. Cuatrimestre 6
Patrocinio y Mecenazgo 1er. Cuatrimestre 4,5
Proyecto de Comunicacion Global 20. Cuatrimestre 6
Aspectos Juridicos y Eticos de la Comunicacion Empresarial 20. Cuatrimestre 4,5
Préacticas en Empresas 20. Cuatrimestre 9
Campaiias Globales de Comunicacion 20. Cuatrimestre 4,5
Optativas 1er. y 20. Cuatrimestre12
Créditos totales 60

(")No se incluyen los créditos de libre configuracion




