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Regla 55. «Aplicacién al nuevo presupuesto de com-
promisos de gasto y otras operaciones».

«1. Una vez efectuados el cierre del Presupuesto
de Gastos del ejercicio 2002 y la apertura del Presu-
puesto de Gastos del ejercicio 2003, se registraran, con
aplicacién a dicho presupuesto, y atendiendo al siguiente
orden:

Primero, se contabilizaran las anualidades que corres-
pondan al ejercicio que se inicia de compromisos plu-
rianuales de gasto contraidos en afos anteriores.

Segundo, todos aquellos compromisos de gasto que
en el presupuesto del ejercicio anterior hubieran que-
dado pendientes del reconocimiento de obligaciones,
siempre que dichos compromisos estuviesen efectiva-
mente contraidos con una persona o entidad claramente
identificada en el correspondiente expediente y ajena
a la Administracion General del Estado.

Tercero, las anualidades que correspondan al ejercicio
que se inicia de retenciones de crédito plurianuales efec-
tuadas en anos anteriores relativas a expedientes regis-
trados con base en lo dispuesto en el articulo 3 de la
Ley 11/1996, de 27 de diciembre, de Medidas de Dis-
ciplina Presupuestaria, y en la disposicion adicional deci-
mocuarta del texto refundido de la Ley de Contratos
de las Administraciones Publicas y en la disposicién tran-
sitoria sexta de la Ley 50/1998, de 30 de diciembre,
de Medidas Fiscales, Administrativas y del Orden Social,
que se encuentren pendientes de comprometer.

Cuarto, las retenciones de crédito que en el presu-
puesto del ejercicio anterior hubieran quedado pendien-
tes de comprometer relativas a expedientes registrados
con base en lo dispuesto en el articulo 3 de la Ley
11/1996, de 27 de diciembre, de Medidas de Disciplina
Presupuestaria, y en la disposicién adicional decimocuar-
ta del texto refundido de la Ley de Contratos de las
Administraciones Publicas y en la disposiciéon transitoria
sextade lalLey 50/1998, de 30 de diciembre de Medidas
Fiscales, Administrativas y del Orden Social.

Quinto, y por este orden, los compromisos, las auto-
rizaciones y la toma de razén de tramitacidon anticipada
a que se refiere la Seccién 5.2 de este capitulo, teniendo
en cuenta lo dispuesto en la disposicion final Unica de
la Orden del Ministerio de Hacienda de 23 de mayo
de 2002.

2. Una vez registradas las operaciones descritas en
el punto anterior, la Oficina de Contabilidad obtendra
relaciones justificativas de dichas operaciones en las que
se especifiquen uno a uno los expedientes afectados,
con indicacidon de todos los datos relativos a su registro
contable que se remitirdn a los correspondientes ser-
vicios gestores.

3. Cuando en el presupuesto del ejercicio en curso
no hubiera crédito o éste fuera insuficiente para dar
cobertura a las operaciones de gasto a que se refiere
el punto 1 anterior, el sistema de informaciéon contable
proporcionara una relacién de aquellas que no se hubie-
sen podido imputar al presupuesto, indicandose en la
misma los distintos expedientes afectados.

La Oficina de Contabilidad remitira dicha relacién al
respectivo servicio gestor, el cual habra de determinar
las actuaciones que en su caso procedan.»

Disposicion final Unica.

La presente Orden entrard en vigor el dia siguiente
al de su publicacién en el «Boletin Oficial del Estado».

Madrid, 5 de noviembre de 2002.
MONTORO ROMERO

Excmos. Sres. Ministros, limas. Sras. Interventora general
de la Administracién del Estado, Directora general
del Tesoro y Politica Financiera e llmo. Sr. Director
general de Presupuestos.

MINISTERIO DE EDUCACION,
CULTURA'Y DEPORTE

ORDEN ECD/2762/2002, de 11 de octubre,
por la que se modifica el plan de estudios
de las ensefanzas conducentes a la obtencion
del titulo de Licenciado en Humanidades, de
la Facultad de Humanidades, de la Universi-
dad de la Iglesia de Deusto.

21668

Vista la propuesta de la Universidad de la Iglesia de
Deusto, de modificacion del plan de estudios de las ense-
nanzas conducentes a la obtencién del titulo de Licen-
ciado en Humanidades, de la Facultad de Humanidades
(sede de San Sebastian), de dicha Universidad.

Teniendo en cuenta la autorizacién concedida por
el apartado 3 del articulo 1 y la disposicion final primera
del Real Decreto 394/1996, de 4 de marzo, por el que
se reconocen efectos civiles a los estudios conducentes
a la obtencién de diversos titulos universitarios oficiales
de la Universidad de la Iglesia de Deusto y que se han
cumplido las condiciones generales establecidas, asi
como el informe favorable emitido por el Consejo de
Universidades.

Este Ministerio ha dispuesto la modificacién del plan
de estudios de las ensefanzas conducentes a la obten-
cion del titulo de Licenciado en Humanidades, de la
Facultad de Humanidades (sede de San Sebastian), de
la Universidad de la Iglesia de Deusto; por lo que el
correspondiente anexo al Real Decreto 394/1996, de
4 de marzo, por el que se reconocen efectos civiles,
entre otros, a los estudios conducentes al titulo de Licen-
ciado en Humanidades, modificado por Resolucién de
la Direcciéon General de Ensenanza Superior e Investi-
gacion Cientifica de 10 de julio de 1998 («Boletin Oficial
del Estado» de 8 de agosto), y sustituido por Resolucion
de la misma Direccion General de Ensenanza Superior
e Investigacion Cientifica de 22 de junio de 1999 («Bo-
letin Oficial del Estado» de 3 de julio), debe ser modi-
ficado de conformidad con el contenido del anexo a
la presente Orden.

Madrid, 11 de octubre de 2002.
DEL CASTILLO VERA

Excmo. Sr. Secretario de Estado de Educacion y Uni-
versidades.
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ANEXO

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DE LA IGLESIA DE DEUSTO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN HUMANIDADES

Sede SAN SEBASTIAN

Al grupo de materias optativas (en su caso) deben afladirse las siguientes:

1. MATERIAS OPTATIVAS ({ensucaso)

Crédiios fntales pace aplativas

(-
1 -

1

= per ciclo

COMUNICACION

Crédiias anuales

Dancrsiamibn ) Breva descnpatn del contensdo Vincatacidn 8 dress de conocimusnio
Totales Tegricos Praciicos dinicas
. . OVISUAL Y
ADMINISTRACION DE 6 4,5 1,5 Introduccion a los métodos para definir un proyecto de gggﬂgggﬁglggkﬁg&g?ﬂo A
PROYECTOS DE comunicacién como herramienta de la planificacion. Sus '
COMUNICACION tipos. Concepeitn, actividades, modificacién y control.
. ¢ OVISUAL Y
BOLETINES 4,5 3 1,5 Andlisis de contenidos y formas de los boletines sectoriales, gggggilg:g{ggR?ggl‘SMO AL
INTERNOS Y informes de actualidad y confidenciales para asesoramicuto ’
ESPECIALIZADOS interno de la empresa. Revistas  prolesionakes
especializadas.
COMUNICACION EN 4,5 3 L5 Principios y recursos de la comunicacidn bidireccional y gg;gg]g:glgﬁé Eﬁfg‘gf’gﬁ i’)g
LAS horizontal en el seno de las organizaciones, como . ‘
ORGANIZACIONES instrumente  de motivacion y compromise de sus EMPRESAS. PSICOLOGIA SOCIAL
integrantes.
COMUNICACION 6 4.5 1,5 La comunicacién externa de empresas e instituciones. ggygggg:glg};é ‘Eb[i‘\’l?;:glsg]\? Iﬁg
INSTITUCIONAL Definicion del destinatario y de los contenidos. Protocolos. EMPRESAS l'JSlCDLOGI A SOCIAL
Produccion de eventos. Vinculos con los medios de )
comunicacidn.
COMUNICACION 4,5 3 3] Formas y estrategias de la comunicacion oral eficaz y de su gg édgyligggl(}zgk‘? ggl[;)l\r (I)SUAL Y
ORAL EN LOS MEDIOS aplicacion a los formatos informativos actuales en los :
medios. Disefio y gestion de contenidos. Gestion del didlogo
y de sus géneros.
EL LENGUAJE EN LA 6 45 1,5 | La comunicacion a través de los medios de comunicacién (532‘3?;'823“?%3%‘;25?&%& A
COMUNICACION de masas: caracteristicas. Los lenguajes de fa comunicacién ESPANOLA i’lLOLOGi AV A.SC A
informativa. Introduccién al periodismo: conceptos y ’
técnicas basicas de la profesion.
EVALUACION DE 6 4,5 1.5 Andlisis del mensaje impreso, electrénico o audiovisual: su gggqgg:g:g?\é[ﬁggigﬁgUAL Y
MENSAIJES contenido y expresién. Vartaciones morfologicas. Textos € ’
hipertextos. Estrategias cuantitativas y cualitativas para el
analisis de datos. Inferencia e interpretacion sobre sus
efectos potenciales.
GENEROS DEL 6 4,5 ] La narracién informativa: sus formas. Procedimientos para gggﬁg’g:gligfzggﬂ(g;gUALv
PERIODISMO ESCRITO elaboraria en la comunicacion escrita. Lenguaje y técnicas '
de los diversos géneros.
GESTION DE 45 3 15 Estructura de empresas y gabinetes de comunicacién. Sus |’ gggit}{gllgig“?[{éggigxgggl‘a‘é
EMPRESAS Y aspectos orginicos, funcionales, legales y financieros. El EMPRESAS éOClOLOGi A
SERVICIOS DE gestor contempoardneo y sus habilidades. Planificacion ’
COMUNICACION estratégica de empresas y servicios de comunicacion.
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777777777 ) - Crédhos totalos para optatives :
[ R
1. MATERIAS OPTATIVAS (en sucaso) l: oo
COMUNICACION
I ko S T
[e—— Brvva descnpcibn de comrsco Viocutsctn s ress dn comocinuario
e | o [ o]
INFORMATICA DE [ 1,5 45 Estudio de los sistemas operativos y de los programas de - LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
USUARIO Proceso de textos, de Hojas de calculo y de Presentaciones,
INVESTIGACION DE 6 4,5 LS Bases de la investigacion cualitativa y sus métodos. |~ g{(})gn::glgﬁglopr;igggt[g&gUA[ Y
PROCESOS Sistemas especificos de observacion y recogida de datos. :
COMUNICATIVOS: Andlisis y procesamiento de las informaciones.
METODOS
CUALITATIVOS
INVESTIGACION DE 6 45 4,35 Introd a los d ivos de la in ) gggdlggllgj\\g[OP?;}/(\][())DD]]%\YIISUAL Y
PROCESOS plicada a la Elaboracion e interpretacion de .
CQMUNICATI\IOS: sistemas de recogida de datos, su procesamiento y analisis
METODOS de resultados.
CUANTITATIVOS
g L PR - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
OPINION PUBLICA 4,5 3 1,5 El concepto de _opinin ?ubhca. elementos que lo PUBLICIDAD. PERIODISMO. SOCIOLOGIA
configuran. La opinién publica como campo de batalla:
recursos e instrumentos para informar, persuadir y
modificarla . Métodos sociol6gicos para su analisis.
La publicidad en las or funcion y estructuras. |- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
T 45 3 b5 ) Estrategias de la publicitaria. La publicidad|  PUBLICIDAD. SOCIOLOGIA.
como instrumento de prop da ideologica. Medios de COMERCIALIZACION E INVESTIGACION
expresion para la persuasion publicitaria. Etica de la DE MERCADOS
publicidad. .
TALLER DE 6 45 L5 Estudio de la I de i ion Itimedia |- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
MULTIMEDIA 1 ’ ’ (sonidos, animaciones y video digital) como instrumento de PUBLICIDAD. LENGUAIJES Y SISTEMAS
comunicacion en soporte digital. INFORMATICOS
TALLER DE 6 45 s Estudio de la tecnologia de integracion multimedia{- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
MULT!MFDIA 1 ’ ” (sonidos, animaciones y video digital) como instrumente de PUBLICIDAD. LENGUAIES Y SISTEMAS
: comunicacion en soporte digital. INFORMATICOS
TECNICAS DE 45 3 5 Andlisis de los métodos y estrategias de documentacién{- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
. P ! ' empleados para la elaboracion de informaciones. Las PUBLICIDAD. PERIODISMO
DOCUMENTACION f | s I . .
INFORMATIVA uentes y su empleo. Aplicacion de las auevas tecnologias
] en la documentacién. ) . .
Los valores en la conformacion de culturas y sociedades. |-  FILOSOFIA DEL DERECHO. FILOSOFIA
VALORES SOCIALES Y | 45 3 b3 Lo derechos y I icacion social: confrontacion y|  MORAL. FILOSOFIA. DERECHO
DERECHOS EN LA salvaguarda legal. Marco legislativo actual. CONSTITUCIONAL
COMUNICACION
1 L 1

ANEXO 2-C. contenido det pian de estudios.

UNIVERSIDAD

UNIVERSIDAD DE LA IGLESIA DE DEUSTO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN HUMANIDADES

Sede SAN SEBASTIAN

1. MATERIAS OPTATIVAS (ensucaso)

Créditos otales para optativas (1)

1
1

1

- por giglo

- ourse

COMUNICACION

Crédidos anuaies
Denarsinacion Hreve descripoion det contenido Vinculacidn 8 areas d¢ conechmiento (3
@ Totales Teoricos Practicos/ ciinicos
ADMINISTRACION DE 6 4,5 1,5 Introduccion a los métodos para definir un proyecto de |~ gg&%fgﬁgggﬁ?gg}gggumy
PROYECTOS DE comunicacién come herramienta de la planificacion. Sus ’
COMUNICACION tipos. Concepcion, actividades, modificacion y control,
BOLETINES 4,5 3 1,5 Analisis de contenidos y formas de los boletines sectoriales, | ggggg}g:g IggR‘?gggthéSUAL Y
INTERNOS Y informes de actualidad y confidenciales para ascsoramiento ’
ESPECIALIZADOS interno  de la  empresa. Revistas  profesionales
especializadas.
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1. MATERIAS OPTATIVAS (ensucaso)

Créditos totaies para optativas {1)

L1
- o

L1

- por Cicie

COMUNICACION

Tréditos anusies

Denorinactén Breve descripcion dei contenide Vincutacion a éreas de conocimiento (3}
@ Totales Tesricos Pricticos? alificos
. Lo Lo - . - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
COMUNIC 4.5 3 2 -
Chg | CACIONER ) P ortnat o et st de - organiacioncs som|  PUBLICIDAD. ORGANIZACION DE
ORGANIZACIONES instrumento de motivaciéon y compromiso de sus : ’
integrantes.
COMUNICACION 6 4.5 1.5 La comunicacién externa de empresas e instituciones. - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
INSTITUCIONAL Definicion del destinatario y de los contenidos. Protocolos PUBLICIDAD. ORGANIZACION DE
o : : . X EMPRESAS. PSICOLOGIA SOCIAL
Produceidn de eventos. Vinculos con los medios de
comunicacion.
COMUNICACION 45 3 I Formas v estrategias de la comunicacion oral eficaz y de su |~ ggﬁ?ggﬁglggR?gg;gJéSUAL Y
ORAL EN LOS MEDIOS aplicacion a los formatos informativos actuales en los o
medios. Disefie y gestion de contenidos. Gestion del didlogo
y de sus géneros.
EL LENGUAJE EN LA 6 4,5 1,5 La comunicacion a través de los medios de comunicacion | COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
COMUNICACION de masas: caracteristicas. Los lenguajes de la comunicacién PUBLICIDAD. PERIODISMO. LENGUA
. N . S ESPANOLA. FILOLOGIA VASCA
informativa. Introduccién al periodisme: conceptos y
técnicas basicas de la profesion.
EVALUACION DE 6 45 1,5 Analisis del mensaje impreso, electrénico o audiovisual: su ) SSEJLI{EIIIS:SI%I;I:}:%[I))II%Y&[OSUAL Y
MENSAIJES contenido y expresion. Variaciones morfoldgicas. Textos e ’
hipertextos. Estrategias cuantitativas y cualitativas para el
analisis de datos. Inferencia e interpretacion sobre sus
efectos potenciales.
GENEROS DEL 6 45 1.5 La narracién informativa: sus formas. Procedimientos para |~ gggg{gllg:gl%z&g%}g&gUAL Y
PERIODISMO ESCRITO elaborarla en la comunicacion escrita. Lenguaje y técnicas '
de los diversos géneros,
GESTION DE 4,5 3 1,5 Estructura de empresas y gabinetes de comunicacion. Sus |~ COMUNICACION AUDIOVISUAL ¥
) . / . PUBLICIDAD. ORGANIZACION DE
EMPRESAS Y aspectos organicos, funcionales, legales v financieros. El EMPRESAS. SOCIOLOGIA
SERVICIOS DE gestor comtemporaneo y sus habilidades. Planificacion '
COMUNICACION estratégica de empresas y servicios de comunicacion.
z . . . - = ) INFORMATICOS
INFORMATICA DE 6 1.5 4.5 Estudio de los sistemas operativos y de los programas de LENGUAJES ¥ SISTEMAS
USUARIO Proceso de textos, de Hojas de calculo y de Presentaciones.
INVESTIGACION DE 6 4.5 1,5 Bases de la investigacion cualitativa y sus métodos. ) ggggg;gﬁgl%ﬁgg%lgrggum ¥
PROCESOS Sistemas especificos de observacién y recogida de datos. ’
COMUNICATIVOS: Analisis y procesamiento de las informaciones.
METODOS
CUALITATIVOS
INVESTIGACION DE 6 4,5 15 | Introduccién a los métodos cuantitativos de la investigacion | - ggggggg:gl?};gg%gggu‘% Y
PROCESOS aplicada a Ia comunicacién. Elaboracion e interpretacion de T
COMUNICATIVOS: sistemas de recogida de datos, su procesamiento y analisis
METODOS de resultados.
CUANTITATIVOS
. . s, b . - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
OPINION PUBLICA 45 3 1.5 El concepto de _opinion Pubhca. elementos que lo PUBLICIDAD. PERIODISMO. SOCIOLOGIA
configuran. La opinién piblica como campo de batalla:
recursos ¢ instrumentos para informar, persuadir y
modificarla . Métodos sociologicos para su analisis.
La publicidad en las organizaciones: funcion y estructuras. | - COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Egglﬁj\cégﬁgz 43 3 13 Estrategias de la comunicacién publicitaria. La publicidad PUBLICIDAD. SOCIOLOGIA. )
como instrumento de propaganda ideologica. Medios de COMERCIALIZACION E INVESTIGACION
expresién para fa persuasion publicitaria. Etica de la DE MERCADOS
publicidad. )
TALLER DE P 45 15 Estudio de la tecnologia de integracion multimedia|- COMUNICACION AUDIOVISUALY
MULTIMEDIA 1 7 > (sonidos, animaciones y video digital) como instrumento de PUBLICIDAD. LENGUAJES Y SISTEMAS
comunicacion en soporte digital. INFORMATICOS
TALLER DE 6 45 15 Estudic de la tecnologia de integracion multimedia|- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
MULTIMED‘EA I > > (sonidos, animaciones y video digital) como instrumento de PUBLICIDAD. LENGUAJES Y SISTEMAS
comunicacion en soporte digital. INFORMATICOS
TECNICAS DE 45 3 L5 Analisis de los métodos y estrategias de documentacion |- COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
- . ? ’ empleados para la elaboracién de informaciones. Las PUBLICIDAD. PERIODISMO
DOCUMENTACION fuentes y su empleo. Aplicacion de las nuevas tecnologias
INFORMATIVA Y pieo. Ap g
I en la documentacion
| Los valores en Ia conformacion de culturas y sociedades. |-  FILOSOFIA DEL DERECHO. FILOSOFIA
;g;{ggggssggéklisy 45 3 1.5 Los derechos y la comunicacién social; confrontacion y MORAL. FILOSOFIA. DERECHO
- oal. Me islati . > L
COMUNICACION salvaguarda legal. Marco legislativo actual CONSTITUCIONA




