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23659 RESOLUCION de 13 de noviembre de 2002, de la Universidad de Barcelona, por la que se hace piblico el plan de estudios conducente

De C(.)nformidad con lo dispuesto en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, este Rectorado ha resuelto publicar el plan
de estudios correspondiente al titulo oficial de Publicidad y Relaciones Publicas de la Escuela Superior de Relaciones Publicas, adscrita a esta Universidad,
el cual ha sido homologado por acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Coordinaciéon Universitaria en fecha 2 de julio de 2001, y que

al titulo oficial homologado de Publicidad y Relactones Publicas de la Escuela Superior de Relaciones Publicas.

se estructura segun figura en el siguiente anexo.

Barcelona, 13 de noviembre de 2002.—El Rector, Joan Tugores i Ques.

ANEXO 2-A Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

| DE BARCELONA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1.  MATERIAS TRONCALES
- . e Créditos anuales (4) ‘ .
N Curso Denominacién Asignatura/s en las que la universidad en su caso, - N . Vinculacibn a dreas de
Giclo | "y @ organiza/diversifica ia materia troncal (3) Totales Teoricos P;ﬁ;?:&d Breve desciipcion del contenido conocimiento (5)
X - Ciencia Politica y de la
t ANALISIS DEL ENTORNQ SOCIAL ¥ DE | Andlisis del Entomo Secial y de su Evoiucion 8T 7 1 Profundizacién &n las realidades del | Administracion.

SU EVOLUCION HISTORICA. Historica. mundo contemporaneo en sus - Historia Contemporénes.
dimensiones politica, econémica y - Historia del Derecho y de las
social. Evolucitn historica, Instituciones.

- Historia del Pensamiento y de
las Movimientos Sociales y
Paliticos.
- Historia e Instituciones
Economicas.
- Sociologia.

1 COMUNICACION E INFORMAGION Comunicacién e Informacidn Audiavisual. 12T [} 6 Estudic y capacitacisn en !a | - Comunicacion Audiovisual'y

AUDIOVISUAL. tecnologia, el analisis y la expresion | Publicidad.
de las formas y medios | - Perlodismo.
sudiovisuales. '

| COMUNICACION E INFORMACION | Comunicacion e Informacion Escrita, 12T 6 6 Estudio y capacitacion en la

ESCRITA. tecnologia, el andlisis y la expresion o o
de formas y medios impresos y | - Comunicacion Audiovisual y
alectrénicas. Publicidad.

- Periodismo.
| DOCUMENTACION INFORMATIVA. | Documentacion Informativa. 6T 3 3 Estudio y analisis de los sistemas - Biblioteconomia y
de documentacion ulilizades en los | Documentacién.
medios de comunicacion - Comunicacion Audiovisual y
Publicidad.
- Periodismo.
(1} L& especilicacion por curses es opcional para la Universidad,
@ La reicidn de mateas trancales repelird ia contenida en el R.D. de Direclrices genefales propias del tilulo de que se trate,
3) La Universided cumplimenlard este apartado en el cass de qus opte por (a posibilidad de organizacién / diversificacidn de las malenias lroncales en asignaturas.

“ La Universidad

ios crédites

para |a trencal en el R.D. de directrices propias. Si organiza / diversifica Ja troncal en asignaluras, distnbuicé tales creditos entre fas

resuftado de la di

En el case de que la Universidad imputa ks créditos ulilizables para meterias obligatorias u optativas, ala ensefianza de materias troncales, lo consignara en os siguientes términos:

a cada asignatura mediante la distribucién T+A,

8) Si 1a Universidad na onganiza /diversifica la troncal en asignaluras, impularé a ella los créditos raspecto a los para 1a lroncal en el R.D. de dicectrices generales propias, haciendo conslar
cerrespondiente (p.ej. 2T+2A).
4] i ta Liniversidad organiza / diversifica ls trancal en asignaluras, distribuird el Lotal de créditos (T+A) enlra lae resuttado ce la los créditos
6] La vinculacién de les matenas troncales a 4reas de i que ala enelRD de directrices generalas propias dej titulo de que se irate, € hara constar en jos siguientes {érminos:

a) §i fa Universidad no organiza/diversifica ia mateda trancal en asignaluras, repetind en este apartado la vinculacién troncates ~4reas de conocimienta, eslabiecida en el Real Decreto de Dirsctrices Generales aplicable, y consignard en el anexe

areas (Deparlamenlos/s} de las vinculadas a la trancal par dicho Real decreto, que haya decidido.

b Sifa Universidad ha optado por anganizar /diversiflcar la maleria troncal an asign:

aturas, cansignard en esls apartado e} 4rea o drens (Depanamentos/s). de |as vinculadas a la froncal por el Res

Jg distincién enlre los créditos troncales (T3 y los adicionsles (A}, con la mencién

3, apantado 11.2, la asignaclén de su docsncia al dres o

4t Decreto de Dirscirices Generales propias, a las gué asigha Ia decencia de cada asignalurs.
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ANEXO 2-A Cont: del plan de UNIVERSIDAD [ DE BARCELONA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
2. __ MATERIAS TRONCALES
. . Créditos anuales (4)
" Curso Denominacién Asignatura/s en las que la universidad en su caso, . Vinculacién a dreas de
Ciclo U] 2 organiza/diversifica la materia troncal (3) Totales Teéricos Fcﬁ‘:f Breve descripcién del contenido canocimiento (5)
Introduccion tebrico-practica al
| LENGUA a) Lengua espafiola 8T 4 4 conocimiento y uso de la lengua Lengua Espafiola.
6 espariola. )
b)  {engua catalana 6 . " e
Introduccién tedrico-practica al Filologia Catalana
(a elegir por el alumno) mg’:em" y uso de fa lengua
1 PUBLICIDAD Y RELACIONES Publicidad y Relaciones Publicas. 127 6 6 Introduccién teérica y préctica a la
PUBLICAS. publicidad y las relaciones plblicas )
asf como a sus estructuras - Cor_'nynioaclén Audiovisual y
organizativas Publicidad.
! TEORIA DE LA COMUNICACION Y | Teoria de la Comunicacién y Teorla de la 10T 8 2 Estudio de (os elementos, formas, o §
TEORIA DE LA INFORMACION. Informacibn. procesos y estructuras de la - Comunicacion Audiovisual y
comunicacién, asi como los Publicidad.
métodos de investigacién en - Periodismo,
comunicacién. Evolucién histérica. | - Psicologia Social.
- Sociologia.
] CREATIVIDAD PUBLICITARIA. Creatividad Publicitaria. 10T 5 5 Estudio de las estrategias y
procesos dirigidos a la creacién y N
izacion de jes publicitari - Con Audiovisual y
en los distintos soportes y medios | Publicidad.
de comunicacion.
[} PLANIFICACION Y MEDIOS Planificacion y Medios Publicitarios. 10T 5 5 Andlisis de audiencias. Motivaciones
PUBLICITARIOS. y ing lisis y seleccion de | - & e
soportes y medios para la | de Mercados. X
planificacién de la  difusion | - Comunicacion Audiovisual y
publicitaria. Publicidad.
- Sociclagfa.
] SISTEMAS Y PROCESOS DE LA | Sistemas y Procescs de la Publicidad y las 10T 5 5 Descripeién e investigacidn de los
PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES | Relaciones Publicas. p de icaci ei-C A y
PUBLICAS. interrelaciones entre los sujetos de | Publicidad.
las publicitarias y de | - Periodi
relaciones plblicas: anunciantes, | - Paicologla Social.
instituciones, empresas, sopoites y | - Sociologia.
receptores.
L} TEORIAY TECN]CAS DE LAS Teorfa y Técnicas de las Relaciones Publicas. 10T 5 5 Digefio, establecimiento y desarrollo o .
RELACIONES PUBLICAS. de las ias y i de |- \ y
les politicas de comunicacién | Publicidad
p iva en las y| - .
empresas plblicas y privadas. - Psicologia Social.
-~ Sociologla.
ANEXO 2-B Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD [ DE BARCELONA J

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Denominacién Crédilos enuales Vinculacién a areas de
: Curso P ey . Ui U
Ciclo | " Totales | Tedricos Pra'clllcos/ Breve descripcion del contenido conocimiento (3)
clinicos
- . o - Ciencia Politica y de la
| Derecho Publico y Privado. 8 5 3 El derecho objetivo y conceptode | \ 1o v Y
ley. Principios del derecho subjetivoy | © Historia del Derecho
personalidad juridica de los sujetos | | he HE L e y
de relaciones publicas y publicidad. '
1 Economia General y de la Empresa. 8 5 3 Andlisis de la estructura econdmica y | - Comercializacion e
de Ja economia de la empresa. | Investigacion de
Planificacién de la gestion y direccion | Mercados.
de la empresa. - Economia Aplicada.
! Practicas de Relaciones Publicas y Publicidad: Analisis 8 5 3 ATélisiS de C_a;f’s précticos _ded
de Casos Practicos. relaciones publicas y publicidad para | o oo cian
deteminar la metodologia y Audiovisual y Publicidad
funcionalidad de cada ejemplo. '
I Técnicas de Investigacion Sociolégica. 8 5 3 Estudio y analisis de las técnicas de | _ ;
9 investigacién social aplicadas a la Aﬁgg\‘,‘ig{jc;c'égub" cidad
actividad de relaciones ptiblicas. - Sociolo giay ’
I Practicas de Relaciones Publicas y Publicidad: 16 8 8 ‘l\ﬂetodologfiia Pzra 'al elaboraciqrglfle o cacit
Instrumentos v métodos. las camparias de relaciones pablicas | - Comunicacién
y s y publicidad para una organizacién. | Audiovisual y Publicidad.
1} Trabajo fin de carrera 10 2 8 Confeccion y ejecucion de un -Comunicacién
proyecto de relaciones publicas y/o | Audiovisual y Publicidad
publicidad. J

1. Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
2. Laespecificacion por cursos es opcional para la Universidad.
3. Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXQO 2-C Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

L

DE BARCELONA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos tolales para optativas {”"“
1 I

3. MATERIAS OPTATIVAS —
m - por ciclo [ ]
-curso| 1
Créditog . .
Denominacion (2) oo T Tesricos | Practicos] BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO Vinculacién a m(a:; de conocimiento
cifnicos
Perfil profesional en Relaciones Publicas y 24 15 9 Descripcién de la evolucidn histérica y ética de las - Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. profesiones de relaciones puiblicas y publicidad, asi ] Publicldad.
(I y Il ciclo indistintamente) como de sus sectores especializados.
Teorias y Técnicas de interaccién Social. 24 15 9 Andlisis def comportamiento individual y social en - Psicologia Social.
(1 y Il ciclo indistintamente) distintos 4mbitos. - Sociologia.
Gestién en las Organizaciones, 24 15 ] Estudio de las funciones y politicas de direccion y - Comercializacién e Investigacion
(i y Il ciclo indistintamente) administracién de las organizaciones. de Mercados,
. - Economia Aplicada.
Herramientas, Técnicas y Procedimientos en 32 20 12 Principios de prog i6n y evaluacion de la - Comunicacién Audiovisual y
Relaciones Publicas y Publicidad. comunicacién, asi como planificacion de actos y Publicidad.
(I y ¥ ciclo indistintamente) eventos pdblicos y privados para las organizaciones
con el uso de técnicas especificas.
Andlisis de la Estructura Politica y Administrativa. 16 10 6 Descripcidn de los dif sistemas de - Historia del Derecho y de Ias
(I y Il ciclo indistiniamente) organizacién politica émica y administrativa. instituciones.
Sociclogia de los partidos politicos y de los grupos | - Historia del Pensamiento y de fos
de presién. Movimientos Sociales.
- Sociologia
Aspectos Juridicos y Sociolégicos de la 24 15 9 Introduccion al fenémeno social y a la teoria de Ia - Comunicacién Audiovisual vy
Informacién y Comunicacién. oplnion publica y sus procesos en la comunicacién | Publicidad.
1y li ciclo indistintamente) de masas. Estudio de la normativa vigente en - Historia del Derecho y de las
materia de informacidn y comunicacién Instituciones.
Formas de Expresion Oral y Escrita. 24 15 9 Estudio, andlisis y practica de los diferentes - Comunicacién Audiovisual y. -
(1 y Il ciclo indistintamente) fenguajes orales y escritos en los medios de Publicidad.
comunicacién social. - Filologia Catalana.
- Lengua Espafiola. )

(2) Se

4 entre p: i tras Ia

@)L

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optaﬁvu y. en su caso, el total de los mismos por ciclo 0 curso.
dela tiva, el curso o ciclo que

da si el plan de L fi

igura la materia como optativa de curso o clclo.
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il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1.- La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos:
a) Régimen de acceso al 2° ciclo. Aplicable sélo ai caso de ensefianzas de 2°
ciclo o al 2° ciclo de énsefianzas de 1° y 2° ciclo, teniendo en cuenta lo
dispuesto en los articulos 5° y 8° del R.D. 1497/87.

¢ De acuerdo con lo dispuesto en la Orden de 5 de junio de 1992 (BOE de 12.6.1992).

b) Determinacién, en su caso, dela ordenacién temporal en el aprendizaje,
filando secuencias entre materias o asignaturas o entre conjuntos de ellas
(articulo 9°,1 R.D. 1497/87).

c) Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9°, 2, 4°. R.D. 1497/87).
e Cuatro cursos académicos.

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacion al nuevo plan de
estudios para los alumnos que vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11
R.D. 1497/87).

e No corresponde.

2.- Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a areas de
conocimiento, Se cumplimentara en el supuesto a) de la nota (5) del Anexo 2-A.
¢ No corresponde.

3.- La Universidad podra afiadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar

el ajuste del plan de estudios a las previsiones del R.D. de directrices generales
propias del titulo de que se trate (en especial, en lo que se refiere a la

incorporacion al mismo de las materias y contenidos troncales y de los créditos y

areas de conocimiento correspondientes segun lo dispuesto en dicho R.D.), asi

como especificar cualquier decision o criterio sobre la organizacion de su plan

de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no

constituyen objeto de homologacion por el Consejo de Universidades.

« Se recomienda al alumno que complemente su formacion en idiomas a partir de los
créditos de libre configuracion.




