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UNIVERSIDADES

24240 RESOLUCION de 30 de octubre de 2002, de la Universidad
Oberta de Catalunya, por la que se hace piblico el plan
de estudios conducente a la obtencion del titulo de Licen-
citado en Comunicacion Audiovisual.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica
6/2001, de Universidades, de 21 de diciembre, y el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices
generales comunes de los planes de estudio de los titulos universitarios
de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional,

Este Rectorado, una vez homologado por la Comision Académica del
Consejo de Universidades, en su reunion del dia 10 de junio de 2002,
ha resuelto ordenar la publicacién del plan de estudios conducente a la
obtencion del titulo de Licenciado en Comunicacion Audiovisual de esta
Universidad, segin consta en el anexo adjunto.

Barcelona, 30 de octubre de 2002.—El Rector, Gabriel Ferraté i Pascual.

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

FASCICULO SEGUNDO
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ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la

Créditos anuales (4)

Breve descripcién de!

Vinculacion a dreas de

’ Curso Denominacién " > .
Ciclo Universidad, en su caso, organiza/ I d i
o diversifica la materia troncal (3) | votales | Tedricos | Tracticos/ contenido conocimiento (5)
clinicos
22 12 Dereche de la Informacién Derecho de la Informacién 3,5+1A 25 1+1A Informacién y derechos funda- | Derecho Administrativo.

mentales. Plasmacién en la
Constitucion Espafiola. Estudio
tedrico y supuestos practicos
en mensajes, medios y suje-
tos. Principios juridicos.
Libertades pablicas. Derecho
de la informacién como
ejercicio de |a libertad de
exprasién, Libertad de
informacidn y libertad de
axpresién. Concepto de
dignidad de la persona.
Limites & la libertad de
informacidn. Derecho del
honor y a la intimidad de las
personas. Informacién y
interés publico. Derecho de
rectificacién de informagiones
falsas. Derecho de autor del
informador. Contratos para la
publicacién de las obras
escritas y audiovisual. Secreto
profesional. Clausula de
conciencia. El Estatute juridico
del periodista. Prensa y
publicidad. Empresas de
comunicacién, Derechos de
autor en la sociedad de la
informacion.

Derecho Constitucional.
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ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

| OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

(1)

Denominacién

)

Asignatura/s en las que la Universi-

Créditos anuales (4)

dad, en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

Totales

Tebricos

Précticos/
clinicos

Breve descripcién del
contenido

Vinculacién a 4reas de
conocimiento (5)

22

29

19

12

Derecho de la Informacién

Estructura del sistema audio-
visual

Etica y régimen juridico de la
comunicacion

Estructura del sistema audiovisual

3,5+1A

4+0,5A

2,5

2+0,5A

1+1A

Régimen juridico de la infor-
macién y la comunicacién.
Fundamentos de la ética de la
comunicacién. Proteccién de
los derechos fundamentales:
legislacion y conflictos éticos.
Principales problemas éticos
planteados por la préctica
profesional en el &mbito de la
comunicacién. Cédigos
deontolégicos.

Descripcién e investigacién de
la naturaleza y las interrela-
ciones entre los sujetos de la
comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empre-
sas, medios, soportes y recep-
tores. Introduccién histérica al
sistema audiovisual en
Europa. Modelos de gestién
en televisién. Programacion y
audiencias. Actores en la
industria televisiva. Géneros
televisivos. Sectores audio-
visuales emergentes en la So-
ciedad de la Informacién. Con-
centracién de medios. Conver-
gencia de medios.

Derecho Administrativo.
Derecho Constitucional.

Comunicacién
Audiovisual y Publicidad.
Organizacién de
Empresas. Periodismo.

ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. MATERIAS TRONCALES

Ciclo

Curso

(1)

Denominacién

()

Asignatura/s en las que la Universi-

Créditos anuales (4)

Breve descripcion del

dad, en su caso, organiza/
diversifica la materia troncal (3)

Totales

Tebricos

Practicos/
clinicos

contenido

Vinculacién a areas de
conocimiento (5)

22

22

12

29

Produccion y Realizacion
Audiovisuales

Estructura del sistema audio-
visual

Fundamentos de tecnologia audio-
visual

Gestion de una empresa audiovisual

4+0,5A

4+0,5A

1+0,5A

2+0,5A

3

Técnicas y procesos de creacion y
difusion audiovisuales en sus diver-
sas fases. (Principios basicos de 6p-
tica. Imagen y percepcién. Tecnolo-
gia fotografica. Tecnologia cinema-
tografica. Grabacion de sonido. Tec-
nologia del video y la television.
Tecnologia y produccién audiovisual:
lluminacién, platd, control de realiza-
¢ién, grabacién de exteriores, unida-
des moviles, etc. Transmision de
sefial. Video y audio digtal. Intemet).
Descripcion e investigacion de la
naturaleza e interrelaciones entre
los sujetos de la comunicacién
audiovisual: autores, instituciones,
empresas, medios, soportes y re-
ceptores. Organizacién de empre-
sas audiovisuales. El audiovisual
como proyecto, de la idea al pro-
ducto final. Empresas de produc-
cién audiovisual. La propiedad en
les empresas audiovisuales. Mo-
dalidades de produccién. Los pro-
gramas piloto. Circuito de explota-
cién. Plan de operaciones de una
empresa audiovisual. Pardmetros
de definicién de un programa de
television. El mercado audiovisual.
Circuitos internacionales. Concen-
tracién de medios. Gestion de
empresa. Fuentes de comercio en
la empresa audiovisual. Sistemas
de produccién. Control de la pro-
duccién. Mercado europeo. Anali-
sis de mercado. Plan de empresa.

Comunicacién Audiovi-
sual y Publicidad.

Comunicacion Audiovi-
sual y Publicidad. Organi-
zacion de Empresas. Pe-
riodismo.
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ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[ LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL |

1. MATERIAS TRONCALES

Curso Denominacion Asignatura/s en las que la Upwersr Créditos anuales (4) - Breve descripcién del Vinculacién a éreas de
(4] 2) dad, en su caso, organiza/ Totales | Tedricos | Fracticos/ Contenido conocimiento (5)
diversifica la materia troncal (3) clinicos

Ciclo

2 2 Narrativa Audiovisual Guién audiovisual 6 2 4 Sistemas y procesos de cons- | Comunicacién Audiovi-
truccion y andlisis de los rela- | sual y Publicidad. Perio-
tos audiovisuales. (Estructura | dismo.

y tipologia del guién segun los
medios, géneros y soportes)
2¢ 22 | Teoria de la Comunicacion Au- | Métodos de investigacion en comu- 3,5+1A 2,5+1A 1 Conceptualizacién y analisis Comunicacion Audiovi-
diovisual nicacién de las representaciones icéni- | sual y Publicidad. Perio-
cas y acusticas y de la su evo- | dismo.

lucién histérica. Problemas
sociales y problemas de inves-
tigacién. Opinién publica y
mercado. Teoria, método y
metodologia. Etapas del pro-
ceso de investigacion: objeti-
vos y problemética de estudio,
recogida de datos, anélisis y
conclusiones. Metodologias
cualitativas. Metodologias
cuantitativas. Andlisis de ca-
SOS.

29 12 | Narrativa Audiovisual Narrativa audiovisual 6 2 4 Sistemas y procesos de cons- | Comunicacién Audiovi-
truccién y andlisis de los rela- | sual y Publicidad. Perio-
tos audiovisuales. (Forma fil- | dismo. Estética y teoria
mica. La narracién como sis- | de las artes

tema formal. Construccién na-
rrativa. Convenciones genéri-
cas. Sistemas formales no na-
rrativos. Disefio clasico. Acto,
secuencia y escena. Persona-
jes. Técnicas narrativas. Ritmo
interno. Exposicién e informa-
cién. Didlogos).

ANEXO 2- A. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA ‘

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL ]

1

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Uni Créditos anuales (4)
Curso Denominacion SIsgizz duren suca Soq oe; g ani;a“/ler Breve descripcién del Vinculacién a éreas de co-
: g contenido nocimiento (5)

) @ diversifica la materia troncal (3) | Totales | Teéricos | ©racticos/
clinicos

Ciclo

22 2° | Produccién y Realizacion Produccién audiovisual 4,5 1,5 3 Técnicas y procesos de crea- | Comunicacion Audiovisual y
Audiovisuales cion y difusién audiovisuales Publicidad.

en sus diversas fases. (Intro-
duccién histérica a la produc-
cién audiovisual. Tecnologia y
produccién. El equipo humano
en una produccién audiovisual.
Fases de la produccién audio-
visual. El audiovisual como
proyecto. Direccién de produc-
cién. Plan de Trabajo. Desglo-
se del guién)

20 a Produccion y Realizacion Realizacién audiovisual 45 1,5 3 Técnicas y procesos de crea- | Comunicacién Audiovisual y
Audiovisuales cién y difusién audiovisuales Publicidad.

en sus diversas fases. {Intro-
duccién histérica a la realiza-
cién audiovisual. Estilo. EI
plan. Puesta en escena. Reali-
zacién cinematogréfica. Reali-
zacién televisiva y géneros te-
levisivos. Realizacion en pro-
ducciones multimedia. Monta-
je. El sonido. Guién y realiza-
cién. Disefio de produccién y
realizacion. Produccion y reali-
zacion).
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.. UNIVERSIDAD .

(OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1

1. MATERIAS TRONCALES

Curso

Ciclo )

Denominacién
@

Asignatura/s en las que la

Universidad, en su caso, organiza/

diversifica la materia troncal (3)

Créditos anuales (4)

Totales

Tedricos

Précticos/
clinicos

Breve descripcion del
contenido

Vinculacién a éreas de
conocimiento (5)

22 20

Teoria de la Comunicacién
Audiovisual

Teoria de la Comunicacion

3,5+1A

25+1A

1

Conceptualizacién y andlisis
de las representaciones
icénicas y acusticas y de su
evolucién histdrica. Concepto
de comunicacion. Teorias de
la comunicacién. Contenidos
televisivos. Limitaciones de los
modelos. Audiencias,
contenidos, medios, autores y
sociedad. Televisi6én y radio
digital. Tendencias de futuro.

Comunicacién Audiovisual y
Publicidad. Periodismo.

ANEXO 2-B. Contenido de! plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL ]

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Ciclo | Curso Denominacién

(2)

Créditos anuales

Totales

Tebricos

Précticos/
clinicos

Breve descripcidn del contenido

Vinculacion a dreas de conocimiento (3)

22 Inglés y comunicacion

Medios de comunicacién digital

12 | Psicologia de ta comunicacion

12 | La era de la informacién y los

medios de comunicacién

Técnicas de edicion electrénica

4,5

4,5

4,5

4,5

4,5

25
2,5,

2,5

2,5

2,5

2
2 ..

Teoria y préctica del inglés. Usos especificos
profesionales.

Evolucién de los diterentes medios de
comunicacion frente a la Sociedad de la
Informacidn. Internet como medio de
comunicacién. Convergencia. WebTV y TVWeb.
Plataformas digitales. Televisién digital terrestre.
Televisidn por cable. Comunicaciones méviles.
Radio digital. Cine digital. Video interactivo. Video a
la carta. Las publicaciones electrénicas. Cultura y
medios de comunicacion.

Comunicacién como arte de captar intenciones.
Caracteristicas bésicas de la comunicacién.
Perspectivas tedricas en el estudio del lenguaje.
Comunicacién verbal y comunicacién no verbal.
Percepcién y comunicacidn. Comunicacién y
persuasion. Psicologia de masas.

La era de la informacion: sociedad de la
informacion y del conocimiento. Globalizacion.
Factores econémicos. Papel de los Estados. Los
medios de comunicacién y la globalizacion.
Estructura  adicional de los medios de
comunicacién. Convergencia de medios. La
situacién en Europa, Japén y Estados Unidos. Los
medios como productores ideolégicos: informacién
sobre conlflictos. Tercer Mundo y medics. Valores,
principales éticos y orientaciones politicas.
Fundamentos de edicién electrénica. El estilo
dentro de la edicién electrénica. Herramientas para
la edicién electrénica. Gestién del servidor con
informacion digital.

Filologia Inglesa

Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Teoria de la Sefial y Comunicaciones
Lenguajes y Sistemas Informaticos
Organizacién de Empresas

Comercializacién e Investigacion de Mercados

Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Psicolegia Social
Psicologia Béasica

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Sociologia
Periodismo

Biblioteconomfa y Documentacién. Ciencias
de la Computacién e Inteligencia Antificial.
Lenguajes y Sistemas Informaticos.

(1) Libremente

(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ncluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA I

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL |

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) , - porciclo 36
- curso
Créditos I
Denominacién (2) Totales | Teéricos Précticos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
Andélisis y critica audiovisual 4,5 25 2 Discurso y representacion. Cuitura popular y consumo audiovisual. | Comunicacién Audiovisual y Pubticidad
Principales corrientes histéricas en critica de cine. Teorias del
espectador. Géneros audiovisuales y representacién. ldentidad y
diferencia.
Antropologia social 6 4 2 El campo y el método de la antropologia. Las herramientas Antropologia Social
conceptuales y tedricas de la antropolog!a La evolucién y la
tructura de las sociedad Las politicas de identidad
cultural: nacionalismo, etnicidad, raza y muticulturalismo.
Arte interactivo 4.5 25 2 Concepto de arte interactivo. Tipos de arte interactivo. Arte y Comunicacién Audiovisual y Publicidad
tecnologia. Andlisis de formas y técnicas artisticas donde creador | Estética y Teoria de las Antes
y espectador interaccionan con fa obra a partir de las tecnologfas | Lenguajes y Sistemas Informéticos
audiovisuales. Casos précticos: museografia, pintura, escultura,
animacién interactiva y otros artes virtuales.
Audiovisual, medios e ideologia 4,5 25 2 Realidad mediada. Propiedad de los medios de comunicacién. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Conformacién de una imagen del mundo a través de los medios de | Periodismo
comunicacién. Informacion, objetividad e ideologia. Andlisis de Sociologia
casos concretos.
Comunicacién corporativa 45 2,5 2 Comunicacién corporativa. Comunicacién intema. de Cor ién Audiovisual y Publicidad
prensa. Comunicacién en sltuacmnes de crisis. Plan de Organizacién de Empresas
. . | comunicacién.
Comunicacién en entornos 45 25 - 2 Caracterlstlcas de Ios emomos virtuales. Comunidades virtuales. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
virtuales y telemaéticos (‘nm' i Y en idades virtuales. Comunlcacaén y Psicologia Social
Principales retos en la comuni 1 en entornos Lenguajes y Sistemas Informéticos
vmuales y telemétlcos Aprendizaje en entornos virtuales.
Comunicacién y informacién ] 4 2 Fundamentos de teorfa de la comunicacién audiovisual. Proceso Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisuales | comunicativo. Comunicacién y comunicacién de masas. Lenguaje
audiovisual. Elementos tacnolégicos y lenguaje audiovisual.
Comunicacién y informacién 6 4 2 Fundamentos tesricos del montaje. El proyecto audiovisual. Fases | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisuales II de la produccién audiovisual. Fundamantos de andlisis de
productos audiovisuales. P tivas
metodolégicas. Andlisis de casos de proyectos audiovisuales
reales.

(1) Se expresard &) total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo,

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA I

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL ]

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 36
-porciclo 36
- curso

Créditos anuales

Denominacién (2) Totales | Tecricos Précticos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a éreas de conocimiento (3)
clinicos
Creacién de mundos virtuales 4,5 2,5 2 Escenograffa digital. Principios de disefio audiovisual en 2Dy 3D. | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Animacién y videojuegos. Andlisis de casos précticos. Lenguajes y Sistemas Informéticos
Disefio multimedia 4,5 2,5 2 Conceptos bésicos de disefio en entornos multimedia. El espacio. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Colores y formas graficas. Estructura de la imagen. Movimientoy | Lenguajes y Sistemas Informéticos
animacidn. Tipografia. Disefio sonoro en productos multimedia.
Manipulacién de imagen fija. Fundamentos de animacién digital.
Documentacién audiovisuat 4,5 25 2 Gestién documental en el campo audiovisual. Fuentes de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
informacién. Andlisis documental. Clasificacién e indexacién. Biblioteconomia y Documentacién
Descripcién de contenidos. Servicios de documentacién en Periodismo
programas informativos. Funcionalidad y preservacién de los
recursos de informacién. Digitalizacién de fuentes documentales.
Documental y audiovisual 4,5 25 2 Especificaciones del género documental. Planificacién del Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cientifico documentat. Guién de un programa documental. Documental
cientifico, Audiovisual cientifico en la Red.
Empresas editoriales multimedia 45 25 2 La evolucién del sector editorial frente a tas TIC. El mercado Comunicacién Audiovisual y Publicidad
editorial en Europa. Las editoriales como empresas audiovisuales. | Organizacién de Empresas
Soportes y contenidos. CD-ROM y DVD.
Escenografia 4,5 25 2 Fundamentos de escenografia. Ritual de las representaciones. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Plastica escénica. Formatos audiovisuales y escenografia. Estética y Teorfa de las Artes
Exposiciones, presentacion de productos y promociones. Técnicas
de escena. Andlisis visual de un texto. Departamento de arte.
Decorados y platé. luminacién. Efectos visuales. Escenograffa
virtual.
Formas escénicas en entarnos 45 25 2 De la escenografia a la escenografia virtual. Escenografia y Comunicacién Audiovisual y Publicidad
virtuales tecnologla. Andlisis de formas y técnicas escenogréficas. Casos Estética y Teorfa de las Artes
précticos: animacién, televisién, vidso clips, publicidad, conciertos, | Lenguajes y Sistemas Informéticos
teatro, performance, instalaciones, exposiciones multimedia,
moda, circo, danza contemporénea, escenas plurales.

(1) Se expresar4 el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denommaclén de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si‘el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad. . .



BOE num. 297

Jueves 12 diciembre 2002

43283
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UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

. Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- curso
Créditos anuales
Denominacién (2) Totales | Tesricos Prac!icos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a éreas de conocimiento (3)
clinicos

Fundamentos de bulsqueda y 6 4 2 Introduccién al proceso de busqueda y recuperacién de Organizacion de Empresas. Lenguajes y

recuperacion de informacion informacion. La entrevista con el usuario. Ef lenguaje y la Sistemas Informaticos. Biblioteconomia y
recuperacioén de informacion. Las fuentes de informacién. Documnentacién.

Herramientas de biisqueda. La busqueda de informacién en
Internet. El proceso de bisqueda. Evaluacién del proceso de
biisqueda y recup ién de inf idn

Fundamentos técnicos de 45 25 2 Principios basicos de sefial digital. Transmisién de sefial Comunicacién Audiovisual y Publicidad

comunicacién digital (velocidad de transmisién, ruido, medios). El negocio de las Teorfa de la Sefial y Comunicaciones
telecomunicaciones. Transporte de sefial y distribucién de Tecnologia Electrénica
contenidos. Banda ancha. Cable, ADSL, Power Lines, DBS y

3 wireless. Video digital.

Historia del cine y la TV 4,5 2,5 2 Seleccién de realidades y de movimientos. El montaje Comunicacién Audiovisual y Publicidad
cinematografico. De los origenes a la | Guerra Mundial. La época | Historia del Arte
dorada del cine cldsico. Europa y los EE.UU. El cine de los Estética y Teoria de las Artes
EE.UU. y ol cine suropeo hasta los afios 60. Las nuevas
cinematografias (1960-1990). La historia de la TV: antecedentes,
fase de consolidacién y expansién.

Imageny cultura 8 4 2 Concepto de cultura, Aproximacién etnogréfica. Cultura populary | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
consumo. La era de laimagen. Imagen e iconograffa. Imagen y | Antropologia Social
lenguaje. Sociologia

Industria musical 4,5 2,5 2 Estructura de la industria musical. El mercado musical: arte y Comunicacién Audiovisua! y Publicidad
negocio. Canales de distribucién. Concentracion de la propiedad Organizacién de Empresas
de las principales productoras musicales. Creacién y promocién Comerclalizacién e Investigacién de Mercados
de fenémenos musicales. Listas, video clips, radio férmulas. E!
tuturo de la distribucién musical. Las discograficas independientes
frente Internat.

{nfografia e imagen sintética 45 25 2 Evolucién de la infografia. Disefio gréafico en 2D y 3D. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Animaciones. imagen sintética. Campos de aplicacién. Fases de la | Lenguajes y Sistemas Informéticos
produccién de un producto de animacién. Storyboard, Layout,

Render. Integracion de imagen real e imagen sintética. Casos
practicos.

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por clclo o curso.
(2) Se menclonard entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
{3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) , -porciclo 36
- curso
Créditos anuales
Denominacién {2) Totalos | Teéricos Prac!icosl Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos

Interaccién de humanos con 4,5 25 2 Introduccién a la IHO. Aspectos Humanos (El ordenador humano. | Lenguajes y Sistemas Informaticos. Ciencias

ordenadores Atencién. Percepcion. M ia. Modelos les. Reconoci- de la Computacién e Inteligencia Artificial.
miento. Metaforas y modelos. Aprendizaje). Aspectos tecnolégicos. | Psicologfa Basica.

Interaccién. Disefio. Desarrollo. Evaluacién.

Interculturalidad 4,5 2,5 2 Los problemas interculturales.

Lenguaje audiovisual y literatura 4,5 2,5 2 Lenguaje titerario y fenguaje audiovisual. Géneros lit y gé- C lcacién Audiovisual y Publicidad
neros audiovisuales. Relato, enunciacién y narracién. Fundamen- | Estética y Teoria de las Artes
tos del andlisis semiético. El problema de la adaptacién literaria.

Lenguaje, expresion y 8 5 3 Recursos orales y escritos: sus técnicas. Filologia Catalana. Lengua Espafiola

comunicacién Lingdistica General

Marketing, distribucién y 4,5 2,5 2 Principios generales de marketing. Anélisis de productos audiovi- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

publicidad audiovisual suales en el campo de la publicidad. Patrocinio y esponsorizacién. | Comercializacién e Investigacién de Mercados
Canales de distribucién de productos audiovisuales.

Mercado audiovisual europeo 4,5 2,5 2 La exencién cultural. Iniciativas europeas relativas a la creacién de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
productos audiovisuales. Ayudas europeas a la creacién iatizacion e Ir igacién de Mercados
audiovisual. Festivales y mercados de cine y televisién.

Medios de comunicacién social y 4,5 2,5 2 Efectos psicosociales de los medios de comunicacién. Los medios | Didéctica y Organizacién Escolar. Teoria e

educacién de comunicacién como agentes educativos. La educacién en los Historia de la Educacién
medios de comunicacién en el currfculum. Tipologia de ios
materiales diddcticos y curriculares

Multimedia y comunicacién en la 45 25 2 Introduccién a [a tecnologia informética y multimedia. P di L jes y Si Informéticos

uoc res de textos y herramientas ofimaticas béasicas. Conexiones tele-
maticas. Tratamiento y procesamiento de la imagen.

Organizacion y recuperacién de 4,5 25 2 La recuperacién de la informacién y los lenguajes documentales. Biblioteconomia y Documentacién. Ciencias y

la informacién Sistemas de gestién documental. Sistemas de navegacion hipertextual. | Técnicas Historiogréficas. Historia de la

Ciencia. Lenguajes y Sistemas Informéticos.

Patrocinio y esponsorizacién 45 25 2 Financiamiento de productos audiovisuales. Publicidad y cadenas de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
telavisidn. Concepto de patrocinio. Concepto de esponsorizacién. Organizacién de Empresas
Marketing de la produccién audiovisual. Politicas de esponsorizacién. | Comercializacién e Investigacién de Mercados
Esponsorizacién y patrocinio de eventos televisados.

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo ¢ curso.

At

(2) Se mencionara entre p:

is, tras la denomi

(3) Libremente decidida por la Universidad.

i6n de |a optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

’ UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA I
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL |
Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - porciclo 36
! - curso
Créditos |
Denominacion (2) . Précticos/ Breve descripcién def contenido Vinculacién a dreas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos .
clfnicos

Periodismo digital 4,5 25 2 La sociedad de ta inft iény del ito. La informacién | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

en la red. Historia de internet. La interficie. Derecho. Vias de Periodismo

financiacién. Escenarios de futuro. Recursos. Tecnologla y

herramientas. Gestién. Aplicaciones précticas.
Politicas de comunicacién 4,5 2,5 2 Situacién actual de la politica audiovisual en el marco europeo. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisual Andlisis de las politicas de comunicacién audiovisual. Estudio de | Ciencia Politica y de ta Administracién

las instituciones europeas del émbito audiovisual. Andlisis de los Sociologia

diferentes actores que participan en el proceso de la confeccién y

toma de decisiones dentro del 4mbito de la polftica audiovisual.

Polftica audiovisual de los Estados Unldos
Postproduccién digital 4,5 25 2 Edicién de producci aud| Si de edicién no Comunicacién Audiovisual y Publicidad

lineal. Sonorizacién. Casos practicos. Lenguajes y Sistemas Informéticos

Teoria de la Sefial y Comunicaciones

Préctica del montaje audiovisual 4,5 25 2 Revisién de los pnnmplos basicos del montaje. Andlisis de casos. Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Elab i6n de una préactica de j Lenguajes y Sistemas Informaticos
Preservacién de recursos de 4,5 2,5 2 Produccién digital de informacién cientifica y la biblioteca. La Lenguajes y Sistemas Informéticos.
informacién digital preservacién digital desde la perspectiva técnica. La preservacién | Biblioteconomia y Documentacién

digital desde la perspectiva del tratamiento documental. La

preservacién digital desde la perspectiva legal y admlmstrahva
Propiedad intelectual en to 4,5 2,5 2 Los origenes de los derechos de autor. Ambito objetivo y ivo: | C icacién Audiovisual y Publicidad
audiovisual obra y autor. Contenido de los derechos de autor Darechos Derecho Administrativo

morales y patrimoniales reconocidos al autor. Limites temporales y

sustantivos de los derechos de autor. Regimenes juridicos

especiales. Obra audiovisual. Programas de ordenador. Bases de

datos. Derechos afines y sui generis. Derechos afines.

Contratacién, gestién y defensa de la propiedad intelectual. El

Registro de la Propiedad Intelectual Régimen intemacional de la

propiedad intelectual. Propi lectual en la Sociedad de la

Informacién.

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacién de ta optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL ]

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ! -porciclo 36
- curso
Créditos anuales j
Denominacidn (2) ) Préacticos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a 4reas de conocimiento (3)
Totales | Teéricos .
clinicos

Psicologia de la percepcion 4,5 25 2 Introduccién & la psicologia de la percepcién. Percepcién social, Comuni Audi I y Publicidad
Fundamentos bioldgicos de la percepcién. Sensacién y Psicologia basica
percepcién humana. Teorfa de la imagen. Percepcién visual y Psicobiologfa
auditiva. Representacién y simbolismo de la imagen.

Implicaciones perceptivas en Ias lmégenas en movlmlento Imagan
informativa. Percepcién y d. P peién interp
Imagen publicitaria y sociedad de consumo.

Psicologfa de la personalidad 5 3 2 Concepto de personalidad y modelos tedricos. Motivaciones y Personalidad, Evaluacién y Tratamiento
necesidades humanas. La inteligencia humana. Psicologia Psicolégico.
evolutiva. Actitudes. [nfluencia social y persuasién. Roles sociales.

La atraccién en las relaciones interpersonales. Aspectos
psicol6gicos de las retaciones intimas. Creatividad en los grupos.
El proceso decisorio del grupo.

Psicologfa del comportamiento 5 3 2 El comportamiento colectivo. Medio amblente y comportamiento. Psicologia Social.

colectivo

Psicologfa de los grupos y los 4,5 25 2 Diferentes perspectivas psicolégicas de estructuras sociales Psicologia Social.

movimientos sociales relacionadas con el &mbito de la comunicacién.

Psicologia social 6 4 2 El cémo y el porqué de la psicologfa social. La identidad (ef se/f). Psicologia Social.

La experiencia de la identidad. interaccién social. El pensamiento
social. Reproduccién y cambio soclal. Grupos, movimientos
colectivos e instituciones sociales.

Sistemas de audio digital 4.5 25 2 Sefal analégica y sefial digital. Grabacién y procesamiento de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audio. Sistemas y soportes de audio digital. El estudio de Teoria de la Sefial y Comunicaciones
grabacién digital. Produccién de una grabacién sonora. Musica. Lenguajes y Sistemas Informéticos
Efectos. Doblaje.

Sociologfa de la comunicacién 5 3 2 Introduccién a la sociologfa (contexto histérico, conceptos basicos, | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

de masas escuelas). Investigacioén de la comunicacién de masas. Sociclogia
Comunicacién medis Discurso medidtico. Actores mediéticos.

La audiencia: conceptos y andlisis. Efectos de la comunicacién
mediada.

{1) Se expresara el total de créditos asignadas para optativas y, en su caso, el total de los rmismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, e curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido de! plan de estudios

UNIVERSIDAD

OBERTA DE CATALUNYA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

{LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Créditos totales para optativas (1) 36

de la tecnologia digital en el video de creacion. Animacién. Casos
précticos.

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) ! -porciclo 36
- curso

Sociologfa det consumo 4,5 2,5 Sociedad de consumo. Consumo simbélico. Sociabilizacion a Sociologia

través del consumo. Econom(a del consumo. Distribucién Psicologfa social

comercial. Variables soclolégicas y sociales del comportamiento Comercializacién e investigacién de mercados

del consumidor. Defensa de los consumidores.
Técnicas de gestién y 4,5 25 Comunicacién, motivacién y liderazgo. Trabajo en equipo y Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
comunicacién direccion de reuniones. Presentaciones en ptblico y gréficos. Organizacién de Empresas.

Técnicas de negociacién.
Técnicas de produccién 45 25 Produccién industrial multimedia. Contexto de la produccién Comunicacién Audiovisual y Publicidad
multimedia multimedia. Tecnclogfa de la produccién multimedia. Confeccién y | Organizacién de Empresas

elaboraci6n de productos multimedia. Soportes, modas de Lenguajes y Sistemas Informéticos

produccién y distribucién. Direccién del proceso de produccion.
Teoria de la comunicacion y la 5 3 Comunicacién y informagion. Modelos teéricos. Lenguaje como Comunicacion Audiovisual y Publicidad
informacién sistema semidtico. Seméntica. Pragmatica. Acto comunicativo: Periodismo

mensaje, codigo, canal, contexto, emisor, receptor, ruido.

Concepto de funcién en los actos comunicativos.
Video digital de creacion 45 25 Sefial analégica y sefial digital. Guién multimedia. Posibilidades Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Lenguajes y Sistemas Informéticos

(1) Se expresaré el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por la Universidad.
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