45266

Martes 24 diciembre 2002

BOE nim. 307

25081 RESOLUCION de 29 de octubre de 2002, de la Universidad «Francisco de Vitoria», por la que se ordena la publicacion del plan de
estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas por acuerdo de la Comisién Académica del Consejo de Universidades,
de fecha 26 de noviembre de 2001.
Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacién de dicho plan de estudios, conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987,
de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre).
El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Pozuelo de Alarcén, 29 de octubre de 2002.—E1 Rector, Clemente Lopez Gonzalez.

ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios -

UNIVERSIDAD |

FRANCISCO DE VITORIA _|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
fisignaturals en las que la Créditos anuales (4) Vinculacion a areas de
cidlo 1 & 1 Lo niversidad en su caso, . Tolel i N
iclo | Curso (1) | Denominacion (2) | ooz diversifica 2 Totales Tesricos Précticos / Breve descripcidn del contenido conocimiento (5)
materia troncal (3) Clinicos
Ciencia Politica y de la Administracion.
Analisis del Entorno Profundizacion en las reslidades del | Historia Contemporanea. Historia del
¥ -~ | Andlisis del Entorno Social mundo contemporéaneo en sus | Derecho y de las Instituciones. Historia
Q o
! 1 ﬁf;:;: gasu Evolugion y su Evolucion Histérics 8M+1 TMros® TM+05HA) dimensiones politica, econémica y social. | del Pensamiento y de los Movimientos
Evolucion histérica. Socigles y Politicos. Histoia ¢
e e _____.__|instiuciones Economicas Sociologia. __
Introduceion tedrico-practica al
1° 1° Lengua Lengua 8(M+1(A) 4(T)+0.5(A) 4{Ty+0.5(A) |conocimiento y uso de la lengua|Lengua Espafiola.
JR O S S R IR NS ST 5.... -1+ - S SR
Teoria de la Estudio de los elementos, formas, ;
e . L procesos vy  estructuras de  la | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
10 qo | Comunicaciény Teortade la Comunicadion | g my+3¢a) | 5T +2(A) 1(T)+1(A) | comunicacion, asi como de los métodos | Periodismo.  Psicologia  Social
;ig;:ai?;s y Teoria de la Informacion de investigacién en  comunicacitn. | Seciologia.
...................................................................................................................... Evolucion historica. . | .|
icaci Estudio y capacitacién en la tecnologia, . . .
1 10 |Comunicacion e . | Redaccion Periodistica 7(M)+05(A) | 35(T)+0.25(A) [ 35(T)+0.25() | el andlisis y la expresion en formas y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
el e b e e e b e | edios impresos y electiOnicos. | T T ]
. . Introduccién tetrica y practica a la T
Publicidad y Teoria General de la - L s .
@ @
1 1 Relaciones Pablicas | Publicidad 8 3 3 grlg)arr?ig;?vasy a sus estructuras | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
""""""""" Dosumentacion | T e T T  Estudio y sndlisis delos sistemas de Biblioteconomia  y  Documentacion.
1° 2 N Documentacién Informativa 6(Ty+3(A) 3M+1.5A) 3(N +1.5(A) |decumentacién utilizados en los medios | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
................. O e | de comunicacien. ___|Periodismo.
- Introduccién tedrica y praclica a las
o " Publicidad y Fundamentos de las ! e s - .
1 2 Relaciones Publicas | Relaciones Publicas 6 3 3 ngac:‘pnesvapsubhcas y a sus estructuras | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
"""" o . Estudio y capacitacién en ia tecroiogia, | . )
1° 20 Semunlcacn(x\u:mwsual <] 3 3 el andlisis y la expresién de formas y g:?oﬂ?;c:g'éﬂ Audiovisual y Publicidad.
................. Audioviswal ) T e e | MediOs audiovisuales. T T
Comunicacion e . " Estudio y capacitacién en Ja tecnologia, R o .-
1@ 2® Informacion ;3;?:\:%%;:: los Medios 6 3 3 el anglisis y la expresién de formas y g:z:;:;:f:;’én Audiovisual y Publicidad.
Audiovisual medios audiovisuales. )
P - Estudic y capacitacién en ja tecnologia, . C -
10 e S e | aiaa O e SM+1@) | 25M+05() | 25M+05(A) ol ansiiss y la expresion en fomas y Somuticacion Audiovisual y Publicidad.
medios impresos y electrénicos. .
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ANEXO 2-A. Contenido del plan de estudios -

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL T{TULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Qj;gl":g"?’s A Créditos anuales (4) Vinculacion a Areas d
" i i0 ' . . ncuiacion a areas ae
Ciclo | Curso (1) | Denominacion caso, B Practicos { Breve descripcién del contenido iento (5
organiza/diversifica la Totales Tedricos Clinicos conocim &)
materia troncal (3}
Teoria de ka . Estudio de los elementos, formas, procescs y L Lo L
10 30 Comunicacién y m::ge::g ;’g«:;ncea"s 4M+2 (A 3 +1(A) 1M +1A) estructuras de la comunicacién, asi como de los g:g‘olé?;ﬁg'én Augz:z;g:ay Pubhsc:;dc?j.
Teoriade la Comunicagcibn métodos de investigacion en comunicacién. Saciologia : i
___________________ informacion i Comumeadien 4 . |Evoucénmisterica . [S0%°°9 ]
[ Estudio de las estrategias y procesos encaminados
Creatividad Creatividad a la creacion y realizacion de mensajes - _ .
& 1° Publicitaria Publicitaria | SM+t) 125M+05R125M+054A) publicitarios en los distintos soportes y medios de Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
e el feemunicacion. e
Planificacién y Investigacion de C jalizaci e 1 ion de
20 1o Medios Mercados y 5(Ty+1(A) 125(T)+0.5(A)] 25(T)+0.5(A) | Andlisis de audiencias. Motivaciones y marketing. | Mercados. Comunicacidn Audiovisual y
}_Publicitaﬁos Audiencias Publicidad. Sociologia. ]
[ I DO A T T T T  iseito, | establecimiento y  desarrofio de das| . o ToltT o T .
Teoria y Técnica de | Estrategias de - Lo N Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
2 19 | las Relaciones Comunicacion SM+1(A) | 25(T)+05A) | 25(T)+05(A) es"a“".g'as.éy aplicaciones de o ‘t’f"‘f"as % | periodismo.  Psicologia  Sodial.
Publicas Corporativa comunicacion persuasiva en las instituciones Y| goinioqis,
e ... .|empresaspublicasyprivadas. .. ... ... o T ]
Sistemas y Descripcion e i igacion de los p de
Procesos de (a Estrategias de la comunicacién e interrefaciones entre los sujetos de | Comt Audiovi ¥ d
2 1 Publicidad y de las | Publicidad y de las 5M+1{A) [25(M+0.5{A)|25(Ty+0.5(A)|las actividades publicitarias y de relaciones | Periodismo. Psicologia Social.
Relaciones Relaciones Piblicas publicas: anunciantes, instituci p jofogi
___________________ Pablicas ... .|Soportesyreceptores. ... ...
Estudio de las estrat yp encami
Creatividad Creatividad a la creacibn y realizacién de mensajes L o "
z 2 Publicitaria Publicitaria H 5M+1A) |25(M+05(A)25(M+05(A) publicitarios en los distintos soportes y medios de Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
60,
Pianificacién y . . - " ) C e Ir ion  de
" Planificacién y Andlisis y seleccién de soportes y medios para la o e
2¢ rad Medios N L S5(M+1@A) |25(M+05A)|25(M+05A) " 4 i R Mercados. Comunicacién Audiovisual y
Publicitarios Medios Publicitarios planificacion de la difusién publicitaria. Publicidad. Sociologia. )
T T L e T e T  Diseio, | establecimiento y  desarrollo de las| o ool T I
» 2| los Reciones - | Tecnica delas ST+ 1A) |25 +05) |25 1)+ 05 (ay| CoUategas v splicaciones de fas poliicas de | GOl iCrTen A Pacoiogia | Socal
R Relaciones Publicas ’ ) g ) comunicacién persuasiva en las instituciones y : L )
Publicas ey v Sociologia.
- am B R LR L LTy Py LA Oy s h
Sistemas y Descripciéﬁ: e nvesﬁg
Procesos de fa Empresa Publicitaria comunicacién e interrelaciones entre los sujetos de | Comunicacion Audiovi y Publici
pal 20 Publicidad y de las | en las Relaciones 5M+1(A) [25(M+05(A)|25(TY+05(A)]las actividades publicitarias y de relaciones | Periodismo. Psicologia Social.
Relaciones Publicas publicas: anunciantes, instituciones, empresas | Sociologia.
Publicas soportes y receptores.
ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD | FRANCISCO DE VITORIA
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso} (1)
Créditos anuales Vi ” 5 .
) s i ; inculacién a areas de conocimiento
Giclo | Curso (2) Denominacion — Bracticos! Breve descripcion del contenido c $ de conac
Totales | Teéricos e (3)
Clinicos
ion de  los de jos medios de - L .
10 1° Estructura de la Comunicacién 45 3 15 comunicacion. Infrasstructura y redes. Flyjos de geg?q:jsn;;o. Comunicacién  Audiovisual  y
informacion y concentracion. uoicicad.
Introduccion al inglés prc , haciendo hincapié en el
10 1° Inglés | [ 2 4 aprendizaje de las destrezas comunicativas necesarias | Filologia Inglesa.
en el dmbito de Ia publicidad y de las relaciones pablicas.
° o ; s itari Descripcion y analisis de los discursos publicitarios: o Lo -
1 2 Lenguaje Publicitario 4.5 1 35 procesos de elaboracion y construcaion, Casos praclicos, Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
° o 5 Cor o de la terminologia inglesa aplicable en el | _. "
! 2 Inglés i & 2 4 ambito de fa publicidad y de las relaciones publicas. Filologia Inglesa.
o o o : y Estudio y capacitacién en la tecnologia de los medios | Periodismo.  Comunicacion  Audiovisual ¥
1 2 Tecnolegia de ia Informacion Escrita 4.5 2 25 impresos v electronicos. Publicidad.
o : Estudio de los conceptes basicos de la iay|E ia Aplicada. Fund tos del Andlisis
! 2 | Eeenomia 48 N "5 | de la macroeconomia, Econémico,
Descripcion y itacion pra en [as tecnologias de _— N -
. . 7 . i ) Periodismo.  Comunicacién  Audiovisual y
1° 3¢ Tecnologia Aplicada 6 3 3 la informacién que permiten integrar texto, sonido e o N y .
imagen, Disefio de paginas web. Publicidad. Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Andglisis y estudio de los instrumentos para elaborar la o . .
1 3¢ imagen Corporativa 6 4 2 imagen corporativa de una empresa y organizacién. g:nrpol:’v;;c‘:glén Audiovisual y  Publicidad.
Desarrollo de estrategias corporativas. ¥
Estadistica  bésica.  Conocimi icos o T N
1° 3° | Estadistica Publicitaria 45 15 3 necesarios para el marketing, la investigacion de gzﬁ:ﬁ':ﬁzad 6?1 . In:,';‘;‘;s‘;’%?gfg " (r)pzrastlva,
audiencias y la planificacion de medios. 9 e Mercados.
Profundizacion en el conocimi de la gia
10 3° Inglés M 6 2 4 inglesa aplicable en el &mbito de la publicidad y de las | Filologia Inglesa.
relaciones piiblicas.
1o 30 Fundamentos Psicosociales de la 45 3 15 Andlisis de procesos psicoldgicos basicos en la ! Comunicacién  Audiovisual y  Publicidad.
Publicidad y las Relaciones Publicas i ) publicidad y el consumidor, Psicologia Social.
Andlisis de las técnicas de investigacion publicitaria,
1° Kad Técnicas de [nvestigacion Publicitaria 45 3 1.5 cuantitativas y cualitativas. Lineas de aplicacién en el | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
mercado publicitario y estudio prospectivo de su eficacia.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacién por cursos es opcional para la Universidad
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD I FRANCISCO DE VITORIA |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
) . . Créditos anuales o
Ciclo | Curse (2) Denominacién - Practicos/ | Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos Clinicos
Ciencia Politica y de la Admini . Historia Conternpy . Historia
del Dereche y de las Instituciones, Historia del Pensamiento vy de los
Movimientos Sociales y Politicos. Historia e Instituciones Econéricas.
. - Sociologia. Filologia Alemana. Filologia Catalana. Filologia Eslava.
2° 1 Précticas en Empresas | 10.8 0 10.6 ":fL%g‘i‘:fa%én di Es?:::;giertegﬁﬁsde 2 Filologia Francesa. Filologia Griega. Filologia Inglesa. Filologia ltaliana.
P ¥ P ) Filologia Latina. Filologia Romdnica. Filosofia Vasca, Filologias Gallega y
Portuguesa. Comunicacién Audiovisual y Publicidad,  Periodismo,
Psicologia Social. Biblioteconomia y Documentacién. Comercializacién e
Investigacién de Mercados. Derecho Mercantil, Organizacién de Empresas,
Principios basicos para conacer fa actual
sociologia del consumo de la sociedad
2° 1° Sociologia del Mercado 4.5 3 15 espafiofa en aspectos relacionados con los | Saciologia.
bienes y los servicios. Estructura social del
consumo de la sociedad espafiola.
o o Marketing Estratégico y de Andlisis de la planificacion estratégica de I o
2! 1 Producto 45 25 2 los medios de accion del marketing. Comercializacion e investigacién de Mercados.
° . Régimen  juridico de Ja  actividad "
20 1 Derecho de la Publicidad 4.5 3 15 publicitaria. Derecho Mercantil.
- . " Organizacibn y funcionamiento de los
2° 1° S:::::';go de Fuente: Gabinates 4.5 3 1.6 gabinetes de prensa en empresas e Perigdismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
instituciones.
Ciencia Politica y de la Administracién, Historia Contemporanea. Historia
del Derecho y de fas Instituciones. Historia del Pensamiento y de los
Movimientos Sociales y Politicos. Historia e Instituciones Econdmicas.
_— PN Sociologia. Filologia Alemana. Filologia Catalana. Filologia Eslava.
2 20 | Practicas en Empresas || 13.5 0 135 g‘gﬁ‘é}%‘%‘;‘:‘d"’"aﬁ"lx fraclica integrada %€ | Filologia Francesa. Filologia Griega. Filologia Inglesa. Fiologla aliana.
y P! . Filologia Latina. Filologia Roménica. Filosofia Vasca. Filologlas Gallega y
Portuguesa. Comunicacién Audiovisual vy  Publicidad.  Periodismo.
Psicologia Social, Biblioteconomia y Documentacién. Comercializacion e
Investigacion de Mercados. Derecho Mercantil. Organizacion de Empresas.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.
(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad

{3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA _|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1)

Comunicacion Interna 4.5
Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias 4.5
‘Nuevas Tecnologias y Productes 1748
Lomunicativos i
Técnicas de Merchandising 4.5

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) - Porciclot) 25
- Curso O
CREDITOS -
DENOMINACION (2) . Practicos’ | BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos Clinicos
Comunicacion Empresarial e Institucional 4.5 3 15 E‘:zﬁzign:s:s:rerl?‘:;)oreci;a:stmtegias de comunicacion en Periodismo. Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Comprension de los principios que regulan la actividad
producto comunicative. Estudic del

comercial del

Descripcién de las técnicas de marketing directo y la
ubicacién de cuadios de distribuci

Conocimiento las entas
establecimiento de comunicaciones
internas en las empresas.

Descripcion técnica y estética del disefo grafico
aplicado a la publicidad. Influencia y aplicacién de las

para el
informativas

Aplicacion de las técnicas de marketing en el punto de
venta.

Comercializacion e Investigacion de Mercados. Comunicacion
Audiovisual y Publicidad.

(1
@

@)

Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos par cicle o curso ) ) )
Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de a optativa, el curso o cicle que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, e! curso o cicle que

corresponda si el plan de estudios configura Ia materia como optativa de curso o ciclo.

Libremente decidida por fa Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ __FRANCISCO DE VITORIA

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE
LICENCIADO EN PU_BL!CIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS
Créditos totales para optativas (1) 25
3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) - Porciclo )
- Curso O
CREDITOS -
DENOMINACION 2) Totales | Tesricos | Practicos/ BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Clinicos
LAS S S - U X Aproximac 10n 2 la estética fotografica de la publicidad.
Estudio de las té de produccién de la publicidad
A Sl lmdotenica,
45 3 15 Estudio 'd_e las de prc delap
____________________________________ entelevision. ...
45 3 15 Andlisis de las técnicas de evaluacién de las campafias
AR IR N | publicitanias. | e
45 3 15 Conceptos béasicos del derecho. Teorfa general del
: ) Derecho y del Estado.
Evolucién historica de los distintos fenémenos de fa
Historia de la Comunicacion Social 45 3 15 comunicacién social y de los medios a través de los | Period C i6n Aud lyP
cuales se produce.
" Andlisis de fos p de textos,
Andlisis de Textos 45 3 15 | o et oncin o o o . © 1eX105. | { engua Espafiola.
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Desarroilo de los modeios de decision estratégica que |~~~ T
Modelos Estraté de la Publicidad 45 15 3 permiten conocer las ias de las i Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
................................................................................ adoptadas, configurando el acontecer comunicativo. |1 . ...
3 5 B Estudio de los principi i iales ds los pi Psi Social. F Cor Audi |
Bibtiaidiatubsiisessss RN B S Sl ldecomumicacion T Publeded,
Programacién y Produccién de Radio y 45 15 3 |Andlisis de la e ofon contenidos  de 12| o nicacisn Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
e "1 'Sociologia. Ciencia Politica y de la Administracion. Historia|
Sociologia 45 3 15 gﬁ:g':;?::?:o e: n 'a:u s mﬂﬁ:&?‘) n eie’ FH;?;" Contemporénea. Historia del Derecho y las Instituciones. Historia
- : econdmica y social ' | del Pensamiento y de los Movimientos Sociales y Politicos, Historia
y ) ¢ Instituciones Econdmicas.
(1) Se 4 el total de crédi ignados para op ¥y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso
{2) Se mencionara entre paré tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura fa materia como optativa, ei curso o ciclo que

(3) L por la Uni

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

cprresponda si el plan de estudios f;onﬁgura la materia como optativa de curso ¢ ciclo,

UNIVERSIDAD |

FRANCISGO DE VITORIA

]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS

3. MATERIAS OPTATIVAS { en su caso)

Creditos totales para optativas (1)
- Porcicloll
- Curso

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION a areas de conocimienta (3)

ENO cI6 CREDITOS
DENOMINACION (2) ) Practicos/
Totales | Tebricos Clinicos

Movimientos Literarios Contemporaneos y

P 4.5 3 1.5
Pericdismo
Etica y Deontologia de la Informacion 4.5 3 1.5
Teoria y Practica de la Direccidn de la 45 3 1.5
Empresa Informativa - .
Lgs soportes en la Comunicacion del Texto 45 3 15
Literaric
Comunicacién Interparsonal 4.5 3 1.5
Comt i6n en las Comunidades Europeas 4.5 3 1.5
Comunicacion Politica 4.5 3 1.5
La Lengua Espariola en el Periodismo 4.5 3 1.5

Analisis descriptivo —en desarrolio diacronico- de las
escuelas y movimientos que c i la literatura
contemporénea y su vinculacion al periodismo (revista
literaria) como sop .

Estudio de los principios éticos y de las normas
deontolégicas del periodismo.

Conocimiento tedrico — practico de la direccion en la
empresa informativa.

"Andlisis de los canales de comunicacién mediante los
cuales se ha trasmitido ef texto literario y como estos
canales han condicionado la forma misma del texto

Analisis tedrico y metodoldgico de la comunicacion cara
a cara, enfocado especiaimente desde los contextos en
que se producen este tipo de procesos.

Estudic de la comunicacién en el espacio comun
europeo. Los medios de comunicacion y fa integracion
comunitaria.

Estudio de la relacion que fluye desde les medios de
comunicacion hacia la accién politica y de la relacion
que emana desde el sistema politico hacia los medios
de comunicacion.

Contribucion de los distintos enfoques  oriticos
suscitados por las diversas manifestaciones artisticas y

pautas para su elaboracién en los mass media.

Lengua Espafiola.

Periodismo.

(]
@

Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso ) )
Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo gue

corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo,

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVE.RSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA _|

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y

RELACIONES PUBLICAS
Créditos totales para optativas (1) 225
3. MATERIAS OPTATIVAS { en su caso) - PorcicloO i
- Curso 0O N
CREDITOS ]
DENOMINACION (2) Practicos/ | BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)

Totales | Tedricos Clinicos

Estudio de los flujos de informacién y el desarrollo de
Informacién y Desarrolio 45 3 15 los pueblos. La planificacion en ia comunicacion: | Periodismo.
politicas nacicnales de comunicacion (UNESCO).

Evolucion historica de la persuasion de masas. Sus
- métodos, sus fines y sus medios en las distintas
Historia de la Propaganda 45 3 1.8 sociedades y épocas, con particular atencién 2 la

Analisis sociclégico de los efectos culturales de la

Sociolegia de la Cultura 4.5 3 15 comunicacion de masas. Scciologia.
de los pi y ion de la
. N . comunicacién politica, analisis de la identidad | Periodismo. Ciencia Politica y de la  Administracion.
Marketing Social y Polftico 45 3 15 institucional y estrategias de comunicacién que se | Comercializacion e investigacion de Mercados.

Aspectos tetricos y metodolégicos que fundamentan la
Teoria del Arte 45 3 1.6 creacion de la obra de arte y permiten su analisis | Estética y Teoria de las Artes. Historia del Arte.
integral.

Estudio de la belleza en el fenémeno musical y de los
Estética Musical 4.5 3 1.8 criterios para su apreciacion y fruicién y su aplicacion | Estética y Teoria de las Artes. Historia det Arte.
en e émbito audiovisual.

Evolucién del cartel publicitario desde sus origenes, en
la modemidad, hasta su consagracion definitiva en
- P relacion con el desarrollo estético y artistico def mundo
Historia del Cartel Publicitario 45 3 1.5 actual, incidiendo de manera especial en las distintas
modalidades compositivas que han condicionado el
desarrolio de este medio publicitario.

Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso

2) Se i 4 entre p is, tras la d inacién de la optativa, el curse o ciclo que corresponda si ef plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo que
cofresponda si el ptan de estudios configura ia materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD [ FRANCISCO DE VITORIA |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y
RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1) m

3. MATERIAS OPTATIVAS ( en su caso) - PorcicloO
- Curso O
) CREDITOS -
DENOMINACION (2) Totales | Tesricos | Practicoss BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION a areas de conocimiento (3)
Clinicos
Andlisis y comprension de ia planificacion estratégica y
tactica de los medios de accidn del marketing que,
Nuevas Formas de Comunicacion Publicitaria 45 3 15 junto con la publicidad y las refaciones publicas, | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
permiten conseguir los objetivos comerciales de la
.................................................................. ’_...A..A..“..*?E‘!E[%S@._...A..,,....‘......,.._................... e e
. N . Andlisis de los procesos de produccion tipicos: medios
Proc_luc;lén Publicitaria en los Medios 45 3 15 materiales y elementos humanos. Aproximacién de las | Comunicacion Audicvisual y Publicidad.
Audiovisuales PO N s
técnicas de produccién en publicidad,
“Andlisis de 1as estricturas, contenidos y esfiios de ja| T TTTTTTITITTITT e
N N . programacién publicitaria en radic y television,
Programacién Publicitaria en Radio y 45 3 1.5 variables influyentes en su configuracién  y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Televisién de fa i i publicitaria en la

Estudio y aplicacidn de [as técnicas de elaboracion de
Guién Publicitario 45 3 1.5 textos escritos que sirvan de guia para [a produccién y | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
realizacién audiovisuales de los textos publicitarios.

Incidencia de la fotografia en el universo publicitaric.
Autores y esfilos. La estética publicitaria y su influencia
en la ibn de los objeti comerciales y

Estudio de los aspectos especificos que debe cumplir
un video corporativo: seleccion de atributos de
Video Empresarial e Institucional 45 3 1.5 i idad, estio de cc icacién de la p o | Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Periodismo.
institucion, adecuacién cuitural, etc. Fundamentos

Analisis poético y aplicacion practica de las “figuras” de
Retorica de la Comunicacién Audiovisual 4.5 3 1.5 la construccion de los textos audiovisuales al servicio | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
del discurso informativo, argumentativo y persuasivo.

{1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa, el curso o ciclo que
corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

{3) Libremente decidida por la Universidad.
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T, E FORMAN A IT| ARI
INTRACURRICULARES (Continuacion);

El alumno para cursar las Optativas 5-1-1, 5-1-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre,
Quinto Curso, Primer y Segunde Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes
{Continuacion):

- Psicologia de la Comunicacién.

- Informacion y Desarrollo.

- Sociclogia de la Cuitura,

- Nuevas Formas de Comunicacion Publicitaria.

- Produccién Publicitaria en los Medios Audiovisuales.
- Fotografia Publicitaria.

- Video Empresarial e Institucional.

- Retorica de la Comunicacién Audiovisual.

2) inaci iti io intracyrri

El alumno para cursar las Optativas 3-1-1, 3-1-2 y 3-2 (Tercer Curso, Primer y Segundo
Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes:

- Técnicas de Marketing.

- Historia de la Publicidad.

- Marketing Directo.

- Programacion y Produccion de Radio y Television.
- Sociologia.

- Comunicacion Interpersonal.

- Comunicacién Politica.

- Publicidad Radiofénica.

- Publicidad Televisiva.

El alumno para cursar las Optativas 5-1-1, 5-1-2 y 5-2 (Cuarto Curso, Primer Cuatrimestre,
Quinto Curso, Primer y Segundo Cuatrimestres) debera elegir entre las siguientes:

- Disefio Publicitario y Nuevas Tecnologias.

- Nuevas Tecnologias y Productos Comunicativos.
- Técnicas de Merchandising.

- Planificacion y Evaluacion de Campafias Publicitarias.
- Etica y Deontologia de la Informacion.

- Historia de la Propaganda.

- Socciologia de la Cultura.

- Marketing Social y Politico.

- Teoria del Arte.

- Estética Musical.

- Historia del Cartel Publicitario.

- Programacién Publicitaria en Radio y Television.
- Guion Publicitario.

IDAD ASIGNAT

No existe ningtn tipo de incompatibilidad entre las asignaturas contempladas en este plan de
estudios.




