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BOE num. 174

14668 RESOLUCION de % de julio de 2003, de la Universidad Rey Juan Carlos, por la que se ordena la publicacion del plan de estudios

Homologado el plan de estudios de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado por Acuerdo de la Comision Académica del Consejo de

del titulo de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado, a impartir en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales.

Universidades, de fecha 17 de junio de 2003,

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicaciéon de dicho plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Investigaciéon y Técnicas de
Mercado, para su implantacién en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales de la Universidad Rey Juan Carlos, conforme a lo establecido en el

articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre).
El plan de estudios a que se refiere la presente resolucion quedara estructurado conforme figura en el anexo de la misma.

Mostoles, 4 de julio de 2003.—El Rector, Pedro Gonzalez Trevijano Sanchez.

ANEXO Z-A. Contenido del plan de estuatos.

UNIVERSIDAD

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULQ DE

[“REY JUAN CARLOS”

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO I

1. MATERIAS TRONCALES
. Curso Denominacién Asignatura/s en las que la Universidad en su caso, Créditos anuales (4 . Vinculacion a dreas de conocimicntos
Ciclo P - Breve descripeidn del contenido
1) ) organiza/diversifica la materia troncal, (3) Tatales Teiricos Pééctu-os/ (5)
linicos
2¢ 1°-1C | Economia Aplicada. Economia Espafiola 4T+ A 4 1 Los Agentes Fcondmicos. Estructura | Economia Aplicada. Economia
empresarial espaiola y sus entornos. | Financiera y Contabilidad, Fundarventos
del Anilisis Econémica. Organizacion de
Empresas.
2° | 2°2C | Economia Aplicada. Organizacion de Empresas, 4T+ A 4 I La empresa ¥ sus Areas funcionales; | Economia Aplicada. Economia
produccién, inversion, financiacion y | Financiera y Contabilidad. Fundamentos
comercializacion del Andlisis Econémica. Organizacion de
Empresas.
2 1° [ Investigacion de Mercados Investigacion de Mercados 8T+1A 3 6 Maétodos y Técnicas Cuantitativas y [ Comercializacién e Investigacion  dc
Cualitativas de  Investigacion del | Mercados. Economia Aplicada.
Mercado. Tipologia, Segmentacion, | Estadistica ¢ Investigacion Operativa.
Dinamita y Prospectiva  del | Metodologia  de  las  Ciencias  del
Mercado. Comportamiento y Sociologia.
a 1.1C | Psico-sociologia del Consume Psico-suciologta del Consumo ATH’SA 3 'S El comportamicnto colectivo y los | Comercializacion ¢ Investipacion  de
fenémenos econdmicos. Significado | Mercados. Psicologia Social y Sociologia
e incidencias  psicosociales  del
consumo.  Comportamicnto  del
» lor v reaceiones inducid
2 1° | Mercadotecnia Mercadotecnia [ HT+HA 6 [ Técnicas dc dectsion o Influencia | Comercializacidn ¢ Investigacion  de
sobre ef Mercado. Mercadas. Economia Aplicada.
Sactologia. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad.
2* | 2-1C | Mercadoteenia Mercadotecnia 11 ST+ A 3 3 Elementos de Publicidad. Andlisis de | Comercializacion ¢ Investigacion de
Ia eficacia promocional. Mercadas. Economia Aplicada.
Sociologia, Comunicacién Audiovisual y
Publicidad.
2* | 2-1C | Estadfstica Aplicada Estadistica Aplicada 4T+0°5A I’s 3 Téenicas Fstadisticas Aplicadas al | Comercializacién e Investigacion  de
Mercado. Mercados. Economia Aplicada.
Estadistica ¢ Investigacion Operativa.
Metodologia de las  Cicneias  del
Comportamien;o ¥ Sociologia.
Fundamentos del Andlisis Economica

(¥} Los alumnos que no tengen cursadas las materias de Técnicas de Investigacion social y Microeconomia, deberén aprobar, con cardcter abligalorio, en el 1° Curso, complementos de formacién referidos a dichas materias (6 créditos anuales y 2

practicos por cada una de ellus).
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ANEXO 2-B. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

[“REY JUAN CARLOS”

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO I

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso)
Curso Denominacién Créditos anuales (4)
Ciclo T Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de conocimientos (5)
M @ Totales Tedricos Pricticos/
Clinicos

2° °-2C | Direccién y Técnicas de Venta 45 3 1’s La Fuerza de ventas de la empresa. E yE C ializacién e Investigacion de Mercados.
Planificacién de la Fuerza de Ventas. Seleccion, formacion,
motivacion y control. Técnicas de negociacién comercial.

2° | 1°-1C | Comunicacién Comercial 75 4’5 3 Proceso ¢ instrumentos de comunicacién comercial. | Comercializacion e Investigacion de Mercados. Comunicacién
Planificacio p y medios publicitarios. Audiovisual y Publicidad

2° | 1°-2C | Economia de la Empresa 4’5 3 1’5 Relacion entre la empresa y su entorno ccondmico (la | Organizacion de Empresas.
empresa como realidad. Concepto y clases de empresa.
Partes o subsistemas de la empresa. Teoria sobre la
empresa. Empresa y Organizacion. Funciones de la
empresa. La empresa como sistema abierto)

2° | 1°-2C | Direccion Estratégica 75 4’5 3 Dec:swnes que deﬁnen la estrategia de una empresa: | Organizacion de Empresas. Cor ializacion e Investigacion de

d mercado. objetivos a | Mercados

largo plazo y medios para alcauzarlus

2° | 2°1C | Investigacién de Mercados IL. 6 3 3 C ializacion e i 6n de Mercados. Economia | Comercializacion ¢ Investigacion de Mercados. Economia
Aplicada. Sociologia. Comunicacién Audiovisual y | Aplicada. Estadistica e Investigacion Operativa. Metodologia de
Publicidad. Aplicaciones Informéticas las Ciencias del Comportamiento y Sociologia.

2° °-2C | Derecho del Mercado 6 3 3 Proteccién de la actividad cmpresarial. Derecho de la | Derecho Mercantil,
Publicidad. Derecho de la Propiedad empresarial.

2° | 2°-1C | Técnicas de muestreo. 6 3 3 Muestreo  aleatorio  simple. Muestreo  Estratificado. | Comercializacion e Investigacion de Mercados. Economia
M polietapico. Muestreo estratificado poictépico. | Aplicada. Estadistica e Investigacion Operativa. Metodologia de
Fuentes de error en las las Ciencias del Comportami y Sociologia.

2° °.2C | Analisis Estadistico Multivariante. 6 3 3 Meétodos y técnicas Multivariantes aplicadas. Anélisis iali ¢ Investigacion de Mercados. Economia
factorial. Anova. Anélisis discriminante. Anélisis de | Aplicad. Estadistica e Investigacién Operauva Meludulug,m de
correspondencias simple y maltiple. Escala | las Ciencias del Comportami y logia. F del
multidimensionales. Analisis Cluster. Analisis Econémico.

@ Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios.

UNIVERSIDAD

[“REY JUAN CARLOS”

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO |

Créditos totales para optativas: 24
2. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo: 12 Créditos
- curso:12 Créditos
Denominacién Créditos anuales
- Practicos/ Breve descripcién del contenido Vinculacién a dreas de imi ®)
Totales Teéricos .
Clinicos
Marketing Sectorial 6 4’5 s Marketing itativo y cualitati plicado a sectores | Comercializacién ¢ Investigacion de V[ercados Economia
icos caracteristicos. plicada. Fund; del Anilisis E:

Marketing Internacional 6 4’5 1’5 Los Mercados exteriores. Empresa y Comercio Exterior. Comerclahmclon e Investigacién de Mercados.

E jas C iales en los dos exteriores. La

Conmy ia Intcrnacional
Distribucién Comercial 6 4’5 1’5 Clientela y su analisis. Distribucion, sus formas y estructuras. | Comercializacion e Investigacién de Mercados

Canales de distribucion. Logistica de la distribucion
Etica de los Negocios (Humanidades) 6 4’5 1’5 Relaciones entre ética y actividad comercial Filosofia Moral.
Direccion Comercial 12 6 6 Decisiones de  politica ial. El do: técnicas | Ce iali e Investigacion de Mercados. Economia

licables. E: i ial. Politicas de prod precios, | Aplicad iologia. C icacion Audiovisual y Publicidad

dlstnbuclon yp 6

Creacion de empresas 6 3 3 Generacléu de u:lcas Anilisis del entorno de los p de | Or; i6n de Emp
6 1 de recurbos humanos.

Plan de negocio

Recursos Humanos 6 3 3 La funcién del a'rea de personal de la empresa. Instrumentos y | Organizacion de empresas. Psicologia Social.
ded i6n de recursos humanos.

Marketing Directo 6 4’5 1’5 Esrudlc y aplicacién practica de las técnicas de Marketing | Comercializacion e investigacion de mercados. Comunicacion

Directo y Telemarketing. Audiovisual y publicidad.

COMPLEMENTOS FORMATIVOS

2°Ciclo 1° Curso

Sociologia)

Técnicas de Investigacion Social

2°Ciclo 1° Curso  Microeconomia

Aplicada. I

del Anélisis Ex

8 Créditos (Tebricos 6 + 2 Practicos) Metodologia elemental de la Ciencias Sociales. Técnicas de Investigacion (Vi

1 a dreas: C ializacion e Investigacion de M d

8 Créditos (Tedricos 6 +2 Précticos) Teoria de los precios del consumo y de la produccion. El equilibrio competitivo. Mercados no competitivos. (Vinculacion a arcas: Economia
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O1:: 'ANIZACION TEMPORAL DE LAS ASIGNATURAS
" DELPLANDE B
LICENC :ADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO

PRILIER CURSO . SEGUNDO CURSO )
Cuatrimestre 1° i Cuatrimestre 2° Cuatrimestre 1° Cuatrimestre 2°
Merca.lotecnia I (12) '+ Mercadotecnia I (6) T Organizacién de Empresa (4,5) T
Investigacicn de Mercado. 1 (9) T . Estadistica Aplicada (4,5) T Anélisis estadistico multivariante (6) Ob.
Economla Espafiola (4,5) T Edjolno"mi.. lela Erppre;_g (4,5) Ob. Técnicas de muestreo (6) Ob. Derecho del Mercado (6) Ob.
Psico-Sociologfa del Consumo (4,5) T gli::ccch‘m + Téenicas de Venta (_4’5) [Investigacién de Mercados I1(6) Ob Optativa IV (6)
Comunicacién Comercial (7,5) Ol Direccidyr iistratégica (7,5) Ob. * ’[ Optativa ITT (6) )
Optativa I (6) Optativa | (6) ' Practicum (15)
ASIGNATURAS OPTATIVAS
1 arketing Sectorial (6) Direccién Comercial (12)
M: .i ceting Internacional (6) Creacién de Empresas (6)
1‘).; -.ribucién Comercial (6) Recursos Humanos (6)
I:::;a de los Negocios (6) V Marketing Directo (6) '

URACION ™.
Précticum (15) -




