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UNIVERSIDADES

1 4782 RESOLUCION de 7 de Julio de 2003, de la Universidad Antonio de Nebrija, por la que se ordena la Publicacion del Plan de Estudios
conducente a la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado.

Aprobada por la Universidad Antonio de Nebrija el plan de estudios conducente a la obtencién del titulo oficial de Licenciado en Investigacion
y Técnicas de Mercado y tras su homologacion mediante Acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Universidades de fecha 17 de junio de

2003.
El Rector, conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del Real Decreto 1497/1987 de 27 de noviembre, ha resuelto ordenar la publicacion de

dicho plan de estudios que quedara estructurado como figura en el Anexo.

Madrid, 7 de julio de 2003.—El Rector, Manuel A. Villa Cellino.

ANEXOD 2-A, Contenido del plan de estudios
UNIVERSIDAD IANTOMO DE NEBRIJA ]
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
IL!CENCiADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADQ I
1. MATERIAS TRONCALES
Ciclo Curso {1} Denor‘{nzlr;ac:én Asignatura/as Créditos anuales (3} Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento
Précticos/
Totales Teoricos cliticas
Les agentes econdmicos. La Empresa y sus greas
12 s 4 funci Proguctidn, | f6n, financiacion y
BT+4A ializaci ial espariola y def
SU entomo. E - £ . iera y
1 i . Contakilidad, Fundamentos del Andlisis Econémico
z Ecanomia aplicada Fstructura econdmica y & 4 2 Los agentes tructura emp Organizacion de empresas. 4
empresarial espafiola aspafivia y de su entomo
Estrategia y politica de 6 a 2 La Empresa y sus areas funcicnales: Produccion,
smpresa - o fi ién y co N
G i ion e i de
E pli ) istica e
ad 1° it pli isti i ATEZA 2 4 Técnicas i al ! Qperativa, Fl del Anglisis
Metodslogia de las Ciencias del Comportamianto y
Sociologia
£l comportami lectivo y los fe
20 1 Psico-Socioingia del Psico-Sociolegia del 8 4 2 icos, Signi elr i Ci ializacion e igacion de 3
consumo COnSUMo AT+2A del G del idory Psicolegia Sociat y Sociclogia
ragecionas inducidas
10 ¥ Téeni itativas y cusiitativas de
4 B i igacion del Tipologia. iones,
BT+2A ramica, v va del
IS jalizacion @ | gacién de Mercad
i o o Metocos y Tecnicas itativas de investigacion del E ia Aplicad ica e Investigack
z ” onde o 5 2 3 mercad. Tipologi ones y prospectiva del Operativa, ia de las Ciencias del
de mercados Imercado. Compertamiento y Sociofogla
i igacion cualitativa dey 5 2 3 Matodos y Técnicas cualitativas de investigacion del
mercados i icay iva del "
Técnicas de dedision e infiuencia sebre el mercado,
. 10 8 £lementos de Publicidad. Anlisis de la eficacia
18T+2A promocicnal.
Estrategia da marca & 3 3 Elementos de Publicidad
Comercializacion e investigasion de Mercados,
s 2 Mercadotscnia Ganales de . - X Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Economia
comercializacion 8 4 2 Técnicas de decision g influencia sebre el mercado Aplicada y Sociologia
Grganizacion y direcciaén . 3 .
de redas de venta 6 3 3 Andlisis de fa eficacia promocional
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ANEXQO 2-B

|ANTONIO DE NEBRIJA |

[LICENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO ]
7. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo Curso (2) Denominacién Créditos Anuales Breve descripcion del contenido Vinculacidn a areas de conicimiento (3)
Totales | Tedricos Précgicos/
clinicos
20 Lengua inglesa para Marketing 6 3 3 Lengua Inglesa aplicada al mundo del Filslogia Inglesa

marketing v de la comunicacién

Realizacion de actividades practicas o
rad Practicas integradas 16 0 16 seminarios, directamente relacionados con{ Todas las areas de las materias troncales
asignaturas de fa carrera.

Trabajo fin de carrera, dirigido por un
profesor y defendido por el estudiante ante
2° Proyecto Fin de Carrera 16 0 16 un tribunal, eamarcado en una o varias | Todas las éreas de las materias troncales
areas de conocimiento de la carrera, con

un enfoque practico y profesional.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligalorias para el alimno.
(2} La especificacidn por cursos es opcional para la Universidad
(3) Libremente decidida por la Universidad

ANEXO 2-C
IANTONIO DE NEBRIJA
IL!CENCIADO EN INVESTIGACION Y TECNICAS DE MERCADO
Créditos totales para optativas (1)
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Por ciclo
Curso
Ciclo Curso Denominacion (2) Creditos Anvaies Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
. Practicos/
Totales | Tedricos dlinicos
Andlisis de las variables que intervienen en
20 Politica de Productos y Precios 5 4 P) el dqg_aﬁo de p(odp'ctas yias querenees Comercializacion e investigacion de
politicas de fijacion de precios, con rmercados

especial énfasis en el enfoque comercial.
Descripcion e investigacién de fos procesas|
pad Sistemas de Informacion en Comunicacion 8 3 3 de comunicacion ¢ interrefaciones entre los
sujetos de lag actividades publicitarias :
Estudio de instrumentos de promocidn
2 Marketing directo y relacional 6 4 2 directa dirigidos a elaborar proposiciones
de venta

Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
Periodismo, Psicologia Social y Sociologia.

Comercializacidn e investigacion de
mercados

Analisis de audiencias. Andlisis y seleccion} Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
ad Planificacion de Medios 6 3 3 de soportes y medios para la planificacion Comercializacién e Investigacion de
de la difusion publicitaria. Mercados y Sociologia.

&ndlisis de las principales camparias
gréficas emitidas en los diferentes medics

2¢ Analisis de campanas publicitarias | 8 4 2 o ! . Comunicacion Audiovisual y Publicidad

a nivel internacional y de su evolucion

histérica
Andlisis de las principales campafias
o Analisis de campafas publicitarias 1 audlow.saaias emitidas en los diferentes o o ,
2 P P 6 4 2 medios a nivel internacional y de su Comunicacion Audiovisual y Publicidad
evolucion histérica
. Fundamertos del comercio electronico y Comerciaiizacién e investigacion de
20 Introducion al comercio electrénico & 3 3 estudio de los distintos modelos de negocio mercados ¢
en internet
Estudio de las distintas técnicas de
ad Marketing en internet & 3 3 mark§Ung en |nzemet.‘ Se explica los Comercializacitn e investigacion de
procedimientos para gestionar proyectos de mercados

web corporatives y de business
Conocimiento del proceso de realizacién de|
20 Metodologia del plan de marketing B 3 3 un plan de comercializacion de un
producto, marca o empresa
Realizacion de un plan de negocio
tutorizado por un profesor, y defensa del
mismo ante un tribunal

Comercializacion e investigacion de
mercados

Comercializacion e investigacion de

20 Proyecto del business plan 6 3 3 mercados

{1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas v, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Il. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

La ordenacion temporal del aprendizaje, indicandose las materias froncales y obligato
de créditos optativos y de libre configuracién, siendo todas las asignaturas semestrale

ASIGNATURA
Estructura econdmica y empresarial espafiola
Estadistica aplicada

Psico-sociologia del consumo

Estrategia y politica de empresas
Investigacion cuantitativa de mercados
Investigacién cualitativa de mercados
Practicas integradas

Optativas: 6 créditos

Libre configuracién: 18 créditos

ASIGNATURA
Estrategia de Marca

Canales de Comercializacion

Lengua Inglesa para el marketing
Organizacion y direccion de redes de ventia
Proyecto fin de carrera

Optativas: 18 créditos

Libre configuracion: 18 créditos



