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1 61 11 RESOLUCION de 9 de julio de 2003, de la Universidad Oberta de Catalunya, por la que se ordena la publicacion de la modificacion
del Plan de Estudios conducente a la obtencion del titulo de Licenciado en Comunicacion Audiovisual.

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 35.4 de la Ley Organica 6/2001 de Universidades, de 21 de diciembre, y el articulo 10.2 del Real
Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre, por el que se establecen directrices generales comunes de los planes de estudio de los titulos universitarios
de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.

Este Rectorado, una vez homologada por la Comision Académica del Consejo de Coordinacion Universitaria en su reuniéon del dia 17 de junio de
2003, ha resuelto ordenar la publicaciéon de una modificacion del Plan de Estudios conducente a la obtencién del titulo de Licenciado en Comunicacion
Audiovisual de esta Universidad, consistente en: Modificar la denominacién de las siguientes asignaturas optativas: Arte interactivo, para que pase
a denominarse Arte y estética digital; Sistemas de audio digital, para que pase a denominarse Diseno y creaciéon en sonido digital; Comunicacién en
entornos virtuales y telematicos, para que pase a denominarse Comunicacion y trabajo compartido en entornos digitales; Disefio multimedia, para que
pase a denominarse Disefio visual; Técnicas de produccion multimedia, para que pase a denominarse Estrategias de produccion y distribucion mul-
tiplataforma; Industria musical para que pase a denominarse Industria musical y cultura popular; y Practica del montaje audiovisual, para que pase
a denominarse Teoria y practica del montaje audiovisual; asi como incluir en la oferta de optativas las siguientes asignaturas, todas ellas de 4,5 créditos:
Cine y video de animacién, Practicum I, Practicum II.

Barcelona, 9 de julio de 2003.—E1 Rector, Gabriel Ferraté i Pascual.

ANEXO 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD OBERTA DE CATALUNYA ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
[ LICENCIADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL |

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- curso
Créditos anuales
Denominacién (2) Totales | Tedricos Pr§C?|cos/ Breve descripcion del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
Andlisis y critica audiovisual 4,5 2,5 2 Discurso y representacion. Cultura popular y consumo audiovisual. | Comunicacion Audiovisua! y Publicidad
Principales corrientes histéricas en critica de cine. Teorias del
espectador. Géneros audiovisuales y representacion. |dentidad y
diferencia.
Antropologia social 6 4 2 El campo y el método de ia antropologia. Las herramientas Antropologia Social
conceptuales y tedricas de la antropologia. La evolucién y ia
estructura de las sociedades humanas. Las politicas de identidad
cultural: nacionalismo, etnicidad, raza y muiticulturalismo.
Ante y estética digital 4.5 25 2 Concepto de arte interactivo. Tipos de arte interactivo. Arte y Comunicacién Audiovisual y Publicidad
tecnologia. Anaiisis de formas y técnicas artisticas donde creador | Estética y Teoria de las Artes
y espectador interaccionan con la obra a partir de las tecnologias Lenguajes y Sistemas Informéaticos
audiovisuales. Casos practicos: museografia, pintura, escultura,
animacion interactiva y otros artes virtuales.
Audiovisual, medios e ideologia 4,5 2,5 2 Realidad mediada. Propiedad de los medios de comunicacién. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
. Conformacién de una imagen del mundo a través de ios medios de | Periodismo
comunicacion. Informacién, objstividad e ideologia. Anaiisis de Sociologia
casos concretos.
Cine y video de animacién 4,5 2,5 2 Conceptos basicos de la creacién de cine y video de animacioén. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Comunicacién corporativa 4,5 2,5 2 Comunicacion corporativa. Comunicacion interna. Gabinetes de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
prensa. Comunicacién en situaciones de crisis. Plan de Organizacién de Empresas
comunicacion.
Comunicacion y trabajo 4,5 25 2 Caracteristicas de los entornos virtuales. Comunidades virtuales. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
compartido en entornos digitales Comunicacion en comunidades virtuales. Comunicacion y Psicologia Social
tecnologia. Principales retos en la comunicacién en entornos Lenguajes y Sistemas Informaticos
virtuales y telemadticos. Aprendizaje en entornos virtuales.
Comunicacion y informacién 6 4 2 Fundamentos de teoria de la comunicacion audiovisual. Proceso Comunicacién Audiovisual y Publicidad
audiovisuaies | comunicativo. Comunicacion y comunicacion de masas. Lenguaje
audiovisual. Elementos tecnoidgicos y lenguaje audiovisual.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el fotal de los mismos por cicio o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
{3} Libremente decidida por fa Universidad.
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Créditos totales para optativas {1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- cursa
Créditos anuales
Denominacion {2) Totales | Te6ricos Pr.-alcgncos! Breve descripcién del contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
clinicos
Comunicacién y informacion 6 4 2 Fundamentos tedricos del montaje. El proyecte audiovisual. Fases | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
audiovisuales I de la produccién audiovisual. Fundamentos de anélisis de produc-
tos audiovisualaes. Percepcidn, espectadores, perspactivas melo-
dolégicas, Analisis de casos de prayectos audicvisuales reales.
Craacién de mundos virtuales 4,5 2.5 2 Escencgrafia digital. Principios de digefio audiovisual en 2D y 3D. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Animacién y videojuegos. Andlisis de casos practicos. Lenguajes y Sistemas Informaticos
Disefio visual 4,5 2,5 2 Concaptos basicos de disefio en antarnos multimadia. El espacio. | Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Coiores y formas gréficas. Estructura de ia imagen. Movimiento y Lenguajes y Sistemas Informaticos
animacion. Tipografia. Disefic sonore en productos multimedia.
Manipulaciéh de imagen fija. Fundamentos de animacién digital.
Disefio y creacién en sonido 45 2.5 2 Sefial analdgica y sefal digital, Grabacion y procesamiento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
digital audio. Sistemas y soportes de audio digital. El estudio de Tecria de la Sefial y Comunicaciones
grabacién digital, Produccién de una grabacidn sonora. Musica. Languales y Sistemas Informéticos
Efectos. Doblaje.
Documentacién audigvisual 4,5 25 2 Gestién documental en el campo audiovisual. Fuenites de Comunicacién Audiovisual y Publicidad
infarmacién. Anatisis documerdal. Clasificacidn e indexacién. Biblioteconpmia y Documantacion
Descripcitn de contenidos. Servicios de dogcumeniacion en Periodismo
programas informativos. Funcionalidad y preservacién de las
racursos de informacidn. Digitalizacién de fuentes documentales.
Documental y audiovisual 4,5 2,5 2 Especificaciones del género documental. Planificacion del Gomunicacién Audiovisual y Publicidad
cientifico documental. Guién de un pregrama documental. Documental
cientifico. Audiovisual cientifico en la Red.
Emprasas aditoriales muitimedia 4,5 2,5 2 l.a avolucidn del sector editorial frente a las TIG. El mercado Comunicacién Audiovisual y Publicidad
aditorial en Eurepa. Las editoriaiss como empresas audiovisuales, | Qrganizacidn de Empresas
Sopottes y contenidos. CD-ROM y DVD.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, an su case, el total de los mismes por ciclo o curso.
(2) Se mencionara entre paréniesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo gue corresponda si 8l plan de estudios configura la materia coma optativa de curso o ciclo.

{3) Librementa dacidida por la Universidad.

Créditos fotales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- curso
Crédilos anuales
Denominacidn (2) Totales | Tedricos Pré'c!icos.' Breve descripcién det contenido Vinculacién a dreas de cenacimiento (3)
clinicos
Escenografia 4,5 2,5 2 Fundamentos de escenogralia, Ritual de las representaciones. Comunicacién Audiovisuai y Publicidad
Pldstica escénica. Formatos audiovisualas y escenografia. Exposi- | Estélica y Teoria de las Ardes
ciones, presentacion de productos y promociones. Técnicas de
escena. Andlisis visual de un texto. Departamento de arte. Decora-
dos y platé. uminackin, Efectos visuales. Escanografia virdtual.
Estrategias de produccidn y 4.5 2,5 2 Produccidn industrial multimedia. Contexto de ia produccién Comunicacion Audiovisual y Publicidad
distribucién mullipiataforma multimedia. Tecnclogia de la produccion multimedia. Conleccion y | Organizacién de Emprasas
glaboracién de productos multimedia. Soportes, modas de Lenguajes y Sistemas Informaticos
produccién y distribucidn. Direccién del proceso de produccién.
Formas escénicas en entomos 4,5 2.5 2 De la escenografia a ia escenografia vinual. Escenografia y Comunicacion Audiovisual y Publicidad
virtuales tecnologia. Andlisis <o formas y técnicas escenograficas. Casos Estética y Tear{a de las Anes
préacticos: animacion, lelavision, videoe ¢lips, publicidad, conciertos, | Lenguajes y Sistemas Informaticos
leatro, performance, instalaciones, exposiciones multimadia, moda,
circo, danza contemporanea, escenas plurales.
Fundamentos de busqueda y ] 4 2 Introduccién al proceso de bisqueda y recuperacion de COrganizacion de Empresas. Lenguajes y
recupetacion de informacién informacidn. La entrevista con el usuario. Ei languaje y la Sistemas Informaticos. Biblioteconomia y
recuperacién de informacion. Las fuentes de informacion. Documentacion.
Herramientas de busgueda. La bisqueda de informacian en
Internet. El proceso de busqueda. Evaluacidn del proceso de
busqueda y recuperacion de informacion.
Fundamentos téchicos de 45 25 2 Principios basicos de sefial digial. Transmisién de sefial Comunicacién Audiovisual y Publicidad
comunicacién digital (valocidad de transmisidn, ruide, medios). £l negocio de las Teoria de la Sefal y Comunicaciones
telecomunicaciones. Transporte do sefal y distribucion de Tecnologia Electrénica
contenidos. Banda ancha. Cable, ADSL, Power Lines, DBS y
wiraless. Video digital.

(1) Se exprosara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
{2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si ¢l plan de estudios configura la materia como cptativa de curse o ciclo,

(3) Libremante decidida por la Universidad.
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Craditos tolales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porgiclo 36
- cursa
Créditos anuales
Denominacidn (2) . Practicos/ Breve descripeidn del contenido Vinculacidn a areas de conocimiento (3}
Totales | Tedricos -
clinicos

Historia del cine y la TV 45 25 2 Seleccion de realidades y de movimientos. El montaje Comunicagion Audiovisual y Publicidad
cinematogréfico. De Jos origenes a la | Guerra Mundial. La época | Historia del Ante
dorada del cine clasico. Europa y los EE.UU. Ei cine de los Estética y Teoria de las Arles
EE.UU. y &l cine europeo hasta los afios 60. Las nuevas
cinematografias (1980-1998). La historia da la TV: antacedentes,
fase de consolidacion y expansién.

Imagen y cullura 8 4 2 Concepto de cultura. Aproximacidn etnografica. Cultura populary | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad
consumo. La era de la imagen. Imagen o iconograffa. Imagen y | Anfropologfa Sociat
lenguaje. Sociologia

Industria musical y cultura 4.5 2,5 2 Estructura de la industiia musical. Ei mercade musical: arte v Comunicacién Audiovisual y Publicidad

popular negocia, Canales de distibucién. Concentracién de la propiedad QOrganizacién de Empresas
de las principales productoras musicales. Creacién y promocicn Comarcializacion e investigacidn de Mercados
de fandmenos musicales. Listas, video ¢lips, radio formulas. El
future de la distribucion musical. Las discogréficas independientes
frenta Internet.

Infagrafia e imagen sintética 4,5 2.5 2 Evolucién de la infografia. Disefio grafico en 2D y 3D. Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Animaciones. Imagen sintética. Campos de aplicacidn. Fases de la | Lenguajes y. Sistemas informéticos
produccidn de un producto de anirmacion, Storyboard, Layout,

Render. Integracion de imagen real e imagen sintética. Casos
practicos,

Interaccion de humanos con 45 2,5 2 Introduccidn a la IHO. Aspectos Humanos (El ordenador humane, | Lenguajes y Sistamas Informéaticos. Ciencias

ordenadores Atencién. Percepcidn. Mamoria. Madelos mentales. Reconoci- da la Computacion e Inteligencia Artificial.
mientc. Metéforas y modelos. Aprendizaje). Aspectos tecnoldgicos. | Psicologia Basica.

Interaccign, Disefio. Desarrollo. Evaluacién.

Interculturalided 4,5 2,5 2 Los problemas interculturales. Antzopologia Social.

Lenguaje audiovisual y literatura 45 2,5 4 Lenguaje literaric y lenguaje audiovisual. Géneros literarios y gé- Comunicacién Audiovisual y Publicidad
neros audiovisuales. Relato, enunciacion y narracion. Fundamen- | Estética y Teoria de las Arlas
tos del andlisis semidtico. El problema de {a adaptacion literaria.

(1) Se expresara el lotal de créditos asignados para oplativas y, en su caso, 8l tolal de los mismos par ¢icle ¢ curso,
(2} Se mencionara entre pardntesis, tras la denominacién de fa optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como eptaliva de curso o ciclo.
{3} Libremente decidida por la Universidad,

Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porgiclo 36
- CUIso
Créditos anuales
inaci L i ipeio i teni Vinculacion a dreas de conocimiento {3
Dencminacién (2) Tolales | Tedricos Pré'C?ICOS." Breve descripcién dei contenide nocimi {3)
clinicos

Lenguaje, expresion y 8 5 3 Recursos orales y escritos: sus técnicas. Filologia Catalana. Lengua Espariola

comunicacion Lingilistica Ganaral

Marketing, distribucién y 45 2,5 2 Principios generales de marketing. Analisis de preductos audiovi- | Comunicacién Audiovisual y Publicidad

pubticidad audiovisual suales en el campo da la publicidad. Patroginio y esponsorizacion. | Comarcializacidn e Investigacién de Mercados
Canales de distribucién de preductos audiovisuales.

Mercade audiovisual europea 4.5 2,5 2 La exencitn ¢uitural. inicialivas europeas relalivas a la creacion de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad
praductos audiovisuates. Ayudas europeas a la creacion Comercializacién e Investigacidn de Mercados
audiovisual. Festivalas y mercados de cine y televisién.

Medios de comunicacion social y 4.5 2,5 2 Efectos psicosociales de los medios de comunicacién, Los medios | Didactica y Organizacidn Escolar, Teoria e

educacion de comunicacién come agentas educativos. La educacién en los Historia de la Educacion
medios de comunicacion en el curriculum, Tipologia de los
materiales didédcticos y cursicularas

Multimedia y comunicacién en ta 4.5 2,5 2 Intraduccitn a ja tecnologia informatica y mullimedia. Procesade- | Lenguajes y Sistemas Informaticos

uoc ras de textos y herramientas ofimaticas basicas. Conexiones tele-
maéticas. Tratamienlo y procesamionio de la imagen.

QOrganizacicn y recuperacién de 4,5 2,5 2 La recuperacion de la informacidn y los lenguajes documentales. Biblioleconomia y Documentacion, Ciencias y

la informacién Sistamas de gestion documental. Sistamas de navegacion hipertexiual. | Técnicas Historiograficas. Historia de la

Ciencia. Lenguajes y Sistemas informaticos.

Patrocinio y esponsorizacién 4,5 25 2 Financiamiento de productos audiovisuales. Publicidad y cadenas de Comunicacion Audievisual y Publicidad
1elevision. Concepto de patrocinio. Concepto de esponsorizacién. Organizacion de Empresas
Marketing de la produccion audiovisual. Politicas de esponsorizacion. | Comercializacion e Investigacion de Mercados
Esponsorizacion y patrocinio de eventos televisados,

Periodismo digital 4,5 25 2 La sociedad de ia informacion y del conocimiento. La informacidn | Comunicacién Audiovisual y Pubticidad
en la red. Historia de Internet. La intericie. Derecho. Vias de Periodismo
financiacién, Escenarios de futuro. Recursos. Tecnologia y
herramientas. Gestién. Aplicacicnes practicas.

(1) Se expresara ol total de créditos asignados para optafivas y, en su casa, el total de los mismos por cicle o curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacidn de la optativa, el curso o ciclo que correspenda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso ¢ ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Créditos totales para optativas (1) 36
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) -porciclo 36
- curso
Crédilos anuales
Denominacion (2} Totales | Tedricos Préc?icosl Breve descripcién del contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3)
clinicos

Puoliticas de comunicacién 4.5 2.5 2 Situacidn actual de la politica audiovisuat en el marco eurapeq. Comunicacion Audiovisual y Publicidad

audiovisual Andlisis de las politicas de comunicacién audiovisual, Estudio da Ciencia Politica y de la Administracidn
las instituclones europeas del &mbito audiovisual. Andlisis de los Sociclogia
diferentas actores qua participan en el proceso de la confeccidn y
foma de decisiones dentro del Ambitc de la politica audiovisual.

Politica audiovisual de los Estados Unidos.

Postproduccion digital 45 25 2 Edicién de producciones audiovisuales. Sistemas de edicidn no Comunicacion Audiovisual y Publicidad

lineal, Sonorizacién. Cases practicos. Lenguajes y Sistemas Informéticos
Teoria de la Sefal y Comunicacionss

Practicum 1 4,5 - 4.5 Trabajo dirigide que permite la aplicacién y la integracion de los Darecho Administrativo. Derecho Constitu-
diversos conocimientos y habilidades adquiridos durante los cional. Comunicacién Audiovisual y Publici-
estudios en un case concreto, dad. Organizacién de Empresas. Pericdismo.

Estética y teoria de las artes, Teoria de la
Sefial y Comunicaciones. Lenguajes y Siste-
mas Informalicos. Comercializacion & Investi-
gacion de Mercados. Psicologia Social. Psico-
logia Basica. Sociologia. Biblioteconamia y
Documentacion. Ciencias de la Compurtacién e
Inteligencia Artificial.

Practicum |l 45 - 4.5 Trabajo dirigido que parmite la aplicacidn y la integracion de los Derecho Administrativo. Derache Constitu-
diversos conocimientos y habilidades adquiridos durante los cional. Comunicacion Audiovisual y Publici-
estudios en un caso concreto, dac. Organizacion de Empresas. Periodismo.

Estética y teotia de las artes. Teoria de la
Sefial y Comunicaciones. Lenguajes y Siste-
mas Informéticos, Comercializacién e Investi-
gacién de Mercados. Psicologia Social. Psico-
logia Bésica. Sociologla. Biblioteconomia y
Documentacién. Cienclas de la Computacién e
Inteligencia Artificial.

(1) Se expresard ei total de créditos asignados para oplativas y, en su caso, ¢l total de ios mismos por cicle o curse.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios cenfigura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad,

3. MATER!IAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) 36
-porcicle 36
- Curso

Preservacion de recursos de 4,5
infarmacién digital

Propiedad intelectual en lo 45
audiovisual

Psicologia de la percepcion 4,5
Psicologia de la personalidad 5
Psicologia del comportamientio 5
colectivo

Psicologla de los grupos y los 4.5
movimientos sociales

2,5

25

25

2.5

Produccién digilai de informacisn cientifica y la biblioteca. La
preservacién digita! desde la perspectiva técnica. La preservacion
digital desde la perspectiva del tratamiento documental. La
pressrvacion digital desds la perspectiva legal y administrativa.

Los origenes da los derechos de autor. Ambito objetivo y subjetivo:
obra v autor. Contenido de los darechos de autor Derechos
morales y pattimoniales reconocidos al autor. Limites temparales y
sustantivos de los derechos de autor. Regimenes juridicos
especiales. Obra audiovisual. Programas de ordenador. Bases de
datos, Derechos afines y sui ganeris. Derechos afines.
Contratacién, gestidn y defensa de la propiedad intelectual. EI
Raglstra de la Propiadad Intelectual Aégimen intemacional de la
propiedad intelectual. Propiedad intelectual en la Scciedad de la
Informacisn.

Introduccidn a la psicologia de ta percepcién. Percepcion social.
Fundamentos bioldgicos de la percepcion. Sensacién y
percepcidn humana, Teoria de la imagen. Parcepcidn visual y
auditiva, Representacidn y simbolismo de la imagen.
Implicaciones perceptivas en las imagenes en movimiento. imagen
informaliva. Percepcion y crealividad. Percepeitn iMerpersenal.
Imagen publicitaria y sociedad de consumo.

Concepto de personalidad y modelos tedricos. Maotivaciones y
necesidades humanas. La inteligencia humana. Psicologia

evolutiva, Actitudes. Influencia social y persuasion. Roles sociales.

La atraccidn en las relaciones interpersonales. Aspectos
psicoldgicas de Yas relaciones intimas. Creatividad en los grupos.
El proceso decisorio del grupo,

El comportamiento colectivo. Medio ambiente y comportamignto,

Diferentes perspectivas psicoldgicas de estructuras sociales
relacionadas con sl dmbito de la comunicacion.

Lenguajes y Sisiemas Informaticos.
Biblioteconomia y Documentacién

Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Darecho Administrativo

Comunicacién Audiovisyal y Publicidad
Psicologia basica
Psicoblologla

Personalidad, Evaiuacién y Tratamiento
Psicoldgica.

Psicologia Social,

Psicologia Social.

{1) Se expresard ol total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de les mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacidn de |a optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura fa materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos tetales para optativas (1) 36
-porciclo 36
- CUrs0

Psicologia sccial

Sociolegia de la comunicacién
de masas

Sociologla del consumo

Técnicas de gestion y
comunicacidn

Teoria de la comunicacin v a
infermacion

Teoria y préclica del montaje
audiovisugl

Video digital de creacion

45

45

45

45

25

2.5

25

25

El como y 8i porqué de la psicologia social. La identidad {af seff).
ta expedencia de la Identidad. (nteraccidn soglal. EI pansamiento
social. Reproduccion y cambio social. Grupos, mevimientos
colectivos e instituciones saciates.

Introduceién a la sociologia (contexte Ristdrico, conceptos basicos,
escuelas). Invastigacion de la comunicacidn de masas.
Comunicacion medidtica. Discurso mediatico. Actores medidticos.
La audiencla: conceptos y andlisis. Efectos de la comunicacion
madiada.

Sociedad de consumo. Consumo simbdlico. Sociabilizacion a
través del consumo. Economia del consumo. Distribucidn
comarcial. Variables socicldgicas y sociales del comportamiente
del consurnidor, Defensa de fos consumidores.

Comunicacidn, motivacidn y liderazgo. Trabajo en equipo ¥
direccidn de reuniones, Presentacionas en piblico y graficos.
Técnicas de negoclacion,

Comuricacidn y informacion, Modelos tedricos. Lenguaje como
sistama semidtico. Semdntica. Pragmatica. Acto comunicativo:
mensaje, codigo, canal, contexto, emisor, recaptor, ruico,
Conceplo de funcidn en ios aclos comunicativos.

Revisidn de los principios basicos del montaje. Anélisis de cases.
Elaboracidn de una préctica da montaje.

Sedal analdgica y sefal digital. Guién multimedia. Posibliidades
ds la tecnclogia digital en el videa de ¢reacién. Animacion. Casos
précticos,

Psicologla Social.

Cornunicacion Audiovisual y Publicidad
Soclologla

Sociologia
Psicologia social
Comercializacidn e investigacién de mercados

Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
Organizacion de Empresas.

Comunicacién Audiovisual y Publicidad
Periodismo,

Comunicacién Audiovisual y Publicidad
tenguajes y Sislemas Informélicos

Comunicacién Augiovisual y Publicidad
Lenguajes y Sistemas Informaticos

{1} Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismas par cisla o curso.
{2) Se mancionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, of curse o ciclo Gue coresponda si el pian de estudios configura la materia come optativa de curso ¢ ciclo.

(3) Libremenle decidida por fa Universidad,




