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1 7686 RESOLUCION de 29 de agosto de 2003, de la Universidad Ramdn Llull, por la que se ordena la publicacion de la modificacion del
plan de estudios conducente al titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas que se imparte en la Facultad de Ciencias

de la Comunicacion Blanquerna.

Aprobada la adaptacion a la normativa vigente del plan de estudios de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas que se imparte en la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion Blanquerna de la Universidad Ramoén Llull en la sesion de la Junta Académica de fecha 20 de febrero de 2003; emitido
informe favorable por acuerdo de la Subcomision de Evaluacién de Ciencias Sociales y Juridicas en su reunién del dia 25 de marzo de 2003; subsanadas
las deficiencias en dicho informe referenciadas; y homologado por acuerdo de la Comision Académica del Consejo de Coordinacién Universitaria de
fecha 17 de junio de 2003, la Rectora ha resuelto ordenar la publicacion de dicho plan de estudios conforme a lo establecido en el articulo 10.2 del
Real Decreto 1497/1987, de 27 de noviembre («Boletin Oficial del Estado» de 14 de diciembre), que sustituira al plan de estudios anterior publicado
en el Real Decreto 408/1995, de 17 de marzo («Boletin Oficial del Estado» nimero 100, de 27 de abril).

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara estructurado conforme a lo que figura en el anexo de la misma.

Barcelona, 29 de agosto de 2003.—La Rectora, Esther Giménez Salinas Colomer.

Anexo 2-A. Contenido del plan de e

stuckios

ANEXO

UNIVERSIDAD

[RAMONLLULL B

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

[

Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas

1, Materias troncales
Ciclo | Curse } D inzcion Ll i &5 et las fue la Universidad, en su caso, Créditos anuales (4) Breve descripeion del Vinculucidn u Sreqs de
[¢1] {2} organizafdiversifica fa materia troncal €3) Lomenido conpcimiento {5}
Totales | Teéricos | Précticos/
clinicos
1 1 Analisis def envomo sectal y | Histada poliuice sostal comemparinea 5 4 H Profundizacién en lag realidades del mundo [ Ciencia Poliicz y de la Administracién.
de s evolacidn histdrica contemporines en sus dimeasiones politica, | Historia  Contempordnes.  Historia  del
ccondmica y social. Bvohucion histérica. Derecho y de las Institeciones. Historia del
Pensamiento y de los Movimientos Soctales
y Polifess. Historda ¢ Instituciones
Econdmicas. Sociologia.
1 H Sociologa general 5 5 1] Irofundizacién en las realidades ded mundo | Ciencia Poliuca y de la Adminisiradén,
BT+2A) conternporinec en sus dimensiones politica | Histona  Contemporinea.  Histwooa  del
y sociad, Evelucidn hissérica Derecha y de has Instimciones. Historia del
Pensamiento y de los Mavimientos Sociales
7 Poliicos. Historda e Institucones
Fcondrmicas. Sociologia.
1] 1 Comunicacién e Teorda y retéwica de la Imagen y ¢l sonida 6 3 3 Estudio y capadteci('m en la tecm].ogx'a, el § Comunicacidn  Audiovisual y Publicidad,
informacion audiovisual andlisis y I expresidn de formas y medios | Perodismo
- audiovisuales. (I Parte)
1 2 Intpdccicdh b b Gpeminicarion Audiovisuat 8 3 3 | Eswdio y capacitacién en a tecncloga, el | Comunication  Acdiovisual y Publicidad.
, “ 3 aodlisis y la expresidn de formas y medios | Pedodismo
! . “ apdiovisuales. ({1 Pare)
Lty .
PR E
t 1 | Comunicacion ¢ bmuncacion ingiistea F 3 5 Estudio y capacitacion en i tecnologis, ¢l | Comunicacién  Audioviseal ¢ Publicidad.
informacidn esedta e {T+14) andlisis y Ia expresion en formas y medios | Periodismo.
W impresos ¥ elecuénicos. (I parte)
4 2 Tngroduceitn il??xﬁ;xﬁémn 5 4 1 Estudio y capacitacion en i tecnologhe, el | Comunicacion  Audiovisval y  Publicidad.
7 andlisis y la expresion en furmas y medios | Pedodismo.
impresos v elecwdnicos. {1 pare)




34430

Jueves 18 septiembre 2003

BOE nim. 224

Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMONTILULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TfTULO OFICIAL DE

Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas

1. Materias troncales
Citls Cmrsu Dy i Asi s ew s que Ia Universidad, en su caso, Créditos anunles (4) Breve descripeibn ded Vinculacién & dreas de
{2} organizafdiversifica i materia troncat (3} contenido conocimicnto (5)
Totales | Tedricos | Pricticos/chi
micos
1 1 [ Documentacion Documentacion informativa 6 3 3 Estudio y andlisis de los sistemas de | Biblioteconomia  y  Documentacion.
infosmmative documentacidn utlizados en los medios de | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

comunicacion Periodizmo.

t 1 Lengua Teoria de lx comuricacidn y la informacidn 5 3 2 Introduceitn tedrico-prictica al conoamiento | Lengua Espadola. Filologhs Catalana.
v uso de la lengua espafiol o de iz owz lengua
oficial propia de Ia Comunidad Auténoma
donde radique la Universidad, @ elecddn del
alumao,

1 1 QOrtogralfin y gramdsica 5 3 2 Introduccién tedrico-prictica al conocimiento | Lengua espadiols. Filologia Catalana.

{(3T+2A) ¥ uso de Ja lengua espadiola o de la otra lengm

ofidal propia de b Comunidad Autdnomm
donde radique la Universidad, a eleccién del
alumno.

1 2 Publicidad y Relaciones !mxaduccmn al mzrkenn.g 6 3 3 Inzmducczon teonca y prictica a la publicidad | Comunicacion Audiovisual y Publicidad,

Piblicas s vt ¥ ks rel piiblicas y a sus
N 3 organizativas.
A
1 2 Introduccidn a h Pu qﬁ*‘my a 1ns !iz}acxanes 6 3 3 Introduccién edrica y prdctica 2 la publicidad | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
Piblicas 5 ¥ las relaciones piblicas y a sus estrucruras .
S et organizativas,
Anexo 2-A. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD [RAMON LLULL

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas

" 1. Materias troncales
Ciclo | Curso B inacié en las que ta Universidad, en su caso, Créditos anuales {4) Breve descripeién dad Vincotacion & dreas de
{1) (2 orgu miza/diversifica la materiz troneai (3) contenido conocimiento {5)
Tolales | Teédricos | Prhcticos/di
nicos
1 2 “Tecrda de ta Comunicacion | Retdrica aplicada a 1a comunicasion 5 4 1 Estudis de los elementos, formas, procesos y Comumcaaon Audiovisual  y  Publadad.
y teoriz de la infoermacién estructuras de la comunicacida. dismo. Sociologia. Psicologia Social.
1 2 Soctologin (e Ia Comunicacion 5 4 1 Métodos  de n en o Psicologia  Social.  Sociologia.  Periodismo.
Evolugion historica. Comuaicacién Audiovisual y Publicidad.
2 3 | Crestvidad Publicitaria Creatividad Publicitaria [ 5 3 2 Estudio de las estmategias y procesos eacaminados | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
a la creacdn v realizacién  de  mensdjes
publicliarios en los distintos soportes y medios de
comuaicacidn.
2 3 Creatividad Publicitaria 11 3 2 3 Estudio de Ias estrategias y procesos encaminados | Comunicacién Audiovisual y Publicidad,
a la creacién y reslizacidn de mensajes
publicitarios en los distintos sopories ¥ medios de
comunicacién.
2 3 Planificacién  y  medios | Medios Publicitarios I~ 5 3 2 Andlisis de audiencias, Motivaciones y masketing. | Comunicacidn  Audiovisual y Pubhudad
publicitarios VoL * Anilisis ¥ seleccidn de soportes y medios para la § Sociologia. C falizacion e igacion de
planificacion de Iz difusion publicitada. Mercados.
2 3 Medios Publicitarios I 5 2 3 Anilisis de audiencias. Motivaciones y marketing. | Comunicacién Audmvmuﬂl y  Publicidad.
LT Andlisis y seleccion de soportes y medios para Ia | Sodologia. Ce i6n e i igacién de
P phanificacién de la difusidn publicitaria. Mercados.
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UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas

1. Materias troncales
Ciclo LCnrsa i D: i Asi /s en Iag que Iz Universidad, en su caso, Créditos anuakes (4) Breve descripeidn del Vinculacidn s Areas de
1) {2) organiea/diversifica In Materia troncal (3) contenidy conpcimiento (5}
Totales | Tedricos l’rﬁcl..iuu!di
nitDs
2 3 Teoriz y técnicas de las | Teoria y técnicas de las relaciones piblicas T 5 3 3 Disenio, estableciriento y d llo de lasjC icacio Avdiovisual y  Publicidad
relaciones piblicas estrategins y aphraciones de las politicas de | Pedodismo. Psicologha Sodal. Sociclogia.
comusicacién persuasiva en las instituciones y
empresas piblicas y poivadas,
2 4 Teoria y écnicas de las relaciones pablicas 1T 5 3 2 Disefio, establecimiento y desamollo de las | Comunicacién  Audioviseal y  Publicidad.
estrategias v aplicaciones de las politicas de | Periodismo. Psicologia $ocal Seciologin
€ icacién | iva en las instituciones y
empresas piblicas y privadas.

2 4 Sistemas y procesos de la | Marketing cstratégico 5 3 2 Descrpeidn e invesigacion de los p de | Ce icacié Audiovisual ¥ blicidad
publicidad y las zelaciones comunicacién ¢ interrelaciones entee los sujetos de | Pedodismo. Psicelogia Social. Sociologla,
piblicas jas  actividades publicitatias y de relaciones

publicas: anunciantes, instituciones, empresas,
SOpOLits ¥ receprores.
Tl Ly . e .

3 4 Oxganl?acio‘n_ de empresas publicitacas: gestién de | 5 2 3 Descrpeitn ¢ investigacidn de los procesos de | Comunicacidn  Audiovisval vy Publicidad,

agencia . C - comunicacién e interrelaciones entre Jos sujetos de | Fedodismo. Psicologia Sodal. Socivlogia.
B lis acividades publicitagias y de relaciones
oo pliblicas: iantes, instituc p ,
o s0portes ¥ receptores.
a
| v
Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios UNIVERSIDAD [RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {en su caso) (1)
Ciclo | Curse Denominacion Créditos anuales Breve descripcién del contenido Vinculacitn a dreas de conoci 3)
@
Tutales | Tedricos | Practicos
/ciinicos
1 i Histoda del pensamiento H 5 [ Entormo social y pensamiento contemporineo. La filosofia del | Historia del P o y de fos Movi s Soaales y Polincos. Histona
contemporineo siglo XX. La postmodernidad, Problemas del pensamiento | Contemporinea. Sociologia.
Conternporineo.
1 1 Ingiés nivel § 5 2 3 Lenguz mglesa Filologia Inglesa,
1 2 Histadistica aphicada 5 4 1 Mézedus esiadisticos zplicados a las Clencias Sociales y de la | Soaologia, Estadistca e Investigacién Operative. Comunicacion
Comunicacion, Audiovisual y Publicidad. Peredisma.
1 1 Inglés nivel Il 5 2 3 Lengua ingless Filologia Inglesa
1 2 Inglés mizel [11 ) 2 3 Lengua inglesa Filologta Inglesa
1 2 Taglés nivel IV 5 2 3 Lengua inglesa Filologia Inglesa
1 1 Seminano 11 Hstategias 9 2 7 Profundizacion tedrico-prictica de estructuras narrativas | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
narrativas aplicadus 2 los discursos de los medios de comuricacidn de
Nasas

(1) Libremente incluidas por Ia Universidad en ¢I'plan de estudios como obligatorias para el alumno.
{2) La especificacién por cursos es opcional para Ia Universidad.
¢3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Piiblicas

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD {(en su caso) (1)

Curso Denommacién

&)

Ciclo

Créditos anuales

Breve descripcidn del contenido

laci6n a dreas de iento (1)

Totales | Tedrcor

Practicos
/clinicos

Seminade ITE Esteucturas G 2
comurtcatvas

7

Inroduccion a los fandamentos practicos de Iz comunicacion
de masas: periodismo, comunicacion audiovisual y publicidad
¥ relaciones piblicas. Bl concepto de comunicacién a parnr de
la intexrelacion de los tees campos antedores.

Comunicacién Audiovisual y Publicsdad. Penodismo.

Seminatio [V: Comunicacion G 2
aplicada

Profundizacion de las bases edrico-pricticas de cada una de
ias tres especiahidades de cc icacion de masas: penodi
comunicacién audiovisual y publicidad y relaciones pablicas, 2
pastic del andlisis y la slaboracion de casos concratos.

o

Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Pedodismo

Cristiandsao y tultera 5 3
contgmporinea

Originalidad dei mensaje castiane. Funicidn soteriologiea de
ia Iglesia, Ce idades crsti y sodedades de masas. Bl
p > cristiano ¢ dnen. Creatvidad y

crisdanismo.

P

Historia Contemporinea. Histona del P
Sociales y Politicos.

y de los Movi

Histoda de fa publicidad E 5

Estudio del fenémenc publicitado desde su ordgen hasta la
publicidad audiovisual y multimedia, Publickarios que han
heche escucts,

Comunicacidn Auchovisual y Publicidad.

Seminage V1 Practicem 10 ¢

Trabajo prictico; Andlisis de la produccién en fa
comunicacién y pricticam en lag empresas.

Comunicacién Audiovisual y Poblicidad

o

Lriea de & comunicacidn 5

Chjeto y método de I reflexidn ética. Problemas éticos
contemporineos. Medios de comunicacién social, publicidad
y valotes morales. El secreto profesional y el bien comin. Los
lirnites de la informacién. La comunicacidn priblica de la
informacion prvada, Integridad profesional, honradez y
cédigos deontolégicos.

Periodismo. Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Filosofia Moral

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatosias para el alumno.

(2} La especificacién por cursos es opcional para la Universidad,
(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-B. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas 1
2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)
Ciclo | Curso Penominacién Créditos anuales Breve descripcién del contenida lacidén a dreas de iento (3)
@
Toiales | Tetricos | Practicos
/chinicos
2 4 Invesagacion y metodologia 5 4 1 Prncipales paradigmas teddcos en la i igaciée de laf Estadistica e 1 igacidn Operativa. Comuaicacién  Audiovisual y
comunicacion de masas. Metodologia aplicada 4 casos | Publicidad. Pedodismo
concretos, Prepamcion d¢ teabajos de investigacidn.
2 4 Semigado V1k Especializacion 10 5 5 Trabajo practico: odentacion y supervisibn de un proyecio de | Comumicacion Audiovisual y Publicidad,
profesional 1 investipacion,
2 4 Seminatio VIIT: Especializacion 10 8 10 Teabajo pracrico: cnentacién y supervision de un proyecto de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
profesional 11 investigacion,
2 4 Seminagio V: Eatomos 10 5 5 Trabajo prictico: Las relaciones profesionales sntee las Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
profesionales agencias y 108 anvncanies,
2 3 Dierecho de fa informacion 5 4 1 Informacion y derechos fundamenwles. Plasmacidn en la} Derecho Administrative. Derecho Consdrcional.
Constitucian Espanola. Régimen juridico de la informacida y
de la comunicacidn. Esmidio 1eddco y supuestos practicos on
mensajes, medios v sujetos

(1) Libremente inchuidas por la Universidad en el plan de estadios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacidn por cussos s opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad. ’
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas ]

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)
- por giclo
- Curso

Denominacién Créditos Breve descripcidn del contenido Vinculacidn a dreas de
[¢5] conocimiento (3)
Totales Tedricos | Pricticos/
¢linicos
Historia general de Ia 5 5 o] Inzoducaidn a la histoss de I prensa, de b radio v de &a television. La prensa escrita en Cataluda, | Histona C porinea. Sociologia. Pedodismo. Histora
comunicacidn Radio y television en el estdo espaiiol. del P iento y de los M s Sociales y Politicos.
Listética H 5 [} Inuoduceién a la historia de la estérica. Arte contemporinen. Grafisma. Arte y nuevas Comunicacién Audiovisual y Publicided. Pedodismo.
tecnolopias.
Disefio grifico 5 3 4 Daeno y prensa cscnta Teoday pnctxcn dcl grafismo. Antecedentes, dibujo litografico, retoques | Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
la fotoco: P ion
Instituciones religiosas 5 5 [i} ! g del casn La Iglesia catdlica como mssxmaon mundial, Soaologia. Historia del Derecho y de las Instirudones.
Universalidad y partculanidad de las ingtituciones c ias catdlicas. | ones en el Histoda def P iento y de los Movimientos Sociales y
lenguaje crisdano. Politicos.
Fotografia 5 2 3 Bases técnicas y conceptuales de la fotografia. B manejo de la cimara, Elaboracién de la imagen. | Comunicacién Audiovisual y publicidad, Periodismo.
Equipo y técnicas profesionales. La forografia en color,
Informitica 5 2 3 Inwoduccidn & la informétca. Programas de toaamiento de textos. Bases de datos. Prog de | Perodismo. C 16 Audiovisual y Publicidad.
autoedicion.
Entornes Mulimedia 5 2 3 Teoda de Ja nasmnva hipertextual. Sisternas ineractivos. Usos y recursos de los procesos Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. lenguajes y
T multimedia. sisternas informiticos,
i f
Técnicas de |z enteevista 5 27 3 La entrevista como especizlizacidn pegodisca. Psicalogia del entrevistador y del istado Pexdedismo. G 16n Audiovisual y Publicidad,
e Tipos de entrevista, La rueda de prensa. Andlisis de modelos. Ejercicios pricticos.

(1) Be expresari\ ¢l total de créditos dsipnados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entee paréntests, tras la depominacin de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la matem como optativa de curso o ciclo.
3 Ltbrememe decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

! Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas

3. MATERIAS OFTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)
- por ciclo

- curso
Denominacidn Créditos Breve descripeidn del contenido Vinculacion a 4reas de
@ conocimiento (3)
Totales | Tedticos | Pricticos/
clinicos
Pedodisma religioso 5 4 1 El pericdismo religioso como especializacion periodistica. El lenguaje religioso en una sociedad Periodismo. Psicologis Social Sodologha. Comunicacién
secular. Culnura religiosa. Fuentes de informacién religiosa. Audiovisual y Publicidad.
Penodisme de opindn 5 2 3 Estilos penodisticos, Redaccion de trabajos. Andlisis de modelos. Periodismo.
Fotoperiodismn 5 1 4 Teoria y pracnce del pedodismo grafico. Bl kenguaje fotografico. Macstros catalanes del reportage | Perodismo.
grifico.
Hstructura de la comunicacion en 5 4 i Introduceion a iz histoda de 1a prensa, de b radio y de |z televisién. La prensa en Catalanya desde | Histora Contemporinea Histods del Pensamiento y de los
Catalunya las primems publicacicnes periédicas en el siglo XVIL La prensa en lengua catalana a partic de Movimientos Sociales y Politicos. Histerds & Instruciones
Almicall. El retorno después de la guerra civil. Historia de la radio, La television en Catalunyz yia | Econdmicas. Sociclogfa.
television en lengua camalama. Indices de audienda. Prensa y conciencia nacional.
Radio creativa 5 2 3 Esmdio del lenguaje radicfonico y su aplicacién. La creatividad e la radio, Los formatos y Comunicacién Asdiovisual y Publicdidad. Peqodismo.
géneros clisicos y las nuevas endendias.
Prensa ac diada 5 4 i Estdio de as caracteristicas proplas de la prensa escrita de publicacidn no diana. Criterios de Perodismo.
contgnido y de formato segin las diferentes tipologias.

(1) Se expresacd el total de créditos asignados para '()ptatw‘aﬁ ¥, ¢0 su ¢as0, el total de los mismos por clclos o cursos,
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras laxdc:normnaclon de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materiz como optativa de cutso o ciclo.
(3) Libremente decidida pot Ta Universidid, ‘
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Anexo 2-C. Contenido del pfﬂﬁ de estudios UNIVERSIDAD [ RAMON LLULT. ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL T{TULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totles para optativas (I)____
- por ciclo
- curse
Denominacién Crédites Breve descripeidn del contenido Vinculacién a dreas de
2 conocimiento (3)
Totales | Teoricos | Pricticos/
clinicos

Direccidn de arte en Publicidad 5 i 4 La direecitn de arte en publicidad. La composicidn grifica y b imagen publicitada en los medios | Comunicacion Auchovisuzl y Publicidad. s
mpresos, audiovisuales e interactivos. Bacetos, orginales y control del proceso de produccién. g
Evoluaidn y perspectivas del grafismo, su importancia econdmica y su dimension artisica. !

Economia y consumo 5 4 1 Descrpeitn de los niveles microecondmicos y macrogcondmicos del consumo. Sociedad, cultura | Flistoria ¢ instituciones econdmicas. Economia Aplicada.
¥ consumo. Globalizacién y valores de la economia local. Resultados de las empresas 3 nivel Comerrializacién ¢ investigacién de mercados.
financiero, ecolGgico y de resp bilidad social. Derechas del idor y X ba

Investigacidn motivactonal 5 4 1 Psicologfa del consume. Estudios del comportamiento. Motivaciones, valores, actitades, hibitos, | Psicologia Soqial. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
tendencias sociales y estilos de vida, Investigacion, métodos cuglitativos y cuantitativos, andlisis ¥
lecrara de datos. S ign y fuentes iales para elaborar esuategias de marketing y de
comuaicacion publicitaria.

Redaccin publicitada 5 1 4 Redaccidn Publiciteria. Lenguaje, publicidad v muarketing, Cualidades y funciones del redactor Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
publicitado, Creacidn de marcas y esloganes. La redaccidn creatva en los medios convencionales
impresos, mdiofénices y audiovisuales y en los no convencionales o below the line, publiadad
directa, Promocones ¢ interactivos.

Marketing relacional T R ] Ma:keung dirceto, publicidad directa ¥ promociones, CRM (G Relationship M ). { Co icacion Audiovisual y Publicdad. Corneraalizacién

. concepeidn, ideacién y expresidn de los jes, realizacion, Fallfknen y servido ! e investigacién de mercados.
; dc atenti6n a los clientes. Bases de datos y su vtilizacidn comunicacional y legalmente.

(1) Se cxpxcsa.ré ¢l total de erédiros asignados para oprativas v, en su ¢aso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
{2) Se mencionarA entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia come optativa de curso o ciclo.
{3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido de! plan de estudios UNIVERSIDAD [RAMON LLULL 1

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

i Licenciado en Publicidad y Relaciones Piblicas ]
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Crditos totles para opmuvas (1),
- por axelo
-curse
Denominacidn Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacidn a dreas de
(03] conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos
Analisis de fas representaciones 5 4 1 Andlisis iconografico como medio parz llegar 3 las fuentes, tas funci yla icacion de C icacién Audiavisual y Publicidad.
iconicas ideas y de valores. Tradicién y reinterpretacién en la cultra audiovisual.
Diseiio Audiovisual 5 2 3 Aste Audiovisual Andlisis de las estratsgias, procesos y téonicas del disefio de imigenes Cosmunicacitn Audiovisual y Publicidad.
electronicas.
Crinca de Cine y Television S 3 2 L critica del arte v ha critica socioldgica. Crtica formal y cxftica de valores. Diferencizs enme I3 Comunicacién Audiovisual y Publicidad. Pegodismo.
television y el cine, Critica y contexto. Ejerdcios précticos de critica de cine y de crftica televisiva
Produccién cinematogrifica 5 3 2 Técnicas y proceses de creacidn y difusion en cada ura de las fases de la produccidn Comunicacion Audiovistal y Publicidad.
cinernatogrifica.
Marketing y finanzas audiovisuales 5 2 3 Gestién financiera y marketing de la empresa andiovisual. Organizacion de Emyp C icacion Audiovisual y
Publicidad. Historia e Instituciones Econdmicas.
Sedologia,
Uso pedagégico de los andiovisuales 5 3 2 Estudio de las téenicas y méiodos de fi basada en £l audiovisual. Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
Tecnologia del sonido PR t _;L b o4 La conceptualizacion del sonido en el audiovisual. Ambientes sonoros y wenicas y procesos de [of icacion Audiovisual y Publicidad
Ao el captacion del sorida. La postproduccién del sonido.
) g~ £

(13 Se expresa::i el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el curso o ciclo que corresponda s el plan de estudios configura la matem como optativa de curso o ciclo,
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO OFICIAL DE

[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) Créditos totales pam optativas (1) ...
- por ciclo
- curso
Denominacion Créditos Breve descripcién del contenido Vinculacibn a dreas de
{2 conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Practicos/
clinicos

Muasiea y eudiovisual 5 3 2 Evolucion histéca de las relaciones entre misica y audiovisual. Anilisis de la significacién y Comuni Andiovisual y Pobliodad, Misica.

expresividad de 12 musica en su intaraccién con el lenguaje andiovisual.
Direccién artistica 5 1 4 Estudio de los cxiterios estéticos y la puesta ca escena de una obra audiovisual. T >y del C icacion Audiovisual y Publiadad.

espacio y del tiempo. Anilisis del disefio fico y la ambi i6
Direccidn de actores 5 1 4 Andlisis de los métodos y estilos de la diseccion de acrores para cing y relevision. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
Direccitn de fotografia S 1 4 Estudio del espacio escénico v la uminacidn. La duminacién coma recurso expresivo, Andligs de | Ce jcacidn Audi ! y Publicidad,

fos diferentes estilos y tipos de iluminacién,
Técnicas de investgacion de i 5 4 1 Investigaci6n experimental y cencias sodiales. T 05 part i i Andlisis Suciologla. Psicologia Social Comunicacidn Audiovisval ¥
opinidn pablica estadistico de los datos. T i6a de los tesultados. Inforne de la investigacién. Publicdded. Pedodismo. Comesclalizacién e investigadén

de mescados,

Si politicos cc porinecs 5 5 ¢ politicos dos, Los si d ios occidentales: dpologia, La demosmcia | Histoda del p y de log >s soctakes ¥

en Jos paises en procesos de desarrolio. La organizacion politica en los diversos pafses drabes. politicos. Ciencias politicas de la Administradon.

o — Prospectiva.
ddu .
Difusion de fas idess religiosas R L4 1 Evangelizacién y catequesis. Estudio y andlists de los aspectos publicitarios en la difusion de las | Filosofia moral. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad.
/ g ideas religi Andlisis de expetiendd Pedodismo. .
13

(1) Se expresari el toral de eréditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o carsos.
(2) Se mencionari entre paréntesis, tras la denominacion de ka optativa, ¢l cutso o ciclo que cortesponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON TIULL ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

| Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas |
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su casa) Créditos totales para optativas (1} ____
- po ciclo
- curse
Denominacién Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de
(73] conocimiento (3)
Totales | Tebricos | Pricticos/
clinitos
Educacifn de la voz 5 1 4 Técnicas de modulacion de la voz. Fludez verbal. Cozrecdddn de defecios de diccion, Pesicdismo. Comunicacion Audiovisual y Pobligidad.
Antropologia cultural 5 5 0 Diversas escuelas antropoldgicas. Malinowski. Levi-Strauss. Ecologismo cultural y nuevas { Anwopologia  Social.  Sociologia.  Psicologia  Social.
tendencias. Binolingdistica: lenguaje, cultura, mito. BEinopsicologia: personalidad y cultura | Comurdcacion Audiovisual y Publicidad. Pedadismo.
Ewmnopsiquiatria: enfermedad mental y cultura. fmohisioga: cambio culmrsl. Anwopologiz socsal:
incesto, matrimonio, sistemas de parentesco, organizaciones socisles y politeas, sisternas
seligiosos.
Tr isién de! mensaje ceise 5 5 [ La experiencia religiosa, Fe y religiosidad. La culturacién de Ia fe. EI mensaje cristano a través de | Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
Ia prensa esceisa y del audiovisual.
Cultura de masas 5 % 1 Soctedad de miasas y culmira popalar. La culura urhana., El avdiovisual y las culturas émicas. Sociologia. Peicologia Social. Comunicacion Audiovisual y
Publicidad. Pedodismo.
Ingi¢s especializado en pediodisma 5 5 0 Inglés avanzado. Terminologia pedodistica. Gramdtiea inglesa. Practicas orales. Medios de Filologia inglesa. Periodismo.
comunicacidn en inglés,
Inglés especualizado en publicidad 5 1 4 Inglés avanzado. Terminologia de ks publicidad y las relaciones pablicas. Gramética snglesa. Filologia inglesa. Comunicacién Andiovisual y Publicidad.
Pricticas orales, Medios de comunicacidn en inglés.
Inglés especializado en comunicacion | 4~ 5, » 4 Ingiés do. Terminologia de la c cién avdiovisual. Gramitica inglesa. Prichcas Filologia inglesa. Comunicacién Audiovisaal y Publicidad.
audiovisual arales. Medios de comunicacitn en inglés.

(1) Se expresars el total de créditos asigrados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionard entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda st el plan de estudios configura la materia como pptativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad,
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Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON LLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

contemparines: del sistema bipolar de la guerna fris al sistema de hegemonia de potencia tnica,

{ Licenciado en Publicidad y Relaciones Pablicas ]
3. MATERIAS OPTATIVAS {en su caso) Créditos womles para opanvas ().
- por ciclo
- eurso
Denominacion Créditos Breve descripcion del contenido Vinculacién a dreas de
2 conocimiento (3}
Totales | Tedricos | Practicos/
clinicos
Ciencia y comunicatiGn 5 1 4 Los paradigmas centificos mn[empommms en didlogo con las ciencias hurnanas. El papel de los Lbgica y Filosofia de la clencia.
medios de icacion en la dividgacion y en el conogin cientd
Histona de la lizeratura 5 4 g Principales cornentes literarias conterhporaneas, Literatan comparada. Estudio del trinsito de textos | Teora de Iz literatus, y literatura comparada.
literagios 2 otras lengnajes.
Estenca en los media 5 3 2 Aplicacién de las principales corfientes ¢stéticas contemporaneas  los medios de comunicacion. Bl | Estérica y teorda de las artes. Comuricacidn audiovisual y
papel de los medios de icz¢ion comao vanguardia estética. Publicidad. Pedodismo.
Tilosofiz y comunicacion 5 5 Q Principales modelos Alosdfices de anélisis de los medios de comunicacién desde su nacimiento. Bl Flosofia, Comunicacién  Audiovisual y  Publicidad,
papel de la reflexidn sobre la soviedad de masas dentro de los parzdigmas filosdficos | Pedodisma.
COnEmporingns.
Programas televisivos de actualidad 5 3 2 steno de p;ogmmas de televtszﬁn de actualidad. Contenidos y generos. Téenicas narrativas, | Comunicacion Audiovisual y Pablicidad.
' :: y de ion de medios téenicos y humanos.
Oratoria 5 2 3 Fundamentos tedrico-pricticos de la oratorda. Oratoria aplicada al mondo de la ¢ icacién Ce icucién Audiovisual y Publicidad.
Dereche constitucional 5 4 1 Prindipales cordentes ded derecho co donzl, Derecho parado y su evolucion aplicados al | Derecho coastitucional.
entomo occidental. Anilisis de casos concretos
Relaciones internacionales 5 5 0 Teoria de las relaciones intcmaconales v andlisis de ks prncipales comentes. Sistema politico | Historia del p y de los m sociales

y politicos. Histori ¢ instituciones economicas. Ciendas

politicas de la Admini

(1) Se expresard el total de créditos asignados para optativas y, en sa caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacién de la optativa, el cutso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa dé curso o ciclo.

(3) Libremente decidida pot la Universidad.

Anexo 2-C. Contenido del plan de estudios

UNIVERSIDAD

[RAMON TLULL |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO OFICIAL DE

[ Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1)
- per cicle

- curso
Denominacién Créditos Breve descripcitn del contenido Vinculacién a dreas de
@ conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos/
clinicos
Hstructura econGmica mundial 5 5 Q Teoria del sistema econdmico intemacional. Insdruciones y o:gamsmos cconomlcos mundiales, | Historia e Instrudones Economi E
Lvoludon de Iz estructurs econdmica dial, Anglisis de Iz globalizacidn econé Aplicada.
Edicion de textos 5 1 4 Teoria y pricaca de la preparacién de todo tpo de textos antes de su publicacion. Profundizacion en | Lengua Espaiiola, Filologis Camlase.
clementos de ortotipografia. Libros de estilo.
Direccion de cuentas 5 2 3 Fl departamento de cuentas y las relaciones entre ¢l cliente y Ia agencia a tavés de fos diferentes | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
servicios ofrecidos por ésta. Aspectos estratégicos, ciecucionales y funcionales de la gesidn y
diréccion de cuentas.
Psicologia de la comunicacion social 5 4 1 Lt.uguzs;e ¥ comumqon Ta culre enel dcs;.smik; de los procesos les superi Valores y | Ce icacién Audiovisual y Poblicddad. Pedodismo.
P enia idn interg iyl in de masas Psicalogia Social Sodologis.
Pricticas en empresas H 4 5 Practicurm: Prictica profesionsl. Comunicacidn Audiovisual y Publicidad. Pedodismo.
Fuadamentos sultumles del derecho 5 5 9 Fuoentes histddeas y d del dervcho. Co b Historia del Desecho y d: Yas Insntuaones Ciencia

y Ley. Influencia del orden politico en
%

derecho. Lepitimidad de los principios g les del &

'

Politica v de 1 Admini . Sociolog]

(1) Se expresard el total de crédicos asignados para optativas ¥ su caso, el total de los mismos por ciclos o cursos.
(2) Se mencionara entre parénitesis, tras la denominacign de la qpratia, el carso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 4

CUADRO DE CONVALIDACIONES

LICENCIATURA DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan vigente
(Resolucién de 17 de Marzo de 1995,
BOE ném 100 de 27 de abril de 1995)

Adaptacién del plan vigente

Equivalencia de asignaturas y creditaje

Asignaturas Créditos | Asignaturas Créditos
Historia Politica de los siglos XIX y XX 5 Histoda politico-social contemporines 5
Cormunicacién ¢ informacién audiovisual (Iparte) G Teotla y retbrica de la imapen y el sonido

Comunicacion e informacidn audiovisual (11 parte) 6 Introduccién a la comunicacitn audiovisual

Estructuras socioecondmicas 5 Sociclogia general

Comunicacion e informacion escrita & Retdrica aplicada a la comunicacion

Introduccion al periodismo 6 Introduccién al pedodismo

Documentacion informativa 6 Documentacidn informativa

Teora de la comunicacion ingiiistica 5 Seminario I: Comunicacitn lingiiistica

Lengua 5 Ortografia y gramitica

Publicidad vy Relaciones Publicas 12 Introduccidn al moarketing

Introduccitn a la Publicidad y las RR.PP.

Teorda de la comunicacién de masas v de la inform.

Teotia de a comunicacién v de la informacién

Historia del pensamiento contemporineo

Historia del pensamiento contemporaneo

Ingiés I nivel

inglés nivel 1

5

5

5
Inglés IT nivel 5 Inglés nivel 1T
Inglés I nivel 5 Inglés nivel IT]
Inglés IV pivel 5 Inglés nivel IV
Cristianismo y cultura contemporénea 5 Cristianismo y cultura contemporinea
Serainario [ 10 Serninatio II: Estrategias natrativas
Serninario {1 10 Seminario 1II: Estructuras comunicativas
Estadistica Aplicada 5 Estadistica Aplicada
Corpunicacién aplicada 10 Serminario TV: Comunicacién aplicada
Creatividad publicitaria (I parte) 5 Creatividad publicitaria
Creatividad publicitaria (IT parte} 5 Creatividad publicitaria 11
Planificacién y medios publicitarios (I parte} 5 Medios publicitarios I
Planificacion y medios publicitados (11 parte) 5 Medios publicitarios 1T

10

Teoa y téenicas de las Relaciones Phblicas

Teoria y técnicas de las Relaciones Publicas ¥
Teoda y téenieas de las Relaciones Pablicas T

SN (VT PE PO REARTA et NV Bl S RN EER TV IV EELEVA RO T8 N U RN R A AT N A

Sisternas y procesos de la publicidad v las 5 Mitketng estratégico

Relaciones piblicas {1 parte)

Sisternas ¥ procesos de la publicidad y las 5 Organizacién de empresas publicitarias: gestion de 5
Relaciones pGblicas {11 parte) agencia

Etca profesional 5 Erica de la comunicacidn 5
Seminario V 10 Seminario V: Entornos profesionales i0
Seminario VI 10 Seminario VI: Practicura 0

Nota: De las materias Optativar y de Libre configuradion, se convalidazin tantos créditos como se hayan realizado



