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3940 RESOLUCION de 17 de febrero de 2005, de la Universidad
Catolica San Antonio de Murcia, por la que se publica la
modificacion del plan de estudios del titulo oficial de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Autorizada la modificacion del plan de estudios conducente a la obten-
cién del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas,
de acuerdo con lo resuelto por el Consejo de Coordinacion Universitaria,

en su Comision Académica de fecha 25 de octubre de 2004, este Recto-
rado ha resuelto ordenar la publicacién de la modificacién de dicho plan
de estudios homologado por R. D. 235/2000, BOE 6-03-2000, conforme a lo
establecido en el articulo 6.2 del Real Decreto 49/2004, de 19 de enero
(Boletin Oficial del Estado de 22 de enero).

El plan de estudios al que se refiere la presente Resolucion quedara
estructurado conforme figura en el anexo de la misma.

Murcia, 17 de febrero de 2005.—El Rector, Antonio Montoro Fraguas.

ANEXO

ANEXO 2-A. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD | CATOLICA SAN ANTONIO ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]

PRIMER CICLO

1. MATERIAS TRONCALES

Asignatura/s en las que la Crédi les (4)
i 3 réditos anuales e deserineio : i 4 imi
Ciclo | Curso (1) | Denominacién (2) Umver_SIdaq en su caso, Breve flcmr]pmon del Vinculacién a dreas de conocimiento
organiza/diversifica la Contenido (5)
materia troncal (3} Totales | Tedricos | Prdcticos
X Estudio y capacitacion en
Comunicacion e COMUNICACION E la tecnologia, ¢l anéalisis ¥ | -Comunicacion Audiovisual y
I 1 Informacion INFORMACION 12T 6T 6T la expresion en formas y | Publicidad.
Escrita ESCRITA medios impresos y | -Periodismo.
electrénicos.
Estudio de los elementos,
formas, procesos ¥ L - ,
Teoria de Ia TEORIA DE LA estructuras de  la ggﬁ?;’éfgc“’“ Audiovisual y
Comunicacion y COMUNICACION Y comunicacién, asi como I
; E5 s ’ . ;
! ! Teoria de fa TEORIA DE LA 10T2A | 8THIA 1 2THA e jos  métodos  de _}Z:;ég?:’;:godal
Informacion INFORMACION investigacion en| o wolosias ’
o . -Sociologia.
comunicacién. Evelucién
historica.
-Ciencia Politica y de la
e Administracién.
Profundizacién  en las -Historia Cont .
Analisis del ANALISIS DEL realidades  del  mundo| Tt ont COTIPARES
. . Entorno Social y | ENTORNO SOCIAL Y - . - contemnporines  en  sus msﬁmc‘mes ¥y delas
de su Evolucién DE SU EVOLUCION dimensiones politica, " . ; .
. s - B -Historia del Pensamiento y de los
Histérica HISTORICA econdmica y  social L .
. PP . Movimientos Sociales.
Evolucién histérica. . A _—
~Historia e Instituciones Econdmicas.
-Sociologia.
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ANEXO 2-A. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. MATERIAS TRONCALES
Asignatura/s en las que la
Ciclo C;l]r)so Denm&lilamon li:g;i;%?vz;z g:si:, Créditos anuales {(4) Breve Cd:ns;rli[isgéou del Vinculacion a dreas de conocimiento (5)
materia troncal (3) Totales | Tedricos | Practicos
Introduccién  tedrica  y
Publicidad y PUBLICIDAD Y practica a la publicidad ¥
I 1 Relaciones RELACIONES 12T 6T 6T las relaciones publicas y a|-Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Pablicas PUBLICAS sus estructuras
organizativas.
Comunicacién ¢ COMUNICACION E fes‘:t::;gg?actﬁa;:;;ﬁg ;Tl ;: -Comunicacion Audiovisual y Publicidad
I 2 Informacion INFORMACION 12T 6T 6T expresién ’ de formas y|-Periodismo '
Audiovisual AUDIOVISUAL X . :
medios audiovisuales.
2 Estudio y andlisis de los -Biblioteconomia y Documentacion
I 2 Documentacion DOCUMENTACION 6T 3T 3T sistenas de documentacién _Comunicacién Au diovisuainubl{ci dad
Informativa INFORMATIVA utilizados en los medios de e '
R -Periodismo.
comunicacion.
Introduccion tedrico-
1 2 Lengua LENGUA 8T+1A | 4T+IA 4T practica al conocimiento y | -Lengua Espafiola.
uso de la lenigua espafiola.
ANEXO 2-A. Contenido del Plan de Estudios
UNIVERSIDAD [ CATOLICA SAN ANTONIO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

SEGUNDO CICLO
1. MATERIAS TRONCALES
Asignatara/s en las que la
. Curso | Denominacion | Universidad en su caso, Créditos anuales (4) s . Vinculacién a areas de
Ciclo 0y () organiza/diversifica la Breve descripcién del Contenido conocimiento (5)
materia troncal (3) Totales Teéricos | Préacticos
Estudio de las estrategias y procesos
Creatividad CREATIVIDAD encaminados a la creacién y realizacién | -Comunicacion
1 3 Publicitaria PUBLICITARIA 10T+2,5A STH2A | STHO,5A de mensajes publicitarios en los distintos | Audiovisual y Publicidad.
soportes y medios de comunicacion.
-Comercializacion e
. .. R, 2 Andalisis de audiencias. Motivaciones y | Investigacion de
Plamﬁcal'cmn Y PLANH‘IC'ACEON Y marketing. Analisis y seleccion  de | Mercados.
I 3 Pu][\ﬁ/llicc?;;):ios PUBL[/‘IEEJII)”}"?&?U oS 10T+2,54 ST#2A | ST+0,5A soportes y medios para Ia planificacién de | -Comunicacién
’ la difusion publicitaria. Audiovisual y Publicidad.
-Sociologia.
Sistemas y SISTEMAS Y Descripeion de mvestigacion ”dc os -Comunicacién
Procesosde la | PROCESOS DE LA N melncionales entrs. los suietos de lag | Audiovisual y Publicidad.
I 4 Publicidad y de PUBLICIDAD Y DE 10T+2,5A ST+2A 5T+0,5A actividades publicitar] dJ laci -Periodismo,
las Relaciones | LAS RELACIONES e B e ¥ e oAt | -Psicologia Social.
Pablicas PURLICAS publicas:  anunciantes,  instituciones, -Sociologia.
empresas, Soportes y receptores.
Teoria y i . Disefio, esta!)lecimient({s yvdesarrollo de —Comunlicaci(m o
Técnica do las TEORIA Y TECNICA las estrategias y 'apllcacmncs c%e las Aud}DV}SualyPubllcldad.
1 4 Rolaciones DE LASIRELACIONES 10T+2,5A STH2A 5T+0,5A | politicas dg comunicacion persuasiva en -PC}‘lOd]SmO.
Piblicas PUBLICAS las instituciones y empresas publicas y ~P81gologia Social.
privadas. -Sociologia.
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ANEXO 2-B, Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

2. MATERIAS OBLIGATORIAS (1)
Ciclo | Curso (2) Denominacién - Cre'dxt’o s anuales - Breve descripcion del Contenido Areas de conocimiento 3)
Totales | Tedricos | Practicos
-Antropelogia Social.
TEOLOGIA Y . N . -Historia del Pensamiento y
! 1| DoCTRINASOCIAL | 5 | 7 | 2 |Reflexiondesdela fey el magiserio de a felesia sobre I3 o Movimientos
DE LA IGLESIA ’ Sociales y Politicos.
-Filosofia Moral.
ECONOMIA Andlisis de las principales variables de la economia como ; .
I 1 GENERAL 4,5 2,5 2 ciencia social. -Economia Aplicada.
HISTORIA Y Dimensién histérica de la comunicaciéon social y su|-Periodismo.
1 1 SISTEMAS DE 6 3 3 desarrollo en la comunicacidn de masas. Estudio de los | -Comunicacion Audiovisual
COMUNICACION sistemas de comunicacion. y Publicidad.
El ser humano come ser historico y simbélico. Concepto y | -Filosofia.
sentido de la historia. Las raices de la civilizacion | -Historia Antigua.
occidental: cristianismo, judaismo y cultura grecolatina. [ -Historia Contemporanea.
! ! HUMANIDADES 43 3 13 Significado y periodos del arte. Literatura y expresi6n | -Historia del Arte.
humana. Cuestiones bésicas de filosofia: verdad, persona y | -Historia Medieval.
trascendencia. -Historia Modema.
EFECTOS ¥ -Periodismo
TECNICAS DE Estudio de los efectos, procesos y métodos de investigacion Co 'cac:()n Audiovisual
1 2 INVESTIGACIONDE | 9 5 4 |de la comunicacion de masas. Analisis de audiencia y | oL Ae O AUAIOVIK
LA COMUNICACION factores psicosociales de la comunicacion. %Psicolo fa S;Qcial
DE MASAS g :
ANEXO 2-B. Contenido del Plan de Estudios
UNIVERSIDAD | CATOLICA SAN ANTONIO |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE
( LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]
2. MATERIAS OBLIGATORIAS (1)
Ciclo | Curso (2) Denominacién Creﬁhtos. anuales - Breve descripeion del Contenido Areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Précticos
Conocimiento de las principales teorfas | -Ciencia Politica y de la Administracién.
1 5 ESTRUCTURAS P 3 3 ¢ instituciones politicas y su evolucion | -Derecho Constitucional.
POLITICAS historica. Formas de gobierno y|-Historia del Pensamiento y de los
sistemas politicos contempordneos. Movimientos Sociales.
Teoria y practica del reportaje -
1 2 REPORTERISMO 6 3 3 periodistico,  audiovisual y del -Per10dl§mo: . L .
. . ~Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
publirreportaje.
MOVIMIENTOS Interrelacion entre movimientos | -Historia del Arte.
I 2 ARTISTICOS 45 23 2 artisticos actuales y periodismo ~Periodismo
CONTEMPORANEOS yp ' )
INTRODUCQ ION AL ) Disefio periodistico, sus elementos y | -Periodismo.
! 2 DISENO 6 3 3 herramientas de creacion -Lenguajes y Sistemas Informéticos
PERIODISTICO : LENZUAJCs y -
1 5 LITERATURA P 3 3 Analisis de la produccion literaria en el :Igfsg;'gt?;ak?si;réola
CONTEMPORANEA siglo XX. pologia malesa.
-Filologia Francesa.
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ANEXO 2-B. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIQ ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

| LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]
2. MATERIAS OBLIGATORIAS (1)
Ciclo | Curso (2) Denominacion Créditos anuales Breve descripcion del Contenido Areas de conocimiento (3}
Totales | Tedricos | Practicos P
ETICA Y -Antropologia Social.
i 3 DEONTOLOGIA 7 5 5 53:9?25 l::;:;r;z; Valores éticos y deontologia en el iDgrechQédzlgrapaljo y de
PROFESIONAL Jereicio p : a seguridac Soctal.
-Derecho Constitucional.
CANALES DE | Formas de distribucion de productos de gran consumo. c ializacié
il 3 COMERCIALIZACIONY | 8 4 4 | Estructura de red de ventas: vendedor, jefes de zoma. EL |- "C0 S SICBLE
REDES DE VENTA acto de la venta. sHE ® Miereacos.
- . - . . . -Filologia Inglesa.
I 3 INGLES PARA 9 4 5 Teona_ Y practica Adel Inglés con especial estudio del{ Comunicacion Audiovisual
PUBLICITARIOS lenguaje publicitario. L.
y Publicidad.
I 3 DERECHO DE LA 45 25 2 Legislacion vigente sobre publicidad. Derechos de autor | -Derecho Administrativo.
PUBLICIDAD i ’ y del usuario. -Derecho Mercantil.
< o . L . L . -Periodismo.
EDICION Y DISENO Estudio y aplicacién de sistemas de edicion y disefio por . .
1 3 INFOGRAFICO 6 2 4| srdenador. -Lenguajes y Sistemas
Informaticos.
ANEXO 2-B. Contenido del Plan de Estudios
UNIVERSIDAD | CATOLICA SAN ANTONIO ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

i LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 1
2. MATERIAS OBLIGATORIAS (1)
Ciclo | Curso (2) Denominacién C;’edlt’osj anuales' - Breve descripcion del Contenido Areas de conocimiento {3}
Totales | Tedricos | Practicos
1t 4 OPINION PUBLICA | 5,5 35 2 | Modelos sociolégicos en el analisis de la apinién publica, | -5 coiosia Social
-Sociologfa.
PROTOCOLO Y Normas protocolarias y estrategias en las relaciones Psicologia Secial
I 4 RELACIONES 6 3 3 institucionales.  Organismos piblicos nacionales e -Socio]og i ’
INSTITUCIONALES internacionales y relaciones entre ellos. £la.
ESTRATEGIAS DE . . . . - -Sociologia.
II 4 LAS RELACIONES 45 2 2,5 g‘;z;fi“iCZi‘irgfg;igu:‘;;‘f;da a las relaclones plblicas y & | o o ioizacion
PUBLICAS P . Investigacion de Mercados.
TRABAJO FIN DE Trqbzyo fin de carrera con enfoqllxe practico y profesional, “Todas las areas de las
I 4 10 2 8 dirigido por un profesor y defendido por el alummo ante un :
CARRERA . L 2 . A, materias troncales.
tribunal. Publicaciones cientificas. Lenguaje periodistico.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en ¢l plan de estudios como obligatorias para ef alumno,

{2) La especificacién por cursos es opcional para Ia Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIPAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1): 27

Por curso:
3. MATERIAS OPTATIVAS Por ciclo: 1°: 0
1°:0 2% 0
2°:27 3%9
4% 18
Denominacion (2) Créditos Breve descripcién del Contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3}
Totales | Teéricos | Practicos v
Estrategia de la imagen aplicada a la Periodi
identificacion  institucional y empresarial. | erodisme. -
IMAGEN CORPORATIVA 6 3 3 . L M ' | -Comunicacion Audiovisual y
Estudio de la metodologia para analizar la L
. . P Publicidad.
proyeccion corporativa de una organizacion.

) Organizacién de la empresa de publicidad. Oruanizacién de Empresas
EMPRESA Y GESTION DE LA 9 5 4 Gestion v planificacion de la produccion, -Co%n umicacion Au di(?visuai
PRODUCCION PUBLICITARIA planificacion, TECUrsos humanos y . y

PR Publicidad.
comercializacion.
GESTIONEMPRESARIALDELAS | ¢ | 3 |rocusos mumanos s técnicos de Te empresa de | Comunteation Avdioviud
RELACIONES PUBLICAS . nanos ¥ P o ¥
relaciones pablicas. Publicidad.
. Creacion organizacion de medios de -Periodismo.
MEDIOS DE COMUNICACION on oy o -Comunicacién Audiovisual y
6 3 3 comunicacion local. Desarrollo de las empresas L
LOCALES | s Publicidad.
locales. Prensa, radio v television. P
-Organizacién de Empresas.

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

I LICENCIADQ EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS I
Créditos totales para optativas (1): 27
Por curso:
3. MATERIAS OPTATIVAS Por ciclo: 10
%0 20
2°:27 3*9
4°:18
L Créditos S . . o o
Denominacion (2) — par Breve descripeién del Contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Pricticos
) . Analisis de la planificacién organizativa y Periodismo
PLANIFICACION Y GESTION econémica de la comunicacién, de la cultura y . L
9 5 4 . . -Comunicacién Audiovisual y
CULTURAL proyectos de gestion de centros y organismos .
. L : Publicidad.
culturales, proveccion publicitaria de los mismos.
. . . . -Comunicacion Audiovisual y
FOTOPERIODISMO 6 3 3 |Generos fotogrdficos en periodismo. Reporterismo | p, p o g,
fotogrfico. Técnicas y aplicacion practica. o
-Periodismo,
Técnicas rocesos  de  elaboracion  de “Comunicacion Audiovisual y
DOCUMENTAL AUDIOVISUAL | 6 2 4 y P & Publicidad.
documentales sobre soportes audiovisuales. .
-Periodismo.
COMUNICACION Canalizacion de las informaciones internas y :gﬁfﬁcrzzim Audiovisual
INSTITUCIONAL Y DE 9 4 5 externas de los gabinetes de comunicacion e L Y
: ) » e Publicidad.
EMPRESAS informacion de Instituciones y Empresas. S
-Organizacién de Empresas.
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ANEXO 2-C. Contenide del Plan de Estudios
UNIVERSIDAD | CATOLICA SAN ANTONIO |
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE
i LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS J

Créditos totales para optativas (1): 27

Por curso:
3 . .
3. MATERIAS OPTATIVAS Por cl‘flg' ; g
2°:27 3% 9
418
L Créditos Ny . . L -
Denominacion (2) — o Breve descripcion del Contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
Totales | Teoricos | Pricticos
DISENO PERIODISTICO 5 3 3 Los objetos de comunicacién grafica de nuestro | -Periodismo.
ESPECIALIZADO tiempe: periodicos, revistas, dominicales, etc... -Lenguajes y Sistemas Informaticos.
Conocimiento tedrico y practica de la capacidad Psicologia Social
EXPRESION GRAL Y CINESICA 9 3 6 expresiva y comunicativa oral, gestual y de otros “Ol0E ’
. . -Periodismo.
cédigos de comportamientos.
i juridi ig - ernacional Publi Relaci
BERECHO INTERNACIONAL Estudio de las normas jurlcflcas que rigen a los Derech(.) Internacional Publico y Relaciones
PUBLICO 9 6 3 actores de la sociedad  internacional | Internacionales.

contemporanea. -Ciencia Politica y de la Administracion.
Estudio del desarrollo politico, econémico y :geerrl;:li:)irll:‘gemacional Pablico y Relaciones

ESTUDIOS EUROPEOS 9 6 3 fruEztar .de la Union Europea y su contexto Internacionales.
internacional. .

-Organizacién de Empresas.

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

( LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |
Créditos totales para optativas (1): 27
Por curso:
3. MATERIAS OPTATIVAS Por ciclo: - N
227 39
4°:18
N Créditos s . . o, -
Denominacién (2) — — Breve descripcion del Contenido Vinculacion a 4reas de conocimiento (3)
Totales | Teoricos | Practicos
-Periodismo.
ECONOMIA MUNDIAL p 4 2 ffistudie de las insci{uciones'y de los factores que | -Organizacion de I‘Smpres?st )
informan la economia mundial. -Derecho Intemacional Piiblico y Relaciones
Internacionales.
RELACIONES Aspectos de  la  escena  internacional | -Periodismo,
INTERNACIONALES Y POLITICA 6 4 2 contemporanea que encuadran la interaccién de | - Derecho Internacional Publico y Relaciones
EXTERIOR DE ESPANA sus actores. Internacionales.
Estudio de las nuevas formas de produccién
periodistica a partir de las posibilidades que | -Periodismo.
PERIODISMO DIGITAL 6 2 4 ofrecen las nuevas tecnologias de la|-Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Comunicacion. Publicaciones digitales, periédicos | -Lenguajes y Sistemas Informéticos.
y revistas on-line, nuevos productos digitales.
. Conocimiento  practico de las herramientas Ciencia de la Computacién ¢ Intelisencia
PROGRAMACION Y 9 5 7 informiéticas para la programacion y edicion con Artificial P 8
TECNOLOGIA DIGITAL soportes digitales. Lenguajes digitales (HTML, P . formiti
Java scritp, otc.). -Lenguajes y Sistemas Informaticos.
P
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ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIBAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1): 27

(Quark, Freehiand, Photoshop).

Por curso:
3. MATERIAS OPTATIVAS Por ‘"iif‘g: . ;fg
2%27 3%:9
4°: 18
e Créditos . . . o ..
Denorninacion (2) Totles | Tooricos | Priciicos Breve descripeion del Contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
PRODUCCION Y DISERO Andlisis de las nuevas presentaciones digitales de | -Estética y Teoria de las Artes.
MULTIMEDIA 9 2 7 los productos on-line. Nuevas estéticas y disefios. | -Periodismo.
i Creacion de productos multimedia. -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
REDES Y SISTEMAS DE Conocimicnto v explotacion de los recursos | -Ciencia de la Computacién e Inteligencia
INFORMACION 6 2 4 practicos de las nuevas redes y sistemas digitales | Artificial.
(internet, intranets). -Lenguajes y Sistemas Informéticos.
Estrategias para aprovechar optimizar la; .
" vcntaja% oﬁelzidas p};r Internetya cgda n@gocios »Perwdlsmo: L
COMERCIO ELECTRONICO 6 2 4 E . 5 . . | -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
“strategias de publicidad, marketing, promocioén y . . s
-Lenguajes y Sistemas Informaticos.
de ventas de una empresa e [nternet.
Conocimiento  practico  de  herramientas | -Perjodismo.
TRRAMIENTAS DE NUEVA . . . : . e . L
HE TECNOégGi AS IU S 6 - 6 informaticas de diseflo y maquetacion bdsicas | -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

-Lenguajes y Sistemas Informdticos.

ANEXQ 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Créditos totales para optativas (1): 27

CINEMATOGRAFICA

cine.

Por curso:
i . &,
3. MATERIAS OPTATIVAS For ciclo: e
2% 27 3*:9
4° 18
L Créditos s . . o, .
Denominacién (2) — — Breve descripcién del Contenido Vinculacién a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Précticos
INTRODUCCION A LA P ; P Introduccién a programas informadticos de | -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
ANIMACION EN ENTORNOS WEB animacion. Macromedia. Flash. -Lenguajes y Sisternas Informaticos.
~Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
HISTORIA DE LA PUBLICIDAD 6 5 1 Evolucion historica de las técnicas publicitarias. | -Historia Contemperanea.
-Sociologia.
EMPRESA AUDIOVISUAL 9 6 3 Acercamlcmo' a %a organizacion de las industrias -Comumca{:fon Audiovisual y Publicidad.
culturales audiovisuales. -Organizacién de Empresas.
EMPRESA DE PRODUCCION 6 4 5 Organizacién empresarial de la productora de | -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

-Organizacién de Empresas.
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ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TiTULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1): 27

Por curso:
H . @y
3. MATERIAS OPTATIVAS Por "l‘ﬁlg‘ ’ ; g
2°:27 3%9
418
s Créditos s . . . ; -
Denominacion (2) : — - Breve descripcion del Contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Practicos

ANIMACION AUDIOVISUAL:

Evolucion historica de la animacion audiovisual y

-Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

TECNOLOGIA AUDIOVISUAL

TEORIA Y PRACTICA 6 3 3 elabplfacnén préctica de cortometrajes con técnicas Periodismo.
tradicionales.
FOTOGRAFIA: PRINCIPIOS 5 5 4 Introduccion a la teorfa y practica de la fotografia | -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
TEORICOS Y TECNICOS en blanco y negro. Captacién y revelado. -Periodismo.
FOTOGR:AFEA: TEORIA Y 5 5 4 Ts(ma );O[:ractx;a dg lab fgtogr afia e.nt bl'anco Y| Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
TECNICA I negro. Fologralla G¢ LOdegones, WUCTIONES €1 periodismo.
iméagenes nocturnas.
INTRODUCCION A LA Introduccion a los principios tecnolégicos de los| oo Audiovisual y Publicidad.
9 4 5 medios audiovisaales y practica en la operacién

técnica de equipos.

-Periodismo.

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totakes para optativas (1): 27

Por curso:
3, 1 . o,
3. MATERIAS OPTATIVAS Por c;f,'g' ) ; ::
2027 39
4° 18
Denominacion (2) Créditos Breve descripeion del Contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3)
Totales | Tedricos | Practicos P
GESTION Y DIRECCION DE 0 S 4 |Estategias do direccion en el dmbito de las :S:ﬁi‘é‘g‘;f“ de Empresas.
EMPRESAS DE COMUNICACION empresas y grupos de comunicacion. -Comunicacisn Audiovisual y Publicidad.
' 3 Andlisis de los procesos comunicativos en el ~Ciencia Politica y de la Administracion.
COMUNICACION POLITICA 6 4 2 ambito oiitico. elecéora{ ~Periodismo.
p Y ’ -Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
PRODUCCION PUBLICITARIA < Técnicas y herramientas audiovisuales para la s S -
AUDIOVISUAL 6 23 33 expresion del mensaje publicitario, Comunicacién Audiovisual y Publicidad.
COMUNICACION Y NUEVAS 6 4 5 Estudio tedrico-préctico de las nuevas tecnologias | -Periodismeo.
TECNOLOGIAS aplicadas a la informacién y la comunicacién. -Lenguajes y Sistemas Informdticos.
Expresién de las  politicas  empresarial-
ESTRATEGIAS DE LA cemunicativas a ftravés de la pamilla de —Comunicacion Audiovisual y Publicidad
PROGRAMACION EN RADIO Y 9 4 5 programacion. Andlisis de las relaciones entre las _Periodismo Y ’
TELEVISION audiencias, publicidad y programacién. Los ’
géneros en la programacion.
TEORIA Y ANALISIS FILMICO 6 3 3 Anglisis practico del texto cinematografico. -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
Conceptos y elementos del guion | Y e
GUION CINEMATOGRAFICO 9 5 4 cinematografico: sinopsis, tratamientos, didlogos, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

adaptacion de relatos, resolucién de escenas.

-Periodismo.
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ANEXO 2-C. Costenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD

| CATOLICA SAN ANTONIO ]

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS ]

Créditos totales para optativas (1): 27

Por curso:
3. MATERIAS OPTATIVAS Por C;‘f}g : é:fg
2%:27 39
4°:.18
s Créditos s, ; . PP .
Denominacion (2) — - Breve descripcion del Contenido Vinculacion a dreas de conocimiento (3)
Totales | Teéricos | Practicos
) -Derecho Internacional Publico y Relaciones
INSTITUCIONES DE LA UNION 6 4 5 Analisis de las instituciones vy de las relaciones | Internacionales.
EUROPEA internacionales en el marco de la Union Europea. | -Derecho Administrativo.
-Derecho Constitucional.
PERIODISMO CIENTIFICO 6 3 3 |Teoriay técnica de la informacion cientifica como | oo gicne,
especializacion en el ambito comunicativo.
HISTORIA DEL PERIODISMO 6 3 3 Desarrollo de la comunicacion informativa en la | -Periodismo.
MURCIANO cultura murciana. -Historia Contemporénea.
. Expresion de las  politicas  empresarial-
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE comunicativas a través de la parrilla de Comunicacion Audiovisual v Publicidad
LA PROGRAMACION 9 4 5 programacion. Andlisis de las relaciones entre las _Pem‘) diém diovisual y Publicidad.
AUDIOVISUAL audiencias, publicidad y programacién. Los .
géneros en la programacion audiovisual.
Conceptos y elementos del guidén audiovisual: s L .
GUION AUDIOVISUAL 9 5 4 sinopsis, tratamientos, didlogos, adaptacion de | Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
L -Periodismo.
relatos, resolucion de escenas.
. N ¢ Introduccién  a las técnicas de produccién L . L.
PRODUCCION Y TECNOLOGIA 6 2 4 radiofonica | incinios tecnolégicos del -Comunicacion Audiovisual y Publicidad.
EN RADIO me(]iio ¥ los princlplos tecnolog -Periodismo.
Introduccidn a las técnicas y recursos expresivos Lo I
INFORMACION EN RADIO 9 3 6  |en el ratamienio de la informacién en el medio | COTUNicacion Audiovisual y Publicidad.
radiofonico. -Periodismo.

ANEXO 2-C. Contenido del Plan de Estudios

UNIVERSIDAD |

CATOLICA SAN ANTONIO |

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTES AL TITULO DE

LICENCIADO EN PUBLICIDAD ¥ RELACIONES PUBLICAS |

Créditos totales para optativas (1): 27

Por curso:
H . &,
3. MATERIAS OPTATIVAS Por icle: T
2027 39
4% 18
L Créditos s . . S .
Denominacion (2) - - - — Breve descripcion del Contenido Vinculacién a 4reas de conocimiento (3)
Totales | Tebricos | Practicos
Introduccion a las técnicas y recursos expresivos | e Lo .
INFORMACION EN TELEVISION | 6 2 4 |en e tratamiento de la informacion en el medio | 0T HCECION Audiovisual y Publicidad.
televisivo. )
TECNICAS DE LA NARRATIVA 1 . o
AUDIOVISUAL APLICADASA LA | 6 4 o | Estudio de sistemas y procesos de construceién ¥| o nicacion Audiovisual y Publicidad.
analisis de textos publicitarios audiovisual.
PUBLICIDAD
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE . R I
LA PROGRAMACION 6 3 3 g’;’é"g";ﬁi‘i‘:}"f& 1':; técnicas de programacién en el| o0 icacion Audiovisual y Publicidad.
RADIOFONICA i
CREATIVIDAD APLICADA 6 2 4  |Praxis del pensamicnto creativo aplicado a 105 | oy nicacion Audiovisual y Publicidad.
medios aundiovisuales.
INFORMATICA BASICA 4,5 2,5 2 Conocimientos de Informdtica a nivel de usuario. | -Lenguajes y Sistemas Informaticos.

(1) Se expresard 1 total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de les mismos por ciclo o por curso.
(2) Se mencionara entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curse o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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3.

TABLA DE CONVALIDACIONES Y/O ADAPTACIONES AL PLAN REFORMADO (Art.11 R.D.

1497/87 y sucesivos).

Curso Asignatura Plan 2000 Curso Asignatura Plan Reformado
op INTRODUCCION A LA TECNOLOGIA op INTRODUCCION A LA TECNOLOGIA
AUDIOVISUAL - 9 créditos AUDIOVISUAL - 9 créditos
Op EMPRESA AUDIOVISUAL -9 créditos Op EMPRESA AUDIOVISUAL - 9 créditos
Op HUMANIDADES - 4,5 créditos 1°-0b HUMANIDADES - 4,5 créditos
op COMUNICACION Y NUEVAS o COMUNECAC!(‘)N Y NUEVAS
TECNOLOGIAS - 6 créditos P TECNOLOGIAS - 6 créditos
Op PERIODISMO CIENTIFICO - 6 créditos Op PERIODISMO CIENTIFICO - 6 créditos
op INSTITUCIONES DE LA UNION EUROPEA - o INSTITUCIONES DE LA UNION EUROPEA -
6 créditos P 6 créditos
Op GUION CINEMATOGRAFICO - 9 créditos Op GUION CINEMATOGRAFICO - 9 créditos
op GESTION Y DIRECCION DE EMPRESAS DE op GESTION Y DIRECCION DE EMPRESAS DE
COMUNICACION - 9 creditos COMUNICACION - 9 créditos
op PRODUCCION PUBLICITARIA op PRODUCCION PUBLICITARIA
AUDIOVISUAL - 6 créditos AUDIOVISUAL - 6 créditos
op HISTORIA DEL PERIODISMO MURCIANO - Op HISTORIA DEL PERIODISMO MURCIANQ -
6 créditos 6 créditos
Op COMUNICACION POLITICA - 6 créditos Op COMUNICACION POLITICA - 6 créditos
op ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION EN op ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION EN
RADIO Y TELEVISION - 9 créditos RADIO Y TELEVISION - 9 créditos
Op TEORIA Y ANALISIS FILMICO - 6 créditos Op TEORIA Y ANALISIS FILMICQO - 6 créditos
Op GUION AUDIOVISUAL - 9 créditos Op GUION AUDIOVISUAL - 9 créditos
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA
Op PROGRAMACION RADIOFONICA - 6 Op PROGRAMACION RADIOFONICA - 6
créditos créditos
Op CREATIVIDAD APLICADA - 6 créditos Op CREATIVIDAD APLICADA - 6 créditos
TECNICAS DE LA NARRATIVA TECNICAS DE LA NARRATIVA
Op AUDIOVISUAL APLICADAS ALA Op AUDIOVISUAL APLICADAS A LA
PUBLICIDAD - 6 créditos PUBLICIDAD - 6 créditos
op PRODUCCION Y TECNOLOGIA EN RADIO - op PRODUCCION Y TECNOLOGIA EN RADIO -
6 créditos 6 créditos
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA
Op PROGRAMACION AUDIOVISUAL -9 Op PROGRAMACION AUDIOVISUAL -9
créditos créditos
Op INFORMACION EN TELEVISION - 6 créditos Op INFORMACION EN TELEVISION - 6 créditos
Op INFORMACION EN RADIO - 9 créditos Cp INFORMACION EN RADIO - 9 créditos




