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lll. OTRAS DISPOSICIONES
9615 Resolucién de 19 de mayo de 2011, de la Universidad de Valladolid, por la que
se publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones
Puablicas.
Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
declarado el caracter oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 12 de noviembre de 2010
(publicado en el «BOE», nim. 305, de 16 de diciembre de 2010, por Resolucion de la
Secretaria General de Universidades de 22 de noviembre de 2010), este Rectorado ha
resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas por la Universidad de Valladolid, como anexo a la presente Resolucion.
Valladolid, 19 de mayo de 2011.—El Rector, Marcos Sacristan Represa.
ANEXO
Plan de estudios conducentes al titulo de Graduado o Graduada en Publicidad
y Relaciones Publicas
Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia
Tipo de materia Créditos
Formacién basica (FB). . ................ 60
Obligatorias (OB) . . . .......... ...t 126
Optativas (OP) . ...... ... o 42
Practicas externas (PE) . .. .............. 6
Trabajo fin de grado (TFG). . ............. 6
Total. . ... ... 240
Estructura del Plan de Estudios
El plan de Estudios del Grado en Publicidad se articula en las siguientes materias
formativas:
Materia Asignatura Cred.| Car.
Comunicacion, creacion y produccion publicitaria. | Lenguaje Publicitario. 6 | OB
Ideas, métodos y estrategias creativas: el plan o proyecto creativo.| 6 | OB
Laboratorio multimedia. 3| OP
Direccion de Arte. 3| OP
Historia del cartel. 3| OP
Laboratorio audiovisual digital. 3| OP
Laboratorio de fotografia publicitaria. 3| OP
Musica y publicidad. 3|0P 2
Narrativa publicitaria. 3|oP 2
Redaccioén publicitaria. 3| OP §
Retérica de la publicidad. 3|orP
Técnicas de expresion oral: presentacion de campafas. 3| OP g
Creatividad on line. 3|oP 2
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Materia Asignatura Cred.| Car.
Comunicacion, creacion y produccién publicitaria. | Laboratorio de disefio grafico. 3| OP
Procesos de creacion del mensaje publicitario: medios y soportes.| 6 | OB
Produccion y realizacion publicitarias. 6 | OB
Funcionamiento del sistema publicitario. Los anunciantes: direccion y gestion de lacomunicacion publicitaria.| 4 | OB
Los medios publicitarios: investigacion, planificacion y gestion. 6 | OB
Planificacion estratégica de la publicidad. 4 | OB
Las Agencias de publicidad: direccion y gestion. 4 | OB
Publicos y usuarios de la comunicacion publicitaria. 4 | OB
Etica y Deontologia de la Comunicacion y de los consumidores. 4 | OB
Patrocinio y Mecenazgo. 3| OP
Marketing Estratégico. 3| OP
Marketing directo y promocional. 3| OP
Estadistica aplicada a la publicidad. 3| OP
Gestion comercial de las empresas multimedia. 3| OP
Publicidad interactiva. 3| OP
Investigacion de la eficacia publicitaria. 4 | OB
Fundamentos de la Comunicacion Publicitaria. Sistemas de informacién y comunicacion. 6 | OB
Teoria e Historia de la Publicidad. 12 | OB
Estructuras del sistema publicitario. 4 | OB
Introduccién a las tecnologias de la comunicacion. 4 | OB
Teoria de la Imagen. 4 | OB
Modelos de andlisis del mensaje publicitario. 3| OP
Opinién publica. 3| OP
Industrias culturales. 3| OP
Documentacion y fuentes publicitarias. 3| OP
Fundamentos en Ciencias Sociales, Juridicas, de | Historia Universal Contemporanea. 6 | FB
la Comunicacion y Humanidades. Teoria del Lenguaje. 6| FB
Teorias de la comunicaciéon y de la informacion. 6| FB
Arte y Publicidad. 6| FB
Principios de Economia. 6 | FB
Fundamentos de Marketing. 6 | FB
Comunicacion, Educacion y Sociedad en el contexto digital. 6 | FB
Estructura social contemporanea. 6 | FB
Psicologia de la Comunicacion. 6 | FB
Derecho de la publicidad. 6 | FB
Gestion de intangibles: cultura y comunicacion | Cultura e Identidad Corporativa. 4 | OB
corporativa e institucional. Gestion de la Comunicacion corporativa e institucional. 4| OB
Gestion de marca. 4 | OB
Politicas de comunicacién en el contexto europeo. 3| OP
Comunicacion Interna. 3| OP
Programas de identidad visual corporativa. 3| OP
Marketing relacional. 3| OP
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Materia Asignatura Cred.| Car.
La dimensién psico-socio-cultural de la publicidad | Métodos y técnicas de investigacion social. 4 | OB
y la emergencia de los publicos. Sociologia de la Publicidad y del consumo. 4 | OB
Psicologia de la Publicidad. 6 | OB
Nuevas manifestaciones artisticas. 3| OP
Laboratorio de estudios de recepcion. 3| OP
Comunicacion y derechos fundamentales. 3| OP
Redes sociales de comunicacion. 3| OP
Publicidad politica y propaganda. 3| OP
Teoria Critica de la Cultura. 4 | OB
Publicidad e Igualdad. 3| OP
Practicas y Actividades formativas en empresas e | Actividades complementarias. 6 | OP
instituciones. Préacticas Externas. 6 | PE
Teoria y técnica de las Relaciones Publicas. Fundamentos de las Relaciones Publicas. 4 | OB
Direccion Estratégica de las Relaciones Publicas. 4 | OB
Protocolo y organizacion de eventos. 3| OP
Relaciones Publicas Institucionales. 3| OP
Comunicacion de Crisis. 3| OP
Creatividad e Innovacion en las Relaciones Publicas. 3| OP
Responsabilidad Social corporativa e institucional. 4 | OB
Trabajo Fin de Grado. Trabajo de Fin de Grado. 6| TG
Organizacion Temporal del Plan de Estudios
Asignatura Caracter|ECTS| Cuatrimestre
Primer curso
Teoria e Historiade la Publicidad. . . . ... ... . . e OB 12 |Anual.
Historia Universal Contemporanea. . . . ... ... i FB 6 | Primero.
Teorias de la Comunicacidony de la Informacién . ......... ... . . FB 6 | Primero.
Teoriadel LENQUAJe . . .. ..o FB 6 | Primero.
Sistemas de Informacion y Comunicacion . . ... ... ..o e OB 6 | Primero.
Comunicacion, Educacién y Sociedad en el Contexto Digital .. ........... ... .. ... .. ....... FB 6 | Segundo.
Principios de Economia . . . .. ... e FB 6 | Segundo.
Arte y Publicidad. . . ... ... FB 6 | Segundo.
Fundamentos de Marketing . . ... ... .. e FB 6 | Segundo.
Segundo curso
Estructura Social Contemporanea . . ... ... FB 6 | Primero.
Teoriade lalmagen . ... ... e OB 4 | Primero.
Psicologia de la Comunicacion . . . ... ... . e FB 6 | Primero.
Estructuras del Sistema Publicitario. . . ........ .. . . OB 4 | Primero.
Introduccion a las Tecnologias de la Comunicacion. . . .. ...t OB 4 | Primero.
Cultura e Identidad Corporativa . . . ... . . e OB 4 | Primero.
Fundamentos de las RR.PP. . .. .. OB 4 | Primero.
Lenguaje Publicitario . . ... . . e OB 6 | Segundo.
Métodos y Técnicas de Investigacion Social . . ........... . e OB 4 | Segundo. 0
Derechode la Publicidad . . . ...... ... . . . . . . FB 6 | Segundo. 8
Los Anunciantes: Direcciony Gestionde la. .. ... §
Comunicacion Publicitaria . . . ... .. e OB 4 | Segundo. :E:J
Gestion de la Comunicacion Corporativa e Institucional ... .......... ... ... . .. .. ... ... OB 4 | Segundo. 9
Sociologia de la Publicidad y del Consumo . ... ... .. . e OB 4 | Segundo. g
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Asignatura Caracter|ECTS| Cuatrimestre
Tercer curso
Las Agencias de Publicidad: Direccidony Gestion .. ........... ... ... . OB 4 | Primero.
Psicologia de la Publicidad. . . .. ... ... . OB 6 | Primero.
Planificacion Estratégica de la Publicidad . . ... .. ... . OB 4 | Primero.
Los Medios Publicitarios: Investigacion, Planificaciony Gestion. .. ......... ... ... ... ... .... OB 6 | Primero.
GestiON de MarCa . . ... ... e OB 4 | Primero.
Optativa | .. e OP 3 | Primero.
Optativa [l . . e OP 3 | Primero.
Direccion Estratégicade RR.PP. . . ... .. . OB 4 | Segundo.
Ideas, Métodos y Estrategias Creativas: el Plan o Proyecto Creativo. .. ...................... OB 6 | Segundo.
Etica y Deontologia de la Comunicacion y de los Consumidores . ................c..cc.uuuo... OB 4 | Segundo.
Publicos y Usuarios de la Comunicacion Publicitaria. . . ............ ... ... ... ... ... .. .... OB 4 | Segundo.
Optativa lll . .. e OP 3 | Segundo.
Optativa IV . OP 3 | Segundo.
Optativa V. .. OP 3 | Segundo.
Optativa V.. o OoP 3 | Segundo.
Cuarto curso
Procesos de Creacion del Mensaje Publicitario: Medios y Soportes . .. ....................... OB 6 | Primero.
Investigacion de la Eficacia Publicitaria . . ... ... . . . OB 4 | Primero.
Responsabilidad Social Corporativa e Institucional . . .. ......... .. ... ... ... ... ... ... ...... OB 4 | Primero.
Optativa VIl . . e OP 3 | Primero.
Optativa VI . .o OP 3 | Primero.
Optativa IX . . . OP 3 | Primero.
Optativa X, . o OP 3 | Primero.
Practicas ExXternas . . .. ... PE 6 | Primero.
Produccién y Realizacion Publicitarias. . .. ... . OB 6 | Segundo.
Teoria Criticade la Cultura. . . ... ... . OB 4 | Segundo.
Optativa Xl . . . OoP 3 | Segundo.
Optativa XL, . .. e OP 3 | Segundo.
Optativa XIll . ..o e OP 3 | Segundo.
Optativa XIV . .. OP 3 | Segundo.
Trabajode Finde Grado . .. ... ... TFG 6 | Segundo.

Asignaturas Optativas del Itinerario 1: Creatividad y Gestion de la Creatividad
de la Comunicacion Publicitaria y de las Relaciones Publicas

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacion y Fuentes Publicitarias: 3.
Modelos de Analisis del Mensaje Publicitario: 3.
Narrativa Publicitaria: 3.

Retérica de la Publicidad: 3.

Direccién de Arte: 3.

Redaccién Publicitaria: 3.

Técnicas de Expresion Oral: Presentacion de Campafias: 3.
Historia del Cartel: 3.

Mdsica y Publicidad: 3.

Creatividad On Line: 3.

Laboratorio de Fotografia Publicitaria: 3.
Laboratorio de Disefio Grafico: 3.

Laboratorio Multimedia: 3.

Laboratorio Audiovisual Digital: 3.
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Nuevas Manifestaciones Artisticas: 3.
Publicidad e Igualdad: 3.

Innovacion en las RR.PP.: 3.

Programas de Identidad Visual Corporativa: 3.

Asignaturas Optativas del Itinerario 2: Gestion de las Relaciones Publicas en Empresas
e Instituciones

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacion y Fuentes Publicitarias: 3.

Opinion Publica: 3.

Gestion Comercial de las Empresas Multimedia: 3.
Marketing Estratégico: 3.

Estadistica Aplicada a la Publicidad: 3.

Patrocinio y Mecenazgo: 3.

Redes Sociales de Comunicacion: 3.
Comunicacion Interna: 3.

RR.PP. Institucionales: 3.

Marketing Relacional: 3.

Comunicacion de Crisis: 3.

Politicas de Comunicacién en el Contexto Europeo: 3.

Asignaturas Optativas del Itinerario 3: Planificacion Estratégica de la Comunicacion
Publicitaria

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacién y Fuentes Publicitarias: 3.

Opinion Publica: 3.

Industrias Culturales: 3.

Gestion Comercial de las Empresas Multimedia: 3.
Marketing Directo y Promocional: 3.

Marketing Estratégico: 3.

Estadistica Aplicada a la Publicidad: 3.

Patrocinio y Mecenazgo: 3.

Publicidad Politica y Propaganda: 3.

Redes Sociales de Comunicacion: 3.

Laboratorio de Estudios de Recepcion: 3.
Innovacion en las RR.PP.: 3.

Programas de Identidad Visual Corporativa: 3.
Politicas de Comunicacién en el Contexto Europeo: 3.

Asignaturas Optativas del Itinerario 4: Investigaciéon de la Comunicacién Publicitaria
y de las Relaciones Publicas

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacion y Fuentes Publicitarias: 3.
Opinion Publica: 3.

Modelos de Analisis del Mensaje Publicitario: 3.
Industrias Culturales: 3.

Gestion Comercial de las Empresas Multimedia: 3.
Marketing Estratégico: 3.

Estadistica Aplicada a la Publicidad: 3.

Publicidad Interactiva: 3.

Narrativa Publicitaria: 3.
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Retérica de la Publicidad: 3.

Historia del Cartel: 3.

Laboratorio Multimedia: 3.

Publicidad Politica y Propaganda: 3.

Redes Sociales de Comunicacion: 3.

Laboratorio de Estudios de Recepcion: 3.
Comunicacioén y Derechos Fundamentales: 3.
Publicidad e Igualdad: 3.

Comunicacion de Crisis: 3.

Politicas de Comunicacién en el Contexto Europeo: 3.

Asignaturas Optativas del Itinerario 5: Direccion y Consultoria de la Comunicacion
Corporativa e Institucional

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacion y Fuentes Publicitarias: 3.

Opinion Publica: 3.

Industrias Culturales: 3.

Gestion Comercial de las Empresas Multimedia: 3.
Marketing Estratégico: 3.

Estadistica Aplicada a la Publicidad: 3.

Patrocinio y Mecenazgo: 3.

Técnicas de Expresion Oral: Presentacion de Campafias: 3.
Publicidad Politica y Propaganda: 3.

Redes Sociales de Comunicacion: 3.

Comunicacioén y Derechos Fundamentales: 3.
Protocolo y Organizacion de Eventos: 3.
Comunicacion Interna: 3.

Marketing Relacional: 3.

Programas de Identidad Visual Corporativa: 3.
Comunicacion de Crisis: 3.

Politicas de Comunicacién en el Contexto Europeo: 3.

Asignaturas Optativas del Itinerario 6: Produccion de Contenidos en Comunicacion
Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas

Optativas tercer y cuarto curso:

Documentacién y Fuentes Publicitarias: 3.

Gestion Comercial de las Empresas Multimedia: 3.
Publicidad Interactiva: 3.

Narrativa Publicitaria: 3.

Musica y Publicidad: 3.

Creatividad On Line: 3.

Laboratorio de Fotografia Publicitaria: 3.
Laboratorio de Disefio Grafico: 3.

Laboratorio Multimedia: 3.

Laboratorio Audiovisual Digital: 3.

Nuevas Manifestaciones Artisticas: 3.

Redes Sociales de Comunicacion: 3.

Laboratorio de Estudios de Recepcion: 3.
Programas de Identidad Visual Corporativa: 3.
Politicas de Comunicacién en el Contexto Europeo: 3.
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Itinerarios:

Creatividad y Gestion de la Creatividad de la Comunicacion Publicitaria y de las
Relaciones Publicas.

Gestion de las Relaciones Publicas en Empresas e Instituciones.

Planificacion Estratégica de la Comunicacién Publicitaria.

Investigacion de la Comunicacion Publicitaria y de las Relaciones Publicas.

Direccion y Consultoria de la Comunicacion Corporativa e Institucional.

Produccién de Contenidos en Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones
Publicas.

El alumno debera elegir 42 créditos de asignaturas optativas de un itinerario.

Los itinerarios que se proponen no constituyen una oferta cerrada. Todos los alumnos
tienen abierta la posibilidad de disefiar su propio «itinerario».

Porrazones de indole organizativa, la Universidad de Valladolid se reserva la posibilidad
de variar la relacion de asignaturas optativas, asi como la de no ofertar alguna de las
asignaturas optativas relacionadas.

Para ampliar informacioén acerca de este plan de estudios se puede acudir a la pagina
Web de la Universidad de Valladolid: http://www.uva.es.
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