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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

10129 Resolucién de 27 de mayo de 2011, de la Universidad de Valladolid, por la que
se publica el plan de estudios de Graduado en Marketing e Investigacion de
Mercados.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
declarado el caracter oficial del titulo por el Consejo de Ministros de 17 de diciembre
de 2010 (publicado en el «cBOE», num. 12, de 14 de enero de 2011, por Resolucion de la
Secretaria General de Universidades de 23 de diciembre de 2010),

Este Rectorado ha resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios del Grado en
Marketing e Investigacion de Mercados por la Universidad de Valladolid, como anexo a la
presente Resolucion.

Valladolid, 27 de mayo de 2011.—El Rector, Marcos Sacristan Represa.

ANEXO

Plan de estudios conducentes al titulo de Graduado o Graduada en Marketing e
Investigacion de Mercados

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Tipo de materia: Créditos
Formacion basica (FB). . ............... 60
Obligatorias (OB) . ... ...... ... ....... 132
Optativas (OP) . ......... .. ... ... 36
Practicas externas (PE) .. .............. 6
Trabajo fin de grado (TFG). . ............ 6
Total. ... 240

Estructura del Plan de Estudios

El plan de Estudios del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados se articula en
las siguientes materias formativas:

Materia Asignatura Car. Creéd.
Fundamentos de Contabilidad . ... .............. FB 6
Contabilidad. Analisis y Controlde Gestiéon. . ................. OB 4.5
Auditoria Interna del Area Comercial . ............ OoP 6
Andlisis y Financiacion de Proyectos Empresariales | OB 4.5
Finanzas. Gestion Financiera. . .......... ... ... .. ....... OoP 6
Responsabilidad Social y Gobierno de la Empresa..| OP 6

cve: BOE-A-2011-10129



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Viernes 10 de junio de 2011 Sec. lll. Pag. 60062
Materia Asignatura Car. Créd.
Introduccién a la Economia de la Empresa ... .. ... FB 6
Direccion de EqQuipos . ... ....... ... .. OB 3
Organizacic’)n de Empresas_ Direccion Estratégica ......................... OB 6
Direccion y Gestion de la Innovacion. . ........... OP 6
Creacibnde Empresas. ....................... oP 6
Direccion de Marketing l. .. .................... OB 4,5
Direccion de Marketing Il . . .................... OB 4.5
Fundamentos de Investigacion de Mercados. . . . . .. OB 6
Comportamiento del Consumidor. . . ............. OB 6
Comunicacién Comercial .. .................... OB 6
Politicas de Productoy Precio . . .. .............. OB 4.5
o Investigacion de Mercados Avanzada ............ OB 6
C(t)gaeg?o!ihgzcl\l/?:rc: dolgves- Distribucion Comercial . ... .................... OB 6
' Marketing Internacional y Comercio Exterior . . ... .. OB 6
Estrategia de Marketing . . . ............ ... .. ... OB 6
Modelos Estratégicos en Publicidad y Relaciones| OP
Pdblicas. . . ... .. 6
Marketing Electrénico. . ....................... oP 6
Simulacion en Marketing . ........... ... ... .... OP 6
Marketing en Areas Especificas. . ............... OoP 6
Introduccién ala Economia . ................... FB 6
Microeconomia. .. .......... ... . .., OB 6
Macroeconomia . . ........... . OB 6
Analisis Econémico. Comercio y Relaciones Financieras Internacionales OB 4.5
Economia del ConsumoylaDemanda ........... OP 6
AndlisisdelaCoyuntura. ...................... OoP 6
EconomiaIndustrial .. ........................ oP 6
EconomiaMundial ........... ... .. ... ... ... FB 6
Estructura e Instituciones | gqictyra Economica Sectorial . . . . ... ..o ... OB 45
Econodmicas. L . .
Integracion Comercial Internacional. . . ........... OP 6
Hacienda Publica y Fiscalidad. | Tributacion Comercial. . . ......... ... ... ... .... OB 6
Politica Econdmica. Principios de Politica Econémica................ OB 3
Estadistical ........ ... ... ... . ... ... ... ... FB 6
Estadisticall......... ... ... ... . . .. . .. ... OB 6
Estadistica y Econometria. | Técnicas Cuantitativas de Prevision. ............. OB 6
Andlisis Multivariante de Datos Econémicos . . ... .. OB 6
Muestreo y Fuentes Estadisticas. . .............. OoP 6
» Matematicas |........... ... ... ... .. FB 6
Matematicas. Matematicas Il . .. ... ....ooeeeeeineeeen B | 6
Introduccién alDerecho . . ..................... FB 6
. Régimen Juridico del Mercado I. ................ OB 3
Marco Juridico. Reégimen Juridico del Mercado Il . . ... ........... oB | 3
Régimen Juridico de la Distribuciéon Comercial . . . . . oP 6
o . Historia EcondmicaMundial. . ...................... FB 6
Historia Economica. Economia y Negocios en la América Latina del siglo XX..| OP 6

cve: BOE-A-2011-10129



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Viernes 10 de junio de 2011 Sec. lll. Pag. 60063
Materia Asignatura Car. Créd.
Sociologia. . ... ... FB 6
) ] Psico-Sociologia del Consumo. ... .............. OB 4,5
Sociologia. Analisis Cualitativo de la Investigacién de Mercados | OP 6
Investigacion de la Opinion Publica . .. ........... OP 6
Practicas Externas | . ........... ... .. ... ..... PE 6
Practicas externas. Practicas Externas Il. . ... ... .. ... .. ... . ... OoP 6
Practicas Externas Ill . ... ... .. ... .. ... ..... OoP 6
Trabajo Fin de Grado. TrabajoFindeGrado ... ...................... TFG 6
Organizacion Temporal del Plan de Estudios
Asignatura Caracter | ECTS Semestre
Primer curso
Matematicas |. . ... ... . . FB 6 Primero.
IntroduccidonalDerecho . . .......... ... . i FB 6 Primero.
Sociologia. . . ... FB 6 Primero.
Historia Econdmica Mundial. . . .......... ... ... ... ... .... FB 6 Primero.
IntroducciénalaEconomia . ............ . ... ... .. ... FB 6 Primero.
Matematicas Il .. ... .. FB 6 Segundo.
Introduccion a la Economiadelaempresa .................. FB 6 Segundo.
Estadistical ....... ... . . FB 6 Segundo.
Fundamentos de Contabilidad . . . ......................... FB 6 Segundo.
EconomiaMundial . ....... ... ... ... FB 6 Segundo.
Segundo curso
Microeconomia. .. ... ... .. e OB 6 Primero.
Estadisticall. . ....... ... . . . OB 6 Primero.
Tributacion Comercial. . ... ... ... .. . OB 6 Primero.
Direccion de Marketing I. . . .. ... .. ... . .. OB 4,5 |Primero.
Estructura Econémica Sectorial . . . ........................ OB 4,5 |Primero.
Régimen Juridico del Mercado I. .. ....... ... ... ... ... .... OB 3 Primero.
Macroeconomia . .. ... ... OB 6 Segundo.
Técnicas Cuantitativas de Prevision. . ...................... OB 6 Segundo.
Fundamentos de Investigacion de Mercados. . . .............. OB 6 Segundo.
Direccion de Marketing Il .. .......... ... . ... ... ... ... ..., OB 4,5 |Segundo.
Psico-Sociologia del Consumo. . .. .......... ... ... ....... OB 4,5 |Segundo.
Régimen Juridicodel Mercado Il . ......................... OB 3 Segundo.
Tercer curso
Andlisis Multivariante de Datos Econémicos .. ............... OB 6 Primero.
Comunicacion Comercial . . . ... . OB 6 Primero.
Comportamiento del Consumidor. . ........................ OB 6 Primero.
Politicas de Productoy Precio . . . ......... .. ... ... ... .... OB 4,5 | Primero.
Analisis y Controlde Gestion . ... ......................... OB 4.5 |Primero.
Principios de Politica Econébmica.......................... OB 3 Primero.
Investigacion de Mercados Avanzada ...................... OB 6 Segundo.
Distribucion Comercial . ... ......... ... ... ... ... . . OB 6 Segundo. Q
Marketing Internacional y Comercio Exterior . . ............... OB 6 Segundo. )
Comercio y Relaciones Financieras Internacionales . . . ........ OB 4,5 |Segundo. g
Analisis y Financiaciéon de Proyectos Empresariales. .. ........ OB 4,5 |Segundo. 2
Direccion de EQUIpos . . ... ..o OB 3 Segundo. '-IO'J
om
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Asignatura Caracter | ECTS Semestre

Cuarto curso

Direccion Estratégica . . ............ i OB 6 Primero.
Estrategiade Marketing . .. ......... ... .. L OB 6 Primero.
Optativas o Practicasexternas Il .. . ....................... OP 18 Primero.
Optativas o Practicas externas Ill. . . ......... ... ... ... .... OP 8 |Segundo.
Practicas Externas | . ........ .. . . PE 6 Segundo.
TrabajoFinde Grado . . .......... .. ... . .. i TFG 6 Segundo.

Asignaturas Optativas

Bloque A. Formacion especifica para Marketing e Investigacion
de Mercados:
Modelos Estratégicos en Publicidad y Relaciones Publicas . . ...
Marketing Electronico. . ........ ...
Simulacion en Marketing .. .......... ... L.
Marketing en Areas Especificas. . . ........................
Creacionde EmMpresas. ... ...
Andlisis Cualitativo de la Investigacion de Mercados. .. ........
Investigacion de la Opinidon Publica . . . .....................
Muestreo y Fuentes Estadisticas . . ........................
Auditoria Interna del Area Comercial . ......................
Bloque B. Formacion complementaria para Marketing e
Investigacion de Mercados:
Gestion Financiera. ... ... .
Direccion y Gestion de la Innovacion. . .....................
Responsabilidad Social y Gobierno de laEmpresa............
Economia y Negocios en la América Latinadel S. XX..........
Régimen Juridico de la Distribucion Comercial . ..............
Integracion Comercial Internacional. . . .....................
Economia del ConsumoylaDemanda .....................
AndlisisdelaCoyuntura. . .......... ... .. i
Economia Industrial ... ... ... ... ... ..

Los alumnos que no realicen Practicas Externas Voluntarias por una carga equivalente
de hasta 12 créditos ECTS, deberan cursar las asignaturas optativas adicionales que
corresponda

Porrazones de indole organizativa, la Universidad de Valladolid se reserva la posibilidad
de variar la relacién de asignaturas optativas, asi como la de no ofertar alguna de las
asignaturas optativas relacionadas.

Para ampliar informacion acerca de este plan de estudios se puede acudir a la pagina
Web de la Universidad de Valladolid: http://www.uva.es
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