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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

6470 Resolucién de 23 de abril de 2012, de la Universidad Cardenal Herrera-CEU,
por la que se publica el plan de estudios de Master en Direccién de Marketing.

Obtenida la verificacién del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, y
acordado el caracter oficial del titulo por Acuerdo de Consejo de Ministros de 24 de
febrero de 2012 (publicado en el «BOE» de 26 de marzo de 2012, por Resolucién de la
Secretaria General de Universidades de 5 de marzo de 2012), de conformidad con lo
dispuesto por la legislacion vigente, este Rectorado ha resuelto publicar el plan de
estudios conducente a la obtencion del titulo de Master Universitario en Direccion de
Marketing.

Valencia, 23 de abril de 2012.—La Rectora, Rosa Visiedo Claverol.

ANEXO
Master Universitario en Direccion de Marketing

Distribucion General del Plan de Estudios:

Tipo de materia Céecd_ll_tgs
Obligatorias (OB) . . . ......... ... 49
Optativas (OP) .. ... 0
Practicas (PR) .......... . ... ... ... .... 6
Trabajo Fin de Master (TFM) . ............ 6
Total. ... ... 60
Distribucién del Plan de Estudios por Curso y Asignaturas:
Curso Asignatura ECTS Caracter Organizacion temporal
1.° Politicas de productoymarca . ........................ 2 OB 1.e7y 2.° trimestre.
1.° Politicas de Precio . . ... ...t 2 OB 1.°" trimestre.
1.° Politicas de distribucion . .. ......... ... .. oo 3 OB 1.°" trimestre.
1.° Politicas de Comunicacion. .. ............ ... ... ...... 3 OB 1.°" trimestre.
1.° Analisis de las oportunidades de marketing. . ............. 2 OB 1.°" trimestre.
1.0 Analisis estratégico. . . ......... ... . 3 OB 1.5, 2.°y 3.° trimestre.
1.° Analisis econdmico-financiero y sistema presupuestario. . . . . 2 OB 1.5, 2.°y 3.° trimestre.
1.° Planificacion de marketing . ... ...... ... ... ... .. .. 5 OB 1.5, 2.°y 3.°" trimestre.
1.° Técnicas de negociacionyventas . .. ................... 2 OB 2.° trimestre.
1.° Direccion de ventas y equipos comerciales . . . ............ 4 OB 2.° trimestre.
1.° Investigaciony mercados. . ... ... ... ... 4 OB 1.6y 2.° trimestre.
1.° Sistemas de informacién en marketing . ................. 2 OB 1.7y 2.° trimestre. o
1.° MarketingelInternet . . . ......... ... ... ... 2 OB 1.6y 2.° trimestre. %
1.° Sistema internacional y comercio exterior .. .............. 3 OB 2.° trimestre. g
1.° Marketing internacional ............... .. ... .. .. .. ..., 3 OB 2.° trimestre. P
1.° Liderazgo y estilos de direccion . .. ..................... 3 OB 1.7y 3.e"trimestre. '-'OIJ
1.0 Habilidades directivas. .. ............................. 3 OB 1.2y 3. trimestre. ﬁ
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Curso Asignatura ECTS Caracter Organizacion temporal
1.° Practicasexternas . ........ ... ... .. .. ... ... . . ... 6 PR 1.6, 2.9y 3.° trimestre.
1.° Trabajofindemaster .. .............................. 6 TFM 1.2, 2.°y 3.° trimestre.
Total. .o 60
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