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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

2051 Resolucién de 27 de enero de 2014, de la Universidad de Cadiz, por la que se
publica el plan de estudios de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Obtenida la verificacidn positiva del plan de estudios por el Consejo de Universidades,
previo informe positivo de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion,
y una vez establecido el caracter oficial del titulo por Acuerdo del Consejo de Ministros en
su reunion de 1 de octubre de 2010 (publicado por Resolucion del Secretario de Estado
de Universidades de 18 de octubre de 2010, en el BOE num. 273, de 11 de noviembre
de 2010),

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo 35.4 de la Ley
Organica 6/2001, de Universidades, en la redaccion dada por la Ley Organica 4/2007, ha
resuelto ordenar la publicacion del plan de estudios conducente a la obtencion del titulo
oficial de Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad de Cadiz, que
quedara estructurado segun figura en el Anexo de la presente Resolucion.

Cadiz, 27 de enero de 2014 .— El Rector, Eduardo Gonzalez Mazo.

ANEXO

Plan de estudios conducente al titulo oficial de Graduado en Publicidad y
Relaciones Publicas por la Universidad de Cadiz

Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
Centro de imparticiéon: Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia:

Tipo de materia Créditos
Formaciénbasica...................... 60
Obligatorias .......... ... ... ... ...... 120
Optativas . ........ .. .. i 54
Trabajodefindegrado ................. 6

Créditostotales . . .................. 240
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Estructura de las ensefianzas por modulos y materias:
Médulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS |Curso Organizacion Caracter
temporal
PS|coIo_g|a _s’omal dela Psicologia social de la comunicacion. 6 1.° |Semestre 1.° Forrpa_cmn
comunicacion. basica.
Teoria de la Comunicacion. |Teoria de la Comunicacion. 6 1.° |Semestre 2.° Fotr)rzsaig:n
Derechg de. !a Derecho de la Comunicacion. 6 1.° |Semestre 2.° Forrpagon
Basico de ciencias Comunicacion. basica.
sociales. i6
Economia. Economia. 6 1.° |Semestre 1.° Forrpa_cmn
bésica.
Historia Econémica y Social. |Historia Econémica y Social. 6 1.° [Semestre 2.° Fobrér’r;ie::c:on
Sociologia. Sociologia. 6 1.° [Semestre 1.° Forrpapmn
basica.
Estructura de la Publicidad y Estructura de la Publicidad y las RR.PP. 6 1.° |Semestre 2.° Forrpa_cmn
las RR.PP. bésica.
Teoria de la Imagen. Teoria de la Imagen. 6 1.° |Semestre 1.° Fogr;];g:m
Basico de comunicacion. - - —
La Lengua espafiola en la La Lengua espafiola en la Publicidad y las 6 10 |Semestre 1.° Formacion
Publicidad y las RR.PP. RR.PP. ’ ’ basica.
Herramientas Informaticas  |Herramientas Informaticas para la Formacion
L L 6 1.° |Semestre 2.° -
para la Comunicacion. Comunicacion. basica.
Evolucion de las Formasy  |Evolucion de las Formas y Procesos de la o o . )
Teoria & historia de la Procesos de la Publicidad. | Publicidad. 6 | 2° |Semestre 1.% Obligatoria.
comunicacion. Evolucion de las Formas 'y |Evolucion de las Formas y Procesos de o o . .
Procesos de las RR.PP. las RR.PP. 6 2% |Semestre 2.% | Obligatoria.
La Investlg'acpr'l Cientifica |La Inve.stlga'lf:lon Cientifica en 6 2° |Semestre 1.° |Obligatoria.
o en Comunicacion. Comunicacion.
Investigacion en - —
comunicacion. Métodos y Técnicas de Métodos y Técnicas de Investigacion de o o . .
Investigacion de Medios y . . 6 3.° [Semestre 1.° |Obligatoria.
Y Medios y Audiencias.
Audiencias.
Direccidn y Planificacién |1y, i v Planificacion Estratégica en
Estratégica en ony -’ 9 6 2.° [Semestre 1.° |Obligatoria.
A Comunicacion.
P . Comunicacion.
Planificacion, estrategias y
creacion en comunicacion. 2;/'32:1?229 y Gestion de Marketing y Gestion de Cuentas. 6 2.° |Semestre 2.° |Obligatoria.
Creatividad Publicitaria. Creatividad Publicitaria. 6 3.° [Semestre 1.° |Obligatoria.
Nuevas_ Tegrjologlas en Nuevas Tecnologias en Comunicacion. 6 3.° |Semestre 1.° |Obligatoria.
Comunicacion.
Técnicas y hern"am|entas Planificacion de Medios y Planificacion de Medios y Soportes. 6 2.° |Semestre 1.° |Obligatoria.
en comunicacion. Soportes.
Disefio G_raflco, Multlmedla y |Disefio _Graflco, Multimedia y de Espacios 6 2° |Semestre 2.° |Obligatoria.
de Espacios Comerciales. Comerciales.
Dlseno_y gejgtlon d_e Ia_ Dlsgno_y gestién de la Comunicacion 6 2° |Semestre 1.° |Obligatoria.
Especializacion en Comunicacion Institucional.  |Institucional.
comunicacion institucional. i
Imageq Corporativa Imagen Corporativa Institucional. 6 2.° |Semestre 2.° |Obligatoria.
Institucional.
o Sistemas .de Comunicacion Sistemas de Comunicacién Empresarial I. | 6 2.° |Semestre 2.° |Obligatoria.
Especializacién en Empresarial I.
comunicacion empresarial. |g;j icacié
Sistemas de Comunicacin Sistemas de Comunicaciéon Empresarial Il. | 6 3.° [Semestre 2.° |Obligatoria.

Empresarial Il.
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Maodulo Materia Asignaturas vinculadas ECTS |Curso Organizacion Caracter
temporal
Comunicacion para el Comunicacion para el Desarrollo y el
Desarrollo y el Cambio . np y 6 3.° [Semestre 1.° |Obligatoria.
Especializacion en Social. Cambio Social.
comunicacion social. — —
Comunicacién, Derechos Comunicacién, Derechos Humanos e 6 3° |Semestre 2.° |Obligatoria.
Humanos e Igualdad. Igualdad.
Talle_res df-: Comumcamon e Taller(_es de Comunicacion e Inteligencia 6 3° |Semestre 1.° |Obligatoria.
Inteligencia Emocional. Emocional.
Nuevas tendencias en ——
comunicacion. Talleres de I?lr.ecc:lon de Talleres de Direccion de Proyectos o o . .
Proyectos Digitales en Diaitales en Publicidad v RR PP, 6 3.° |Semestre 2.° |Obligatoria.
Publicidad y RR.PP. 9 yRRFE
Iéc.feir;g;aje y Comunicacion Lenguaje y Comunicacion Eficaz. 6 4.° |Semestre 2.° |Optativa.
Comunicacion Internacional |Comunicacion Internacional e 6 4° |Semestre 1.° |Optativa.
e Intercultural. Intercultural.
\S/ic;c;edad Globaly Estilos de Sociedad Global y Estilos de Vida. 6 4.° |Semestre 2.° |Optativa.
Comunicacion global. Técnicas de Protocolo y L N
A Técnicas de Protocolo y Organizacion de o o .
Organizacién de Actos y 6 4.° |Semestre 1.° |Optativa.
Actos y Eventos.
Eventos.
Etica y Deontologia de la Etica y Deontologia de la Publicidad y las o o .
Publicidad y las RR.PP. RR.PP. 6 | 3° |Semestre 2% |Optativa.
Ingles aplicado a la Ingles aplicado a la Publicidad y las RR. ° ° .
Publicidad y las RR.PP. PP 6 4.° |Semestre 2.° |Optativa.
Comunicacion Digital. Comunicacion Digital. 6 4.° |Semestre 1.° |Optativa.
Gestion y Real_lza_mon de Ges_tlor_l y Realizacion de Proyectos 6 4° |Semestre 2.° |Optativa.
Proyectos Audiovisuales. Audiovisuales.
He_rram!(?ntas Multimedia y Herramientas Multimedia y Animacion. 6 3.° |Semestre 2.° |Optativa.
Animacion.
Comunicacion interactiva. i
Medios y Soportes Medios y Soportes Interactivos. 6 4.° |Semestre 2.° |Optativa.
Interactivos.
;I;ﬁz::gg'a y Publicacion en Tecnologia y Publicacion en Internet. 6 4.° |Semestre 1.° |Optativa.
Etica y Deontologia de la Etica y Deontologia de la publicidad y las o o .
publicidad y las RR.PP. RR.PP. 6 | 3° |Semestre 2% |Optativa.
Proyecto Fin de Grado. Proyecto Fin de Grado. 6 4.° |Anual. Obligatoria.
Practicas en Empresas. Practicas en Alternativa 1. Anual.
Empresas.
Proyecto de fin de grado y . Creacion de )
practicas en empresas. Creacion de Empresas de Empresas de 12 | a0 Optativa ex-
Comunicacién. U ’ cluyente.
Comunicacion. Alternativa 2. Semestral.
Inglés para Fines Inglés para Fines
Profesionales. Profesionales.
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