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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

8221 Resolucién de 29 de junio de 2015, de la Universidad de Alicante, por la que
se publica la modificacién del plan de estudios de Graduado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

Visto el informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y
Acreditacion de fecha 30 de mayo de 2012 relativo a la modificacion del plan de estudios
de Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas.

Este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 28 del Real Decreto
1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, ha
resuelto publicar el actual plan de estudios conducente a la obtencién del titulo oficial de
Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas, que quedara estructurado
segun consta en el anexo de esta Resolucion.

Alicante, 29 de junio de 2015.-El Rector, Manuel Palomar Sanz.

ANEXO
UNIVERSIDAD DE ALICANTE

Plan de estudios conducente al titulo de Graduado o Graduada en Publicidad
y Relaciones Publicas
(Rama de Ciencias Sociales y Juridicas)

Estructura de las ensefianzas

Tabla 1. Distribucion del plan de estudios en ECTS por tipo de materia.

Tipo de materia Créditos
Formaciénbasica....................... 60
Obligatorias .......... ... ... ... ... .... 138
Optativas ................. ... ... .. ... 36
Trabajofindegrado..................... 6

Total....... ... 240

Tabla 2. Esquema del plan de estudios

Primer curso

Materia Asignatura Céec;j.;.tgs Caracter
Comunicacion. . . |Comunicacion y Medios Audiovisuales. . .. .......... ... ... . ... ... ... ... 6 Basica.
Comunicacion. . . |Comunicacion y Medios Escritos.. . .......... .. i 6 Basica. -
Comunicacion. . . | Fundamentos de la Comunicacion l. . ......... ... ... ... ... . ... .. .. .. .. 6 Basica. §
Comunicacion. . . |Fundamentos de la Comunicacion Il.. . .......... . ... ... ... ... ... ...... 6 Basica. g
Derecho........ Introduccion al Derecho para la Comunicacién y la Publicidad.. . .. .......... 6 Basica. P
Economia. .. ... Fundamentos de Marketing.. .. ........ ... i 6 Basica. "'OIJ
Historia. ....... Historia Econdmica, Social y Politica Contemporanea..................... 6 Basica. Z
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. . Créditos .
Materia Asignatura ECTS Caracter
Introduccidn ala Economia.. . ......... ... i 6 Obligatoria.
Teoriadela Publicidad. . ....... ... ... . . . 6 Obligatoria.
Teoria de las Relaciones Publicas.. . . .......... ... .. .. .. .. 6 Obligatoria.
Segundo curso
) . Créditos .
Materia Asignatura ECTS Caracter
Psicologia. ... .. Psicologia Social de la Comunicacion.. ... .......... . i .. 6 Basica.
Sociologia. . . . .. Cambio Social y Comunicacion.. . .. ... 6 Basica.
Sociologia. . .. .. Técnicas de Investigacion Social en Comunicacion. . . .................... 6 Basica.
Comunicacion Corporativa. . . ... ..t 6 Obligatoria.
Estrategia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas.. ... .............. 6 Obligatoria.
Fundamentos de la Creatividad.. . . ........ ... ... ... ... ... .. . . ... 6 Obligatoria.
Herramientas para el Disefio Grafico Publicitario. . . ...................... 6 Obligatoria.
Lenguaje Publicitario. . . .. . ... .. 6 Obligatoria.
Semiética de la Comunicaciébnde Masas. . . . ......... ... .. .. 6 Obligatoria.
Técnicas de Comunicacion Audiovisual. . .......... ... . ... ... ... ....... 6 Obligatoria.
Tercer curso
. . Créditos .
Materia Asignatura ECTS Caracter
Deontologia de la Publicidad y de las Relaciones Publicas. . ............... 6 Obligatoria.
Elaboracién de Textos Publicitarios.. . ... ... ... . .. 6 Obligatoria.
Estrategia Creativa y Conceptualizacion.. . . ............ ... ... ... ...... 6 Obligatoria.
Gestion de la Informacién en Comunicacion.. ... ... L. 6 Obligatoria.
Imagen Corporativa.. . ... ...t 6 Obligatoria.
Narrativa Audiovisual Aplicada a la Publicidad. . .. ....................... 6 Obligatoria.
Planificacion de las Relaciones Publicas. .............................. 6 Obligatoria.
Produccion y Realizacion en Medios Audiovisuales. ... ................... 6 Obligatoria.
Semiética de la Publicidad y del Consumo. . . ......... ... .o i, 6 Obligatoria.
Teoria de la Imagen Aplicada a la Publicidad. ........................... 6 Obligatoria.
Cuarto curso
. . Créditos .
Materia Asignatura ECTS Caracter
Investigacion y Planificacion de Medios. . ........... ... ... ... .. .. ... .. 6 Obligatoria.
Produccion y Realizacion en Medios Impresos.. .. ....................... 6 Obligatoria.
Sistemas y Procesos de la Publicidad y las Relaciones Publicas.. ........... 6 Obligatoria.
Trabajo Finde Grado. .. ... .. 6 Obligatoria.
Cartel Publicitario. . ....... .. . 6 Optativa.
Comunicacion Politicay de Interés Social. . ........... ... ... ... ... . ... 6 Optativa.
Direccion de Arte. . . . ... e 6 Optativa.
Direccionde Cuentas. ... ... ... i e 6 Optativa.
Estructura de la Actividad Publicitaria y de las Relaciones Publicas.. . .. ... ... 6 Optativa.
Fotografia Publicitaria. . ... ...... ... ... . . 6 Optativa.
Historia de la Publicidad. . ......... ... .. ... . . . . . e 6 Optativa.
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Materia Asignatura Céecd.ll.t(s)s Caracter
Historia Econdmica y Socialde Espafa. .. .......... ... ... ... ... ... ... 6 Optativa.
Inglés para la Publicidad y las Relaciones Publicas. . . .................... 6 Optativa.
Investigacion de Mercados. .. ... 6 Optativa.
Nuevas Formas Publicitarias.. . . ........ ... ... ... . . . . . . . .. 6 Optativa.
Organizacion de Empresas de Publicidad y Relaciones Publicas. ........... 6 Optativa.
Postproduccion Audiovisual en Publicidad. .. ........................... 6 Optativa.
Practicas Externas.. . . ... . e 12 Optativa.
Procesos Psicosociales de Influencia y Publicidad.. ... ................... 6 Optativa.
Protocolo y Eventos en Institucionesy Empresas.. . .. .................... 6 Optativa.
Sociologia de la Cultura y de las Artes Contemporaneas.. .. ............... 6 Optativa.
Técnicas de las Relaciones Publicas. ......... ... . ... ... ... ... ... .... 6 Optativa.
Tendencias en Gestionde Marcas. . ............ .. 6 Optativa.

Para mas informacion sobre este plan de estudios, se puede consultar la pagina web
de la Universidad de Alicante: http://www.ua.es
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