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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

1406 Resoluciéon de 18 de enero de 2022, de la Universidad Internacional de La
Rioja, por la que se publica el cambio de la denominacion del titulo de Master
Universitario en Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia por el de
Master Universitario en Publicidad Digital y el plan de estudios actualizado de
dicho titulo.

Una vez recibido informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la
Calidad y Acreditacion a la modificacion del plan de estudios ya verificado, por no afectar
esta a la naturaleza ni a los objetivos del titulo inscrito en el Registro de Universidades,
Centros y Titulos, este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 26
y 28 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por Real
Decreto 861/2010, de 2 de julio, ha resuelto publicar el cambio de denominacion y la
modificacion del plan de estudios conducente a la obtencion del titulo de Master
Universitario en Publicidad Digital por la Universidad Internacional de La Rioja.

El Master Universitario en Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia pasa a
denominarse Master Universitario en Publicidad Digital.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucidon quedara estructurado
conforme figura en el anexo adjunto.

Logrofio, 18 de enero de 2022.—EIl Rector, José Maria Vazquez Garcia-Pefuela.

ANEXO

Plan de estudios conducente al titulo de Master Universitario en Publicidad Digital
por la Universidad Internacional de La Rioja

1. Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia.

Tipo de materia Créditos
Obligatorias. 42
Optativas. 0
Préacticas Externas. 6
Trabajo Fin de Master. 12

Total. 60

2. Explicacidon general de la planificacion del plan de estudios.

Materias Asignaturas Créditos Caracter
Planificacion Estratégica de la Publicidad 6 OB
Digital.
Estrategia (18 ECTS). Innovacioén en Publicidad: Identificando 6 OB
Insights.
Planificacion y Compra de Medios Digitales. 6 OB
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Materias Asignaturas Créditos Caracter

Sistemas de Informacién en Marketing y

Publicidad. 6 0B

Psicologia y Comportamiento del
Consumidor: Andlisis de Perfiles y 6 OB
Tratamiento de Datos.

Anadlisis de Datos (18 ECTS).

Direccion de Publicidad. 6 OB

Creatividad y Formatos Publicitarios al

Creatividad (6 ECTS). Servicio de la Experiencia de Marca. 6 OB
Practicas Externas (6 ECTS). Practicas Externas. 6 PE
Trabajo Fin de Master Trabajo Fin de Méster. 12 TFM

(12 ECTS).
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