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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

13824  Resolucion de 24 de junio de 2024, de la Universidad de Malaga, por la que
se publica la modificacion del plan de estudios de Graduado o Graduada en
Marketing e Investigacion de Mercados.

De acuerdo con lo establecido en el articulo 8 de la Ley Organica 2/2023, de 22 de
marzo, del Sistema Universitario y en el articulo 27 del Real Decreto 822/2021, de 28 de
septiembre, por el que se establece la organizacion de las ensefianzas universitarias y
del procedimiento de aseguramiento de su calidad, una vez establecido el caracter oficial
del titulo de Graduado o Graduada en Marketing e Investigacion de Mercados por la
Universidad de Malaga, y llevada a cabo su inscripcion en el Registro de Universidades,
Centros y Titulos por Acuerdo de Consejo de Ministros de 1 de octubre de 2010
(publicado en el «Boletin Oficial del Estado» de 11 de noviembre de 2010), mediante
resolucion de esta Universidad fechada a 12 de marzo de 2012 se ordend la publicacién
del plan de estudios conducente a la obtencion de las referidas ensefianzas en el
«Boletin Oficial del Estado» y en el «Boletin Oficial de la Junta de Andaluciax».

Habiéndose tramitado modificaciones en el citado plan de estudios, y una vez
obtenido el 2 de mayo de 2024 el preceptivo informe favorable de la Agencia para la
Calidad Cientifica y Universitaria de Andalucia, este Rectorado, en uso de las
competencias que tiene atribuidas, y de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8.3
de la Ley Orgénica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario, resuelve ordenar
la publicacion de la modificacion del plan de estudios de las ensefianzas conducentes a
la obtencion del titulo de Graduado o Graduada en Marketing e Investigacion de
Mercados por la Universidad de Malaga, que queda estructurado segun se hace constar
en el anexo a esta resolucion.

Malaga, 24 de junio de 2024.—El Rector, Juan Teodomiro Lépez Navarrete.

ANEXO

Plan de Estudios de las ensefianzas conducente a la obtencién del Titulo
Universitario Oficial de Graduado o Graduada en Marketing e Investigacion
de Mercados por la Universidad de Malaga

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Tipo de materia Créditos
Formacion Bésica (BA). 60
Obligatorias (OB). 120
Optativas (OP). 54
Practicas Externas Obligatorias (PE). 0
Trabajo Fin de Grado (TFG). 6
Total. 240

Verificable en https://www.boe.es

cve: BOE-A-2024-13824



BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO Zas3
Viernes 5 de julio de 2024 Sec. lll. Péag. 84358

Estructura de las ensefianzas por médulos y materias

Materias

Asignaturas

Madulo de Formacién Basica (60 créditos)

Formacion Bésica - Fundamentos de marketing.

Formacion Bésica - Historia Econémica del Comercio.

Formacidn Basica - Introduccion al Derecho.

Formacion Béasica - Matematicas para la Economia y la Empresa.
Formacion Bésica - Analisis Econdmico .

Formacion Bésica - Fundamentos de Contabilidad.

Formacion Basica - Estadistica .
Formacion Bésica - Fundamentos de administracion de Empresas.

Formacién Basica - Estadistica II.

Formacién Basica - Andlisis Econémico I.

Fundamentos de Marketing.
Historia Econémica del Comercio.

Introduccion al Derecho.

Matematicas para la Economia y la Empresa.

Analisis Econdmico |.
Fundamentos de Contabilidad.
Estadistica I.

Fundamentos de administracion de
Empresas.

Estadistica Il.

Andlisis Econémico |I.

Madulo de Formacién Obligatoria (120 créditos)

Formacion Obligatoria - Comportamiento del Consumidor.
Formacion Obligatoria - Gestion de Producto y Branding.
Formacién Obligatoria - Gestion de Precios en el Marketing.
Formacion Obligatoria - Contabilidad de Gestion.
Formacion Obligatoria - Direccion de Ventas.

Formacion Obligatoria - Investigacion de Mercados .

Formacion Obligatoria - Régimen Juridico de Marcas, Marketing y
Publicidad.

Formacion Obligatoria - Distribucién Comercial.

Formacion Obligatoria - Marketing Digital.

Formacién Obligatoria - Valoracién Financiera en el Marketing.
Formacion Obligatoria - Comunicacion Comercial.

Formacion Obligatoria - Estadistica Multivariante.

Formacion Obligatoria - Social Media Marketing.

Formacion Obligatoria - Finanzas Aplicadas al Marketing.

Formacion Obligatoria - Informatica Aplicada a la Gestién del Marketing.

Formacion Obligatoria - Emprendimiento e Innovacion.

Formacion Obligatoria - Marketing Estratégico y Planificacion Comercial.

Formacion Obligatoria - Analitica Digital.
Formacion Obligatoria - Investigacion de Mercados I1.

Formacion Obligatoria - Planificacion y Gestion Publicitaria.

Comportamiento del Consumidor.
Gestion de Producto y Branding.
Gestion de Precios en el Marketing.
Contabilidad de Gestion.

Direccion de Ventas.

Investigacion de Mercados I.

Régimen Juridico de Marcas, Marketing y
Publicidad.

Distribucién Comercial.

Marketing Digital.

Valoracién Financiera en el Marketing.
Comunicacion Comercial.

Estadistica Multivariante.

Social Media Marketing.

Finanzas Aplicadas al Marketing.

Informatica Aplicada a la Gestion del
Marketing.

Emprendimiento e Innovacion.

Marketing Estratégico y Planificacion
Comercial.

Analitica Digital.
Investigacion de Mercados .

Planificacién y Gestion Publicitaria.
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Materias Asignaturas Créditos ECTS Caracter

Médulo de Optativas (150 créditos, de los que el estudiantado debera superar, al menos, 54)

Optativas (Mencién Comercio y Distribucion) - Comercio Electronico. Comercio Electronico. 6 oP
Optativas (Mencion Comercio y Distribucion) - Geomarketing. Geomarketing. 6 OoP
Optativas (Mencién Comercio y Distribucion) - Merchandising. Merchandising. 6 OoP
Optativas (Mencién Comercio y Distribucion) - Técnicas de Optimizacion  Técnicas de Optimizacién Aplicadas a la 6 op
Aplicadas a la Distribucion. Distribucion.
Optativas (Mencmn Inteligencia y Analitica de Negocios) - Economia del Economia del Comportamiento. 6 op
Comportamiento.
Optgtlvgs (Mencion Inteligencia y Analitica de Negocios) - Investigacion Investigacién Cualitativa, 6 opP
Cualitativa.
Optapvas (Mencién Inteligencia y Analitica de Negocios) - Marketing Marketing Intelligence. 6 op
Intelligence.
Optat[va_s (Mencién Intehg_enua y Analitica de Negocios) - Psicologia Psicologia Econdmica y del Consumnidor. 6 op
Econdémica y del Consumidor.
Opta_tl\_/as_ (Mencion Comunicacion en Marketing) - Creatividad Creatividad Publicitaria. 6 op
Publicitaria.
Optatlyas (Mencién Comunicacion en Marketing) - Disefio Grafico para el Disefio Grafico para el Marketing. 6 op
Marketing.
Optatlvgs (Mencién Comunicacion en Marketing) - Marketing de Marketing de Contenidos. 6 op
Contenidos.
Optatlva§ (Mencién Comunicacion en Marketing) - Comunicacion Comunicacion Corporativa. 6 op
Corporativa.
Optativas - Marketing Internacional. Marketing Internacional. 6 OoP
Optativas - Marketing Turistico. Marketing Turistico. 6 oP
Optativas - Andlisis del Entorno y la Competencia. Andlisis del Entorno y la Competencia. 6 OoP
Optativas (Mencion Intellggma y Analitica de Negocios) - Ciencia de Ciencia de Datos para el Marketing Digital. 6 op
Datos para el Marketing Digital.
Optatlyas (Mencién |nte||genf:|a y Analitica de Negocios) - Investigacion Investigacion Experimental y Neuromarketing. 6 op
Experimental y Neuromarketing.
Optativas (Mencion Comercio y Distribucion) - Planificacion y Gestion de  Planificacion y Gestion de la Cadena de 6 op
la Cadena de Suministros. Suministros.
Optatl_vaS _(Menmon Comercio y Distribucion) - Recursos Humanos y Recursos Humanos y Experiencia de Compra. 6 op
Experiencia de Compra.
Optativas (Mencién Comunicacion en Marketing) - Sostenibilidad y Sostenibilidad y Responsabilidad Social

" . . . 6 OoP
Responsabilidad Social Corporativa. Corporativa.
Optanva; (Mencién Comunicacion en Marketing) - Imagen y Reputacion Imagen y Reputacion Corporativa. 6 op
Corporativa.
Optativas - Sociologia. Sociologia. 6 OP
Optativas - Econometria. Econometria. 6 OP
Practicas de Empresa - Practicas de Empresa. Practicas de Empresa. 12 oP

Médulo de Trabajo Fin de Grado (6 Créditos)

Trabajo de Fin de Grado. Trabajo de Fin de Grado. 6 TFG
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Organizacion temporal del plan de estudios

Asignaturas Semestre Caracter ECTS

Primer curso

Fundamentos del Marketing. 1 BA 6
Historia Econémica del Comercio. 1 BA 6
Introduccion al Derecho. 1 BA 6
Matematicas para la Economia y la Empresa. 1 BA 6
Andlisis Economico I. 1 BA 6
Comportamiento del Consumidor. 2 OB 6
Fundamentos de Contabilidad. 2 BA 6
Estadistica I. 2 BA 6
Fundamentos de Administracion de Empresas. 2 BA 6
Gestion de Producto y Branding. 2 OB 6
Segundo curso
Estadistica II. 1 BA 6
Gestion de Precios en el Marketing. 1 OB 6
Contabilidad de Gestion. 1 OB 6
Direccion de Ventas. 1 OB 6
Investigacion de Mercados |. 1 OB 6
Andlisis Econdmico II. 2 BA 6
Régimen Juridico de Maracas, Marketing y Publicidad. 2 OB 6
Distribucion Comercial. 2 OB 6
Marketing Digital. 2 OB 6
Valoracion Financiera en el Marketing. 2 OB 6
Tercer curso
Informética Aplicada a la Gestion Comercial. 1 OB 6
Comunicacion Comercial. 1 OB 6
Estadistica Multivariante. 1 oB 6
Social Media Marketing. 1 OB 6
Finanzas Aplicadas al Marketing. 1 OB 6
Emprendimiento e Innovacion. 2 OB 6
Marketing Estratégico y Planificacion Comercial. 2 OB 6
Analitica Digital. 2 OB 6
Investigacion de Mercados Il. 2 OB 6
Planificacion y Gestion Publicitaria. 2 OB 6
Cuarto curso
Optativa | (ver relacion de asignaturas optativas). 1 oP 6
Optativa Il (ver relacion de asignaturas optativas). 1 OoP 6
Optativa Il (ver relacién de asignaturas optativas). 1 OoP 6
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Asignaturas Semestre Caracter ECTS
Optativa IV (ver relacion de asignaturas optativas). 1 oP 6
Optativa V (ver relacion de asignaturas optativas). 1 OoP 6
Optativa VI (ver relacién de asignaturas optativas). 1 OoP 6
Optativa VIl (ver relacion de asignaturas optativas). 2 oP 6
Optativa VIII (ver relacion de asignaturas optativas). 2 OoP 6
Optativa IX (ver relacién de asignaturas optativas). 2 OoP 6
Practicas de Empresa (ver relacion de asignaturas optativas). 2 OoP 12
Trabajo Fin de Grado. 2 TFG 6
Relacion de asignaturas optativas
Asignaturas Semestre ECTS
Comercio Electronico. 1 6

Geomarketing.

Merchandising.

Técnicas de Optimizacién Aplicadas a la Distribucion.
Economia del Comportamiento.

Investigacion Cualitativa.

Marketing Intelligence.

Psicologia Econémica y del Consumidor.

Creatividad Publicitaria.

Disefio Grafico para el Marketing.

Marketing de Contenidos.

Comunicacién Corporativa.

Marketing Internacional.

Marketing Turistico.

Analisis del Entorno y la Competencia.

Ciencia de Datos para el Marketing Digital.
Investigacion Experimental y Neuromarketing.
Planificacion y Gestion de la Cadena de Suministros.
Recursos Humanos y Experiencia de Compra.
Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa.
Imagen y Reputacion Corporativa.

Sociologia.
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Préacticas de Empresa.
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Acreditacion de conocimiento de idiomas para la expedicion del titulo:

Con caracter previo a la expedicién del correspondiente titulo universitario oficial de
Graduado/a, el estudiantado debera acreditar el conocimiento de un segundo idioma,
distinto del castellano y de las demas lenguas espafiolas cooficiales, en el nivel B1
correspondiente al «Marco Europeo Comun de Referencia para las Lenguas». La citada
acreditacion debera efectuarse de acuerdo con las previsiones del Convenio de
Colaboracion suscrito entre las Universidades de Andalucia para la acreditacion de
lenguas extranjeras, de fecha 2 de julio de 2011, y su posterior desarrollo.
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